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Introduccion

La ficcion televisiva espafiola demuestra, un aflo mas, la solidez de su produccion,
que se manifiesta tanto en el nimero de estrenos como en el ligero incremento expe-
rimentado respecto del ano anterior (89 en 2025 frente a los 86 en 2024). El thriller
destaca con una aportacidn al total de 22 series y miniseries de intriga, en un afio
en el que la comedia confirma su recuperacion en el VoD vy el serial reafirma su su-
premacia en la programacion lineal. La tipologia perfilada tiene como corolario el
incremento y la relevancia de los personajes femeninos, cuyo caracter interseccional
se concreta en el aumento de la edad media de las protagonistas y del nimero de

mujeres lesbianas.

1. El contexto audiovisual de Espaiia en 2025

Por quinto afio consecutivo, el consumo televisivo tradicional disminuye en con-
traste con el incremento del nimero de espectadores de la TV hibrida (internet,
contenidos grabados, videojuegos y radio TDT). El indice anual de audiencia pon-
derado de las tres grandes cadenas generalistas mejora respecto al afio anterior
(33,3%, +0,4), al igual que los resultados de las cadenas autondmicas publicas (8,5%,

+0,4) y los canales tematicos de pago, que registran un nuevo récord (11,4%, +0,5).

!Javier Mateos-Pérez es autor del apartado 6 (Tema del afio 2025: Las mujeres detrds de camaras en
la ficcion televisiva iberoamericana).
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1.1. La television abierta en Espaia

El consumo televisivo tradicional desciende hasta su minimo histérico, con 162 mi-
nutos diarios por persona, lo que supone una reduccion de nueve minutos respecto
al afo anterior (-5,3%). El consumo de TV hibrida (internet, contenidos grabados,
videojuegos y radio TDT), por el contrario, consigue su mejor dato anual con 55 mi-
nutos diarios por persona (4 minutos mas que en 2024 y +8%); un incremento que
sitda el consumo total (convencional, pago tradicional y TV hibrida) por persona
y dia en 216 minutos, solo cinco minutos menos que en 2024 (-2,3%). Estos datos
confirman una tendencia apuntada en los ultimos cuatro anuarios: a pesar de que
el consumo tradicional disminuye, el televisor mantiene su enorme capacidad de

convocatoria gracias a sus nuevas funcionalidades.

Cuadro 1. Cadenas nacionales de television abierta en Espaia

Titularidad Cadenas publicas (14) Cadenas privadas (9)
Primer canal (14) | Segundo canal (15) | Primer Segundos canales (18)
Estatales canal (9)
Lal La2 Antena3, Atreseries, BEMADtv, Boing,
24H Cuatro, BOM Cine, Divinity, DKISS,
Clan LaSexta, DMax, Energy, FDF, Mega,
Teledeporte Tele5 Neox, Nova, Paramount Network,
Real Madrid HD, Squirrel, Ten,
Trece, Veo7
A punt, Aragon 3Catlnfo, AND- 8Madrid, HitTV, La7, La8, La 8 Mediterraneo
TV, CanalSur, TV, Esport3,
CMM, Canal ETB2, ETB3,
Autonémicas | Extremadura TV, ETB4, LaOtra,
IB3, ETBI, La SX3/33, TPA2,
7TV, Telemadrid, | TV3CAT, TVG2
TPA, TV3,
TVCAN, TVG
TOTAL CADENAS =23
TOTAL CANALES = 56

Fuente: Obitel Espana

Antena3 confirma su liderazgo, por cuarto afio consecutivo (12,8%, +0,2), situandose
como la cadena mas vista 292 dias de 2025, de lunes a sabado y en las franjas de sobre-
mesa, tarde y prime time. Lal (11,1%, +0,7), gracias a los nuevos espacios de actualidad
politica y social, ha experimentado un gran crecimiento de audiencia, alcanzando su
mejor dato en 13 afios y consolidando asi su segunda posicion en el ranking, ademas
de situarse como la primera opcion en el denominado “target comercial’, el mas ansia-
do por las marcas y los anunciantes. Tele5, por el contrario, registra un nuevo minimo
anual (9,4%, -0,4) y repite en tercera posicion. LaSexta pierde una décima (6,2%), pero
continua superando a Cuatro, que crece en su vigésimo aniversario (5,8%, +0,4). La2

también mejora y alcanza una cuota del 3% (+0,3).
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El indice acumulado de la oferta de las cadenas tematicas en abierto en la televi-
sién digital terrestre (TDT) continua su tendencia negativa (28,2%, -1,7) por efecto
de los significativos descensos de audiencia de Divinity (1,4%, -0,5%), FDF (2,4%,
-0,2), Nova (2%, -0,2%) y Ten (1,1%, -0,2). Entre los hechos mas destacados de las
cadenas tematicas de la TDT en 2025 también es preciso mencionar las desapari-
ciones de Gol Play, que ha pasado a emitir exclusivamente en las plataformas de
pago bajo el nombre de “Gol’, y de Disney Channel, que ha cesado sus emisiones
en abierto para ser reemplazada por Squirrel, pero cuyo contenido sigue disponible
en su plataforma digital Disney+. En cuanto a Squirrel, se trata del primer canal del
grupo Squirrel Media, que planea iniciar el 2026 con las emisiones de su segundo

canal, Squirrel 2, ocupando la frecuencia que dejé Paramount Network.

Grafico 1. Share por cadenas estatales
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia.

Las cadenas autondmicas publicas recuperan la tendencia positiva experimentada
entre 2017 y 2023 y alcanzan un 8,5% (+0,4) de cuota de pantalla, repitiendo el
maximo histérico conseguido en 2023. Asi, la Federacién de Organismos de Ra-
dio Televisién Autonémica (FORTA) se confirma como alternativa de audiencia
con su informacion regional y de proximidad, siendo lider en algunas demarca-
ciones geograficas. En Catalufia, por ejemplo, TV3 (14,2%, +0,5) es la cadena con
mayor cuota de pantalla y ratifica su primacia por decimosexto afio consecutivo. Le
siguen Aragon TV (12,2%, +0,6), que consigue un nuevo maximo histérico; Canal-
Sur (9,5%), que crece un punto, y TVG, que alcanza un nuevo minimo anual (8,4%,

-0,2). El conjunto de autonémicas privadas, en cambio, aumenta una décima (0,3%).
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Grafico 1a. Share por cadenas autonomicas
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia.

Atresmedia (26,1%) repite como lider por grupos empresariales pese al descenso de
tres décimas, seguido por Mediaset (24,4%, -0,5). La cuota de audiencia de ambos
grupos continda representando mas de la mitad del total (50,5%), aunque pierde
ocho décimas respecto al afio pasado. RT'VE ratifica su tendencia positiva y sube
ocho décimas (16,6%), igual que la FORTA, que crece cuatro décimas (8,4%). Squi-
rell Media (2,6%) se mantiene como el afio pasado, mientras que Unidad Editorial
pierde dos décimas (2,4%).

La ficcion sigue siendo el género con mayor presencia en el conjunto de las cade-
nas, con unos resultados idénticos a los de los tres ultimos afos (41%), seguida por
los programas culturales (13%) y el deporte (13%), que también repiten los resulta-
dos de 2024. La ficcion es la primera opcidn en los tres tipos de cadenas: nacionales
en abierto (47%), autondmicas (28%) y tematicas de pago (51%). Se trata, ademas,
del género con el porcentaje de audiencia media mas alto (35%, -0,1), principalmen-

te gracias a las cadenas tematicas de pago (47%).
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Grafico 2. Géneros en la programacion de TV
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia.

1.2. La TV de pago y plataformas de VoD en Espaiia en 2025

La TDT continta siendo el principal sistema de distribucion de contenidos televi-
sivos en Espana (70,4%, -0,7), aunque obtiene un minimo histérico como conse-
cuencia del aumento del visionado a través de la television de pago (IPTV, cable,
satélite digital y OTTs), que en cambio bate un nuevo récord (29,6%, +0,7) por el
incremento del sistema IPTV (20,3%, +0,4).

Las cadenas tematicas de pago, que no dejan de sumar espectadores desde 2013,
alcanzan un nuevo hito anual: 11,4% (+0,5). En 2015, la television de pago tradi-
cional obtuvo una cuota de pantalla del 6,8%. Diez afios después, en 2025, esta mo-
dalidad televisiva alcanza una cuota del 11,4 %, lo que significa un crecimiento del
67,6% en una década. Su evolucion refleja, a la perfeccion, la transformacion del
ecosistema audiovisual en Espafia: mas oferta, mas fragmentacién y un peso cre-

ciente del consumo no lineal integrado en las plataformas de pago.

Cuadro 2. Canales de television de pago en Espaia

10 canales de TV de pago mas vistos en Espaiia
Canal Género Origen | % Pago?
LALIGA TV por M+ Futbol Espafia 2.8
Movistar Plus+ Entretenimiento | Espafia 2,6
DAZN LaLiga Futbol Espafia 2,6
Warner TV Ficcion EE.UU. 23
Star Channel Ficcion EE.UU. 2.1
Liga de campeones por M+ Futbol Espafia 1,7
Canal Hollywood Cine EE.UU. 1,6
AXN Ficcion EE.UU. 1,5
Callel3 Ficcion EE.UU. 1,3
Eurosport Deportes Francia 1,3

Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia
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Las plataformas de SVoD de cardcter internacional mas importantes en Espana
son Netflix, Amazon Prime Video, Disney+, HBO Max (Warner Bros. Discovery),
DAZN, SkyShowtime y Apple TV+. Las plataformas espafiolas mas relevantes son
Movistar+ (Telefonica), Atresplayer Premium, Filmin, Mediaset Infinity y FlixOlé.

1.3. Fuentes de financiamiento del sector audiovisual

Durante el 2025, la television se mantuvo como el primer medio por volumen de
negocio, con una participacion del 28,5% (-1,6%) sobre el total del mercado publi-
citario y una inversion de 1.784,4 millones de euros, un 4,4% menos respecto al afio
anterior’. De dicho total, 1.513,7 millones corresponden a la televisiéon no digital y
los 270,7 millones restantes a la television digital. El afio anterior, la televisiéon no
digital alcanzd los 1.647,6 millones y la digital, 209,5 millones; lo que implica que la
primera descendié un 8,1% mientras que la segunda experimenté un crecimiento
del 29,1%. Asi pues, aunque la inversién total en television en 2025 disminuye lige-
ramente, los datos disgregados parecen desmentir el mito de que el valor econémico
de la publicidad televisiva sea inferior, sino que estd cambiando de “soporte™: la in-
version estd migrando de los canales tradicionales a los digitales.

Ahora bien, en 2025 la inversion publicitaria del grupo de las televisiones nacio-
nales en abierto ha disminuido un 9,4%, situando su cuota de mercado en el 75,6%,
al conseguir 1.348,9 millones de euros. Atresmedia ha alcanzado los 621,8 millones,
lo que supone una bajada del 9,5% respecto al 2024, con una cuota del 34,8%. Me-
diaset Espana, con un decrecimiento del 9,7%, ha obtenido 615,8 millones, que se
traducen en una cuota de mercado publicitario del 34,5%. Por grupos, Atresmedia
logré una cuota de audiencia del 26,1%, mientras que el Mediaset Espafia ponderé
una cuota de audiencia del 24,4%; de manera que, en conjunto, su cuota de audien-
cia es del 50,5%, mientras que su participacion en la inversién publicitaria ascien-
de al 69,3% del total. En definitiva, el power-ratio de Atresmedia y Mediaset en su
conjunto significa que logran unos ingresos publicitarios muy superiores a los de su

propia cuota de audiencia.

1.4. Politicas de comunicacién

En 2024 se aprobo el Real Decreto-ley 5/2024, de 22 de octubre, que modifica la
ley de 2006 para facilitar la renovacion del Consejo de Administracién de RTVE,
reduciendo las mayorias parlamentarias (de dos tercios a mayoria absoluta para des-
bloqueo) y aumentando el numero de consejeros (de 11 a 15, once elegidos por el
Congreso de los Diputados y 4 por el Senado). Ademas, este Real Decreto-ley daala
nueva presidencia de RTVE mas poder ejecutivo y mas capacidad de decision sobre

cuestiones que antes estaban encomendadas al Consejo de Administracion.

3 Véase: https://www.infoadex.es/es#annual-report
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El 2 de diciembre de 2024, José Pablo Lopez asumio la Presidencia de la Corpo-
racion de Radio y Television Espafiola (RTVE). Se trata del primer presidente de
RTVE cuyos gastos de programas, asi como de otros asuntos del gasto corriente de
RTVE, no tienen que contar con la aprobacién previa del Consejo de Administra-
cion. Ello le ha permitido mantener una politica de gasto corriente sobresaliente y
mas que expansiva en adquisicion de derechos y compra de programas de todo tipo
y condicién, que se ha traducido en el crecimiento significativo de su audiencia en
2025. Con todo, el presidente ha asegurado que quiere seguir el camino emprendido
por la BBC en 2024, que incluye reducir costes y duplicidades para hacer mas efec-

tiva la corporacion.

1.5. Infraestructura de conectividad digital y mévil

Segun el Estudio de Television Conectada 2025 de IAB Spain y Elogia, patrocina-
do por Publiespaia*, la television conectada se afianza en Espana como un habito
masivo y transversal: el 95% de los internautas entre 16 y 75 afios, casi 34 millones
de personas, utiliza servicios de contenido audiovisual a través de internet para te-
levisién. La mayoria de los usuarios tienen entre 16 y 54 afos y la ficcién sigue sien-
do el contenido mas consumido. La evolucidn positiva de la television conectada
responde al cambio en los habitos de consumo de los espectadores, pero también
representa una oportunidad tnica para los anunciantes, que pueden beneficiarse de
la fortaleza y alcance del medio televisivo con la precisiéon y segmentacién propia

del mundo digital.

2. Analisis del afio: la ficcion televisiva de estreno nacional e iberoamericana

Los 89 estrenos de ficcion de 2025 superan en tres los 86 del afo anterior, con 2el mis-
mo numero de titulos en abierto que en 2024 (27) y 62 en VoD (59 en 2024), tres de
los cuales emitidos en las plataformas de las televisiones autondmicas vasca y gallega
respectivamente (un titulo en Primeran y dos en A Galega). Trece de los estrenos de la
television lineal corresponden a las cadenas estatales (12 en 2024) y otros 14 a las au-
tonomicas (15 en 2025). En cuanto a la aportacion iberoamericana, aunque iguala los
cuatro titulos del afio anterior, presenta como novedad la incorporacion a Atresplayer
de la plataforma de Televisa-Univision VIX, el 28 de enero de 2025, lo que incrementa
notablemente las opciones de acceso desde Espana a la ficcion de ultramar en espaiiol.

A la gran actividad del sector ha contribuido seguramente la iniciativa del Gobier-
no “Spain Audiovisual Hub”, enmarcada en el Plan de Recuperacion, Transformacion

y Resilencia del audiovisual que, entre 2021 y 2025, ha recibido una aportacion de

4Véase: https://iabspain.es/estudio/estudio-television-conectada-2025-iab-spain/
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aproximadamente 1.600 millones de euros destinados a consolidar tanto la produc-
cion de ficcidn televisiva como de cine®. Se trata de una estrategia vencedora, a tenor
tanto del incremento del consumo interno (un 24,3% de los espectadores que ven
ficcion televisiva cada dia y un 58% al menos una vez por semana®), como de las
exportaciones. En este tltimo ambito, el informe de ICEX y Parrot Analytics, pre-
sentado en la edicion del MIPCOM de 2025, confirmaba que Espafa habia alcan-
zado un nivel de éxitos del 26,1% en el indice global de streaming, el mas alto entre
los paises productores de Europa y Latinoamérica en el periodo comprendido entre
2022y el primer semestre de 2025.

TVE encabeza el nimero de estrenos de las cadenas estatales en abierto, con nue-

ve titulos. Antena 3 y Tele5 aportan dos cada una.

TABLA 1. Ficciones de estreno exhibidas en 2025 en las cadenas nacionales

TITULOS NACIONALES INEDITOS - 14 TITULOS EXTRANJEROS INEDITOS - 4

Antena3 Divinity

1. Suefios de Libertad (serial) 1. Cacao (telenovela-Portugal)

2. La Encrucijada (serial) Nova

Telecinco 2. Eternamente Amandonos (telenovela-México)
3. La Agencia (serie) 3. Mi Fortuna Es Amarte (telenovela-México)

4. La Favorita 1922 (serie) 4. Mi Secreto (telenovela-México)

TVE1

5. Ena (miniserie)

6. Sin Gluten (serie)

7. La Promesa (serial)

8. Salon de Té La Moderna (serial)
9. Valle Salvaje (serial)

10. Asuntos Internos (serie)

11. Weiss y Morales (miniserie)
12. Perverso (serie)
13. Custodia Repartida (serie)

TOTAL DE TIiTULOS INEDITOS: 18

Fuente: Obitel Espana

La television catalana es responsable de seis de los 14 titulos de las cadenas autond-
micas. La gallega TVG ha estrenado esta vez cuatro series, entre las que figura una
coproduccion con Portugal; la vasca ETB1, dos y la balear IB3, una, al igual que la

valenciana A Punt.

3 Véase https://spainaudiovisualhub.digital.gob.es/es/home

®Véase la “Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafia 2024-2025, elaborada por la Divisién
de Estadistica y Estudios, Secretaria General Técnica Ministerio de Cultura. Disponible en: https://
www.cultura.gob.es/dam/jcr:f6d9b66a-ac72-4d89-8986-7f6c6e94aaa5/encuesta-de-habitos-y-prac-
ticas-cultures-en-espana-2024-2025.pdf

7 Véase: https://www.icex.es/es/sala-prensa/notas-de-prensa/2025/10/ICEX MIPCOM 2025
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TABLA 1a. Ficciones de estreno exhibidas en 2025 en las cadenas autondmicas

TITULOS AUTONOMICOS INEDITOS - 14 | TITULOS EXTRANJEROS INEDITOS - 0
A Punt

1. L’Alqueria Blanca (serie)

ETB1

2. Golazen (serie)

3. Zeru Ahoak (miniserie)

IB3

4. Norats (miniserie)

TV3

5. Com Si Fos Ahir (serial)

6. El Creador de Influencers (serie)
7. El Mal Invisible (serie)

8. Jo. Mai Mai (serie)

9. Sala Polivalent (antologia)

10. Vintage (serie)

TVG

11. 4 Coral (serie)

12. Era Visto: A choupana (serie)
13. Lume (unitario)

14. O Home Perfecto (serie)

TOTAL DE TITULOS INEDITOS: 14

Fuente: Obitel Espafa

En la linea de los afos anteriores, la creciente expansion de la ficciéon en VoD de
las cadenas publicas ha reducido sensiblemente la repeticion lineal tanto de los es-
trenos de 2025 como de las reposiciones. Sirvan como ejemplo las redifusiones de
Angela (2024) y de Eva & Nicole (2024) en Disney tras el acuerdo entre Atresmedia
y esta tltima OTT, que también ha impulsado iniciativas. Por ejemplo, el lanza-
miento simultdneo en ambas plataformas de Mar Afuera, un remake del drama
adolescente de la RAI Mare Fuori, o la comedia de Disney+ Custodia Compartida,
que estreno sus dos primeros episodios en LaSexta y los seis restantes en la plata-
forma norteamericana.

TVE continua su alianza con Prime Video mediante el estreno simultaneo de Sin
Gluten (tras el lanzamiento en abierto del primer episodio) y la incorporaciéon de
Perverso ala OTT de Amazon en abril, tras su paso por Lal en febrero. En cuanto a
las repeticiones en las propias televisiones generalistas, lo cierto es que las estrategias
adoptadas en la actualidad son cada vez mas asistematicas, si bien destaca esta vez
la redifusion en las autondmicas de titulos procedentes tanto de las grandes cadenas
como de las plataformas, como el serial de Antena3 Amar Es Para siempre (2013-
2024) en Telemadrid y Las Pelotaris en A Punt tras su paso por Movistar+ en 2023.
El éxito de las repeticiones de LAlqueria Blanca en esta ultima cadena valenciana es

otro hecho destacable, a tenor de la reducida distancia de 0,7 puntos que arroja la
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media de las nueve redifusiones de 2025, durante el fin de semana (3,9%), respecto
de la obtenida por los episodios de estreno de su temporada namero 17 (4,6%).

Finalmente, cabe sefialar que el modesto nimero de telenovelas iberoamericanas
en Divinity y Nova (los canales digitales de Mediaset Espafa y Atresmedia respecti-
vamente) tiene como corolario la repeticion en 2025 de un buen nimero de titulos
emblematicas como, por ejemplo, La Doria, Ana de Nadie, Yo Soy Betty La Fea, Soy
Tu Duefia, El Clon o Mia Es La Venganza.

Tabla 2. Formatos de la ficcion nacional de estreno en 2025

y su evolucion en el quinquenio

F Titulos Horas

ormato  5021[2022[2023[2024 2025 Total| 2021 | 2022 | 2023 | 2024 2025 Total
Serial 5 3 7 6 5 26 | 754:55:00 | 480:00:00 | 747:35:00 | 821:25:00 | 788:55:00 |3592:50:00
Series 8 5 8 6 6 33 | 70:35:00 | 73:30:00 | 48:00:00 | 44:30:00 | 53:10:00 | 289:45:00
Miniseries 0 1 0 0 2 3 0:00:00 3:00:00 0:00:00 0:00:00 15:40:00 18:40:00
Tvmovie 0 1 1 0 0 2 0:00:00 1:30:00 2:40:00 0:00:00 0:00:00 4:10:00
Docudrama| 0 0 0 0 0 0 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00
Otros 0 1 0 0 0 1 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00
Total 13 11 16 12 13 65 |825:30:00 | 558:00:00 | 798:15:00 | 865:55:00 | 857:45:00 |3905:25:00

Fuente: Obitel Espaa

El tiempo de emision de los estrenos en abierto de ambito estatal (857 horas y 5
minutos) se sitia ligeramente por debajo del de 2024 (865 horas y 55 minutos), a
pesar de contar con un titulo mas que el afo pasado. Pero lo mas relevante de la
panoramica ofrecida en la tabla 2 es la estabilidad que caracteriza la produccién
espafiola de ficcion televisiva, otro indicio mas de su fortaleza, considerando que

el descenso de 2022 se debié fundamentalmente a los efectos de la pandemia en el

sector audiovisual.

Tabla 2a. Formatos ficcion nacional y autonomica de estreno 2025

y evolucion en el quinquenio

F ¢ Titulos Horas

ormate 1021[2022[2023[2024[2025 [ Total| 2021 2022 2023 2024 2025 Total
Serial 6 6 10 7 6 35 860:55:00 |742:40:00| 977:35:00 | 928:25:00 | 842:40:00 | 4352:15:00
Series 20 14 19 17 16 86 168:35:00 | 150:30:00| 122:15:00 | 160:00:00 | 157:10:00 | 758:30:00
Miniseries | 4 3 2 1 4 14 1:40:00 9:10:00 4:40:00 2:15:00 21:40:00 39:25:00
Tvmovie 0 4 3 0 0 7 4:25:00 6:30:00 6:00:00 0:00:00 0:00:00 16:55:00
Docudr. 0 0 0 0 0 0 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00 0:00:00
Otros 0 1 0 2 1 4 0:00:00 2:40:00 0:00:00 6:00:00 2:00:00 10:40:00
Total 30 28 34 27 27 146 |1035:35:00|911:30:00|1110:30:00 | 1096:40:00 | 1023:10:00 | 5177:45:00

Fuente: Obitel Espaa
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La estabilidad de la produccién se evidencia, asimismo, en el total estatal y autono-
mico, que presentan el mismo nimero de titulos del afio pasado (27). La diferencia
en el nimero de horas en 2025 (73 horas y 40 minutos menos que en 2024) se debe
fundamentalmente al menor nimero de emisiones del serial de TV3 Com Si Fos
Ahir y, en menor medida, del incremento de la miniserie respecto de la serie, que

repercute inevitablemente en el descenso del numero de capitulos.

Tabla 3. Ficcion de estreno estatal exhibida en 2025: paises de origen

Pais Titulos % Horas %
NACIONAL (total) 13 76 857:45 81
PAISES OBITEL (total) 4 24 200:40 19
Argentina 0 0 0:00 0
Brasil 0 0 0:00 0
Chile 0 0 0:00 0
Colombia 0 0 0:00 0
Ecuador 0 0 0:00 0
Espaiia 13 76 857:45 81
EE.UU. Hispanos 0 0 0:00 0
México 3 18 152:40 14
Peru 0 0 0:00 0
Portugal 1 6 48:00 5
Uruguay 0 0 0:00 0
Venezuela 0 0 0:00 0
COPRODUCCIONES (totales) 0 0 0:00 0
Coproducciones Nacionales 0 0 0:00 0
Coproducciones Paises Obitel 0 0 0:00 0
TOTAL 17 100,00 1057:45 100

Fuente: Obitel Espaiia
Los estrenos de la ficcidon estatal representan el 76% del tiempo total; un porcentaje

aun mayor en el tiempo de emision, con un 81% dedicado a la producciéon nacional

y un 19% a la del resto de los paises de Obitel.
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Tabla 3a. Ficcion de estreno estatal y autondémica

exhibida en 2025: paises de origen

Pais Titulos % Horas %
NACIONAL (total) 27 87 1022:50 84
PAISES OBITEL (total) 4 13 200:40 16
Argentina 0 0 0:00 0
Brasil 0 0 0:00 0
Chile 0 0 0:00 0
Colombia 0 0 0:00 0
Ecuador 0 0 0:00 0
Espaia 26 84 1016:50 83
EE.UU. Hispanos 0 0 0:00 0
México 3 10 152:40 12
Peru 0 0 0:00 0
Portugal 1 3 48:00 4
Uruguay 0 0 0:00 0
Venezuela 0 0 0:00 0
COPRODUCCIONES (totales) 1 3 6:00 1
Coproducciones Nacionales 1 3 6:00 1
Coproducciones Paises Obitel 0 0 0:00 0
TOTAL 31 100 1223:30 100

Fuente: Obitel Espafa

Los porcentajes se incrementan en el total espanol (estatal y autonémico), con un
87% correspondiente a los estrenos espafoles y un 13% al del resto de los paises
iberoamericanos, que representan respectivamente el 84% y el 16% del tiempo de
emision. En linea con los afios anteriores, la television gallega TVG continda su co-
laboracién con la portuguesa RPT, en este caso mediante la coproduccion del thriller

Lume, ambientado en la Raia Seca que marca la frontera de ambos paises.

TABLA 4. Formatos de ficcion nacional y Obitel exhibida en 2025

F Titulos Horas

ormato Nacionales | % | Resto Obitel | % | Nacionales | % | Resto Obitel | %
Serial 5 38,5 4 100,0| 788:55:00 | 92,0 200:40 100,0
Series 6 46,2 0 0,0 53:10:00 6,2 0:00 0,0
Miniseries 2 15,4 0 0,0 15:40:00 1,8 0:00 0,0
Tvmovie 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0 0:00 0,0
Docudrama 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0 0:00 0,0
Otros 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0 0:00 0,0
Total 13 100,0 4 100,0 | 857:45 100,0 200:40 100,0

Fuente: Obitel Espaiia

Por formatos, la ficcidn en abierto de difusion estatal se distribuye casi equitati-

vamente entre el serial (cinco titulos) y la serie (seis titulos), aunque el tiempo
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de emision del serial representa el 92% del total. Este afio figuran también dos mi-

niseries, si bien cabe sefalar que la frontera entre este formato y la serie es cada vez

mas difusa.

TABLA 4a. Formatos de ficcion nacional, autonomica y Obitel exhibida en 2025

Formato Titulos Horas

Nacionales | % | Resto Obitel | % | Nacionales | % | Resto Obitel | %
Serial 6 222 4 100,0| 892:55:00 | 87,3 200:40 100,0
Series 16 59,3 0 0,0 106:55:00 | 10,4 0:00 0,0
Miniseries 4 14,8 0 0,0 21:40:00 2,1 0:00 0,0
Tvmovie 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0 0:00 0,0
Docudrama 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0 0:00 0,0
Otros 1 3,6 0 0,0 2:00:00 0,2 0:00 0,0
Total 27 100,0 4 100,0| 1023:30 |100,0 200:40 100,0

Fuente: Obitel Espafa

El nimero de series se incrementa notablemente en el total estatal y autonémico,

con 16 estrenos frente a los 6 seriales del conjunto, a los que cabe afadir cuatro

miniseries y una antologia. Pero, una vez mas, se mantiene la desproporcién entre

el tiempo de emision de los seriales (87,3%) y el del resto de los formatos (12, 7%).

TABLA 5: 10 Titulos nacionales mas vistos en 2025

Titulo Canal Productora (Pais) Formato/género | Cap/Ep | Franja | Miles | Share | Rating

1 | Sin Gluten | Lal |Onza Entertainment (ES) | Serie/Comedia 1 1; j;”;e 1.214.000| 17 | 2,6

2 | La Promesa | Lap | StudioCanal, Bambi g opn e | 254 | Tarde [1.171.000] 14 | 2.5

Producciones (ES)

3 |Sueiosde | )4 Diagonal TV (ES) Serial/Drama | 253 | Tarde |1.195.889| 13,7 | 2,5
Libertad

4 |Ema Lal | LaCometaTV (ES) |Miniserie/Biopic| 5 1; ;’n”f 1.661.120| 12,7 | 3,5

s|te | a3 | SecuoyabstudiosyAy | g iibrama | 60 | P77 | 604.978 | 103 | 13
Encrucijada Yapim (ES) time
La Favorita Bambu Producciones . Prime

6 1022 TS (ES) Serie/Drama 16 time 843.500 10 1,8
Valle Bambt Producciones y .

7 Salvaje Lal StudioCanal (ES) Serial/Drama 251 Tarde | 762.338 | 9,9 1,6
Salon de Té Boomerang TV y .

8 La Moderna Lal Mediawan (ES) Serial/Drama 44 Tarde | 843.500 | 9,7 1,8

. Prime

9 |La Agencia | T5 Good Mood (ES) Serie/Comedia 13 time 644.417 | 8,7 1,4

g | Asuntos Lal Mediacrest (ES) Serie/Thriller 6 |Tme ] 705333 | 82 | 15
Internos time

Total de producciones nacionales: 10

Guiones originales extranjeros: 0

100%

0%

Fuente: Obitel Espaa

TVE situa seis titulos entre los mas vistos de la ficcion estatal, mientras que Antena3 'y

Tele5 aportan dos respectivamente, en un ranking en el que destaca el extraordinario
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resultado de los seriales, incluidos todos ellos entre los top 10 del afio. Hasta el punto
de que el segundo lugar ocupado por La Promesa (14% de share) es, en realidad, una
primera posicién, considerando que Lal solo ofrecié en abierto la primera entrega
dellider de la clasificacién, Sin Gluten (17% de share), cuyos siete episodios restantes

se estrenaron en Prime Video.

TABLA 5a: 10 Titulos autonémicos mas vistos en 2025

Titulo Canal | Productora (Pais) | Formato/género | Cap/Ep }l:(ii?rjii Miles | Share | Rating
1 | Com Si Fos Ahir | TV3 TVC (ES) Serial/Drama 208 | Tarde | 234.000 | 19,3 3
2 | Vintage TV3 | Brutal Media (ES) | Serie/Dramedia | 8 Pt e 1 237.000{ 15,6 | 3
3 | B Mal nvisible | Tv3 | Mediapro, 3eat, The | g om o | g | Prime | 55 000| 149 | 3.4
Mediapro (ES) time
4 |Jo Mai Mai TV3 Abacus (ES) Serie/Comedia | 8 Pt ¢ 1 150.000( 10,8 | 1.9
5 |4 Coral TVG Tex45 (ES/POR) Serie/Comedia 13 Tarde | 69.000 | 8,7 2,6
6 Era Visto: A VG Produciéns Zopilote Serie/Comedia 9 P}jlme 44000 | 5.7 17
Choupana (ES) time
L'Alqueria A | RTVV A Punt Média Serie/Comedia 1 P}jlme 63.000 | 4.6 12
Blanca Punt (ES) time
Coral Europa, Sete . . Prime
10 | Lume TVG media (ES/POR) Serie/Thriller 6 time 23.000 | 4,2 0,9
0 Home TVG | Voz Audiovisual (ES) | Serie/Drama | 13 | T7™€ | 37000 | 1.4 | 5.6
Perfecto time
El Creador de The Mediapro Studio, Prime
Influencers 3 3cat (ES) Serie/Comedia 8 time 14.000 | 1,1 0.2
Total de producciones autonémicas: 10 Guiones originales extranjeros: 0
100% 0%

Fuente: Obitel Espafia

TV3 lidera de nuevo la clasificacion de la ficcién autondmica, con un total de cinco
estrenos, cuatro de los cuales ocupan los primeros puestos de un ranking encabe-
zado por el tnico serial del conjunto (19,3% de share). En esta ocasion también
destaca la excelente productividad de TVG, que incluye cuatro titulos entre los mas
vistos de un afio en el que también repite la serie de A Punt LAlqueria Blanca. La

coproduccion hispano-portuguesa Lume ocupa la séptima posicion.
3. Monitoreo VoD 2025

Los 63 estrenos en 2025 (tres mas que en 2024) evidencian la buena salud de las
plataformas que operan en Espafia, que han ido conformando progresivamente un
sistema cada vez mas articulado de sinergias y alianzas decididas a sobrevivir y pros-
perar en el vortice de la competitividad global. Hasta el punto de que Espafia se ha
convertido en el segundo pais en inversion para la creacién de contenidos de las

OTT, con 2.000 millones de euros; una cifra que la situa solo por debajo de Reino
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Unido, con 2.900 millones, pero también a considerable distancia de Alemania y

Francia, los terceros con un total de 800 millones en cada caso.?

3.1. Mercado de plataformas de VoD en 2025

Segutin la duodécima ola del Barémetro OTT de Barlovento Comunicacion, de di-
ciembre de 2025, el ranking global de OTTs internacionales en Espaia estaba lide-
rado por Netflix (19 millones de espectadores inicos mensuales), Prime Video (17,2
millones), YouTube (12,1 millones), Disney+ (8 millones) y HBO Max (7,6 millo-
nes)’. Los datos del ultimo Panel de Hogares (2T 2025) de la Comisién Nacional del
Mercado y la Competencia (CNMC)" confirman el liderazgo de Netflix (44,6% de
los hogares) como plataforma de pago, seguida por Prime Video (19,7 %), Disney+
(6%) y HBO Max (5,3%). Netflix (73,7%) también se sitiia como la plataforma con
mayor penetracion en Espafa en la vigésima séptima oleada de GECA" -la tltima
de 2025 también sobre plataformas de pago exclusivamente- seguida de Prime Vi-
deo, Disney+ y HBO Max. Por el contrario, el Gltimo informe de audiencias VOD
de SigmaDos30’ (diciembre de 2025), que incluye plataformas de pago y gratuitas,
posiciona Prime Video (73,8%) como lider, seguida de Netflix (72,6%), HBO Max
(32%) y Disney+ (31,2%)."

Con motivo de la celebraciéon de sus primeros diez afios en Espafia y los tres pri-
meros de su plan con anuncios, Netflix ha revelado algunas cifras de su negocio con
publicidad: 10,2 millones de espectadores activos mensuales en su modelo con pu-
blicidad en Espafia, cuyos usuarios consumen un promedio de 46 horas mensuales,
mas de una hora diaria®. El 27 estudio “Navegantes en Red”, de la Asociacién para
la Investigacion de Medios de Comunicacién (AIMC), indica que las suscripciones
a servicios con publicidad en las plataformas de pago han crecido en el tltimo afio,
siendo Disney+ y Netflix en las que mas se ha optado por ese tipo de planes. El in-
forme concluye que el 34,1% de los suscriptores de Disney+ tiene contratada una
version con publicidad (+24 puntos en un afio), un porcentaje que se sitiia en el
33,1% en el caso de Netflix (+17 puntos)'.

8 Véase el reportaje de José M. Rodriguez Silva y Cinta Fosch para el diario El Mundo, del 27 de
septiembre de 2025. Disponible en: https://www.elmundo.es/economia/empresas/2025/09/22/68c¢-
98£30e9cf4a8b1b8b458c.html

*Véase: https://barloventocomunicacion.es/barometrotv-ott/11a-ola-diciembre-2025-barome-
tro-ott-tv-conectada/

0Véase: https://www.cnmc.es/prensa/panel-sector-audiovisual-20251121

"Véase: https://webgeca.geca.es/barometro-ott-de-geca-270-oleada/

12 Véase: https://www.dos30.com/actualidad/category/audiencias-vod/

13 Véase: https://elpais.com/economia/2025-11-05/netflix-supera-los-10-millones-de-usuarios-con-
su-plan-de-anuncios-en-espana.html

" Véase: https://www.eldiario.es/vertele/series/suscripciones-publicidad-plataformas-netflix-dis-
ney-crecen-ultimo-ano 1 12203890.html
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De acuerdo con la vigésima séptima oleada de GECA, en todas las plataformas de
pago incluidas en el estudio (Netflix, Disney+, Prime Video, HBO Max, Atresplayer
Premium y SkyShowtime) hay mas suscripciones con anuncios que sin ellos, apun-
tando a que la mayoria de los usuarios se inclina por esta modalidad®, a la que se ha
sumado en 2025 HBO Max, con una cuota de 6,99 euros mensuales (69,90 anuales)

y una subida generalizada en el precio del resto de sus tarifas.

3.2. Oferta de plataformas de VoD locales en 2025

La duodécima ola del Barémetro OTT de Barlovento Comunicacién sittia a Mo-
vistar+ (9,8 millones de espectadores tinicos mensuales) en la cuarta posicion del
ranking global de plataformas en Espafa, mientras que RTVEPlay (8,2 millones)
se queda en quinta posicion y Atreplayer Premium en novena (3,3 millones). Los
datos de la Comision Nacional del Mercado y la Competencia (CNMC) ubican
Movistar+ (17,8% de los hogares) en la tercera posicién, mientras que la vigési-
ma séptima oleada de GECA la sittia en quinta posicidon. Segun los datos de esta
consultoria audiovisual, Atresplayer Premium obtiene la décima posicion; Filmin,
la undécima; Mediaset Infinity, la duodécima, y FlixOlé, la decimotercera. Final-
mente, el ultimo informe de audiencias VOD de SigmaDos30’ sitia Movistar+
(23,4%), RTVE Play (19,6%) y Atresplayer Premium (12,4%) en quinto, sexto y

séptimo lugar respectivamente.

3.3. Analisis del VoD en 2025: la ficcidon de estreno nacional y las coproducciones
Netflix encabeza en 2025 el numero de estrenos en streaming, con 15 titulos (11 en
2024). A continuacidn, se situan con 10 titulos Movistar+ (ocho en 2024) y Prime
Video (10 en 2024). Atresplayer ocupa el tercer lugar, con nueve estrenos (11 en
2024), y Disney el cuarto con siete (nueve en 2024). Siguen con tres titulos Skys-
howtime (uno en 2024) y HBO Max (sin estrenos en 2024) y Apple TV con uno
(sin estrenos en 2024), a los que cabe afiadir los ya mencionados anteriormente de
A Galega (dos) y de la vasca Primeran (uno), en la primera ocasiéon en que dos ca-
denas autondmicas lanzan sus estrenos en sus plataformas en lugar de ofrecerlos en

sus primeros canales.

15 Véase: https://webgeca.geca.es/barometro-ott-de-geca-270-oleada/
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TABLA 7. Ficciones nacionales y coproducciones exhibidas en 2025

en sistemas de VoD

TITULOS NACIONALES DE ESTRENO

COPRODUCCIONES DE ESTRENO

Apple TV (1)

62. Dime Tu Nombre (miniserie-Espaiia y EEUU)

01. A Muerte (serie)

Atresplayer (9)

02. El Gran Salto (serie)

03. Fisica o Quimica. La Nueva Generacion (serie)

04. La Ruta. Volumen 2: Ibiza (serie)

05. Las Hijas de la Criada (serie)

06. Los Protegidos: Un Nuevo Poder (serie)

07. Mar Afuera (serie)

08. Mariliendre (serie)

09. Perdiendo El Juicio (serie)

10. Santuario (serie)

Disney + (6)

11. Custodia Repartida (serie)

12. El Clan Olimpia (miniserie)

13. El Mal Invisible (serie)

14. Entrepreneurs (serie)

15. La Suerte. Una Serie de Casualidades (serie)

16. Ladrones. La Tiara de Santa Agueda (serie)

Filmin (1)

17. Una Perra Andaluza (serie)

HBO Max (3)

18. Cuando Nadie Nos Ve (serie)

19. Furia (serie)

20. Pubertad (serie)

Movistar+ (10)

21. Anatomia de Un Instante (miniserie)

22. La Cancion (miniserie)

23. La Caza. Irati (serie)

24. La Vida Breve (serie)

25. Los Sin Nombre (serie)

26. Muertos S.L. (serie)

27. Poquita Fe (serie)

28. Silencio (serie)

29. Tierra Alta (serie)

30. Yakarta (serie)

Netflix (15)

31. Animal (serie)

32. Ciudad de Sombras (serie)

33. Dos Tumbas (miniserie)

34. El Cuco de Cristal (serie)

35. El Jardinero (serie)

36. El Refugio Atomico (serie)
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38. La Chica de Nieve 2: El Juego del Alma (serie)

39. Legado (serie)

40. Machos Alfa (serie)

41. Manual Para Seiioritas (serie)

42. Olympo (serie)

43. Respira (serie)

44. Superstar (serie)

45. Valeria (serie)

Prime Video (10)

46. Atasco (antologia)

47. La Frontera (serie)

48. La Que Se Avecina (serie)

49. Memento Mori (serie)

50. Punto Nemo (serie)

51. Romi (serie)

52. Sin Gluten (serie)

53. Su Majestad (serie)

54. Zoomers (serie)

Primeran (1)

55. Desagertua (serie)

Skyshowtime (3)

56. Camino a Arcadia (serie)

57. Matices (serie)

58. Nails (serie)

TVEplay (1)

59. Bocas de Cielo (serie)

A Galega (2)

60. A Arte de Ser (Mal) Pai (miniserie)

61. A Coral (serie)

Total: 62

Fuente: OBITEL Espafia

3.4. Caracteristicas narrativas del VoD en 2025

El elevado nimero de estrenos en VoD vy la atomizacion de la produccién empre-

sarial audiovisual en Espafa (Lacalle y Sanchez, 2019) dificulta, cuando no impo-

sibilita, el disefio de un retrato robot representativo de las caracteristicas narrativas

del VoD. Baste con decir que en esta ocasion han participado 52 productoras inde-

pendientes, que han realizado 41 ficciones en solitario y 11 en asociacidn, si bien es

cierto que, en el complejo entramado que conforman, no es excepcional que mas de

una empresa pertenezca o esté participada por un grupo mayor. Por ejemplo, Bani-

jay Iberia integra un pool de productoras tan destacadas como Diagonal TV, DLO

Producciones, Portocabo y Bamboo Producciones, mientras que el grupo francés

Mediawan Espafia agrupa Boomerang TV, Good Mood (La Agencia) y Zeta Studios.
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Como viene siendo habitual, la mayor parte de los titulos del streaming son series
de estructura capitular, integradas en su mayor parte por entre seis u ocho emisio-
nes, cada una de las cuales de aproximadamente 50 minutos de duracion. E1 84% de
las 63 series ofrecidas en VoD han emitido en 2025 su primera entrega en un con-
texto donde las renovaciones son cada vez mas raras, pues solo siete ficciones han
emitido la segunda, dos la tercera y otras dos la cuarta. La Que Se Avecina merece
una mencion especial al respecto, con el estreno este afo de los siete episodios que
integran su decimosexta temporada.

Con todo, es posible identificar algunos rasgos definitorios del thriller actual que
brillan en un aflo donde las series y miniseries de intriga (22 titulos) superan en
nimero al drama (15 titulos), tradicionalmente el género mas popular, e incluso
a la comedia (15 titulos), que ha experimentado una notable recuperacion en los

ultimos anos.

4. Interactividad y participacion de las audiencias

La escasez de propuestas destinadas a amplificar la experiencia del visionado se agu-
diza aun mas en un ano en el que las propuestas creativas e innovadores proceden
solo del serial, el unico formato que aun se resiste al binge watching y requiere el
interés de su audiencia dia tras dia. Por ello, en esta ocasion dedicamos este apartado
a los tres seriales que se emitieron durante todo el 2025: Suerios de Libertad, La Pro-
mesa 'y Valle Salvaje. Para ello nos concentraremos en las estrategias de expansion
y la participacion de la audiencia en Instagram y TikTok, las dos redes sociales mas
populares entre las ficciones televisivas espafolas por su enfoque audiovisual. Sue-
fios de Libertad es el lider en audiencia televisiva, pero no en audiencia social, donde
destaca Valle Salvaje con 127.000 mil seguidores en Instagram a 31 de diciembre
de 2025, 187.600 en TikTok y 6 millones de “Me gusta”. La Promesa tenia 103.000
seguidores en Instagram y 50.200 seguidores y 917.300 “Me gusta” en TikTok. Por
ultimo, Suefios de Libertad tenia 69.300 seguidores en Instagram y 22.100 seguidores
y 651.900 “Me gusta” en TikTok.

El contenido de los tres seriales en las redes sociales tiene como punto en comun
el debate sobre las tramas, los personajes y las teorias sobre el futuro de unas y otros.
Ocasionalmente, las publicaciones de Valle Salvaje profundizan en los intereses de
los personajes mas populares'® pero, sobre todo, explota los “detras de cimaras” y los

videos de humor, especialmente en TikTok, donde podemos ver a los personajes en

' A menudo hacen publicaciones sobre novelas histdricas y con protagonistas femeninas fuertes,
como el que inspira a Adriana, o sobre la moda y las actividades creativas de la época (siglo XVIII),
como tejer.

219



Obitel 2026

situaciones modernas o retos del siglo XXI. Las encuestas, las curiosidades histori-
cas y la promocién de productos derivados (por ejemplo, el libro oficial de la serie,
Valle Salvaje y la Esparia oculta, de Alberto Barrera, lanzado recientemente) también
son publicaciones frecuentes. Pero su viralidad se debe principalmente a su inclu-
sién en Netflix y al hecho de haber captado una franja de audiencia mas joven que
el resto de los seriales diarios de sobremesa. La Promesa ofrece datos y curiosidades
sobre los hechos histéricos que inspiran la ficcién y detalles desconocidos de la pro-
duccidn, celebra los reconocimientos que ha conseguido la ficcién —como el Emmy
internacional- y fomenta la participaciéon mediante el analisis de tramas en espacios
como “El club de La Promesa’, donde seguidores y periodistas debaten sobre los
giros de guion. Finalmente, las publicaciones de Suefios de Libertad aprovechan el
fendmeno #Mafin, la etiqueta con la que se popularizado la relacién romadntica entre
los personajes Marta y Fina; celebran el éxito televisivo del serial y promocionan
sus localizaciones (principalmente Toledo) para reforzar su autenticidad visual. No
obstante, sus publicaciones tienen un estilo mas clasico y su estrategia en redes suele
ser mas institucional que la de sus competidoras de RTVE, que apuestan mas por el
contenido vertical y los clips virales.

El andlisis de sentimiento de los comentarios de la audiencia de Valle Salva-
je publicados en Instagram y TikTok durante 2025 muestra una clara evolucién
desde la curiosidad inicial hasta un compromiso emocional profundo, con una
audiencia muy apasionada y con una fuerte conexién emocional. El sentimien-
to predominante fue la empatia y la “ansiedad positiva” por las revelaciones y
los giros de guion, promovida por los avances diarios del serial. Los comentarios
positivos también destacan la calidad visual de la ficcidn, aunque a mediados de
afio también demandaban mayor agilidad en la historia y, al final de la segunda
temporada (agosto), la muerte de Julio conmocion6 a la audiencia y generd una
oleada de tristeza y frustracion.

En el caso de Suerios de Libertad, la respuesta de la audiencia muestra un senti-
miento positivo y entusiasta impulsado, principalmente, por el fenémeno fandom
que ha generado #Mafin y por los hitos de audiencia. El fenémeno #Mafin es, en
efecto, el motor principal de interaccion, con comentarios que suelen mezclar ro-
manticismo con reivindicacion social. El primer aniversario de la serie, en febrero,
y el agradecimiento del elenco a la comunidad por mantener la serie como la mas
vista de la television, en el mes de junio, también supusieron picos de sentimiento
positivo. Los sentimientos negativos y criticos, en cambio, derivan principalmente
de las filtraciones y spoilers generadas por el estreno en Atresplayer Premium de
capitulos con antelacion respecto a la emision en abierto, asi como de los giros dra-

maticos y las despedidas de personajes a finales de afo.
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Finalmente, el analisis de la respuesta de los usuarios sobre La Promesa también
refleja un sentimiento mayoritariamente positivo, promovido también por la co-
munidad fan de una pareja romadntica, la protagonista: Jana y Manuel. La relacion
fue el mayor motor de comentarios, oscilando entre el apoyo y la desesperacion por
los obstaculos. Otro elemento clave que promovié el entusiasmo y “alivio cémico”
fueron los “detras de camaras” y las tomas falsas. No obstante, y aunque la audiencia
se muestra satisfecha con la ficcion, hubo dos temas que ensombrecieron la respues-
ta de la audiencia: la muerte de Jana, la protagonista, y los constantes cambios de
horario de emision. La muerte de Jana provocé una oleada de conmocion, tristeza
profunda e incredulidad, con comentarios que cuestionaban si la serie podia so-
brevivir sin su heroina. En paralelo, los cambios de horario por eventos especiales
ocasionaron multiples quejas y se registré un sentimiento de indignacién y maltrato
hacia el espectador fiel, cuyo volumen determiné que la Defensora de la Audiencia
de RTVE respondiera publicamente a las quejas sobre el rumbo de las tramas y el

trato a los seguidores.

5. Lo mas destacado del afio 2025

La relevancia de los personajes femeninos tiene como corolario un notable incre-
mento de las mujeres de media edad en los papeles principales. Esta tendencia en-
tronca, a su vez, con la disminucion de las escenas sexuales que se viene detectando
en los ultimos afos, lo que sin duda favorece la interseccionalidad. Furia (HBO
Max) ilustra ambos extremos a través de la rebelion contra los hombres que, por
diferentes circunstancias, atenazan las vidas de cinco mujeres en la cincuentena,
mediante un entramado de historias entrecruzadas que conjugan de manera sobre-
saliente intriga y humor (negro). Hasta el punto de que ya esta previsto el estreno
de su segunda temporada. La guardia civil Lucia (Cuando Nadie Nos Ve), la ertzaina
Alaya (Romi) o la jefa del espionaje espafiol Aitana (EI Centro) se ven confrontadas
constantemente con criminales peligrosos (Lucia y Alaya) o sometidas a los vaive-
nes de la manipulacion politica (Aitana).

Otro aspecto destacable en relaciéon con el protagonismo femenino y la intersec-
cionalidad es el incremento exponencial del nimero de mujeres lesbianas, bisexua-
les o en proceso de redefinir su identidad sexual tras su primera relaciéon con una
persona de su mismo sexo. Julia en Delta (TV3) o Sandra en Segunda Muerte (Mo-
vistar+) exploran esta nueva dimension de su sexualidad, al parecer desconocida
hasta entonces, mientras que la reaccion de Romi (Romi) a la declaracién de amor

de Nerea se debate entre la perplejidad y la ambigiiedad.
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Las historias adolescentes de Pubertad se adentran sin tapujos, aunque sin la cru-
deza de Adolescence (Netflix), en los recovecos de una de las etapas mas convulsas
de la vida de las personas, en este drama experimental de buena factura, dirigido
por la cineasta Leticia Dolera, que sin embargo adolece de una cierta lentitud. Los
conflictos generacionales, bastante habituales en el drama y la comedia, se afrontan
asimismo en el policiaco a través de la relacion de las viudas Lucia (Cuando Nadie
Nos Ve) y de Alaia (Romi) con sus respectivas hijas, quienes en cambio se entienden
ala perfeccion con sus abuelas paternas, con las que también conviven en un mismo
domicilio familiar. La detective Romi destaca, ademas, porque la hija de Alaia, que
da nombre a la serie (Romi proviene de Romina) ademas de protagonizarla, es sorda
desde los 8 afios por efecto de una explosion en la que murié su padre y combina el
lenguaje de signos, utilizado abundantemente a lo largo de la serie, con la audicién
que le proporciona su implante coclear.

La comedia merece también una mencion especial este afo, por el acierto con el
que algunas ficciones como Poquita Fe o Machos Alfa actualizan el tan manido cos-
tumbrismo espanol con unas buenas dosis de humor absurdo. La primera trata so-
bre la cotidianidad surrealista de Berta y José Ramon, una pareja de clase medio-ba-
ja cuya relacion sobrevive milagrosamente a pesar del caos constante que los rodea.
La serie, calificada por la critica como una de las mejores de la época, esta cuajada
de ocurrencias y running gags que atrapan sin remision a la audiencia en una especie
de duelo de perdedores en el que sin duda se proyecta una buena parte de las parejas
de la sociedad espafiola actual. Machos Alfa, en cambio, evidencia el anacronismo
de cuatro amigos en la cuarentena, que se debaten entre el apego al machismo y la
necesidad de encajar en un entorno donde las relaciones de género estan cambian-
do de manera irreversible. Bajo el pretexto de que no encuentran el amor, los pro-
tagonistas coleccionan situaciones absurdas que confluyen sistematicamente en la
deconstruccion desternillante de la masculinidad tradicional. La complejidad de las
relaciones de pareja se aborda también desde los problemas y tensiones que plantea
la crianza de los hijos tras la ruptura, a través de Custodia Compartida, sobre una
pareja que se ve obligada a volver a casa de sus padres y a compartir con ellos la
crianza de la hija de 5 afos.

La ficcion ambientada en el pasado mantiene los estandares de calidad alcanza-
dos en los anos pasados, pese a su disminucion sostenida en las tltimas temporadas.
Entre los titulos mas destacados vale la pena mencionar Ena (La 1 y Prime Video),
un biopic sobre la esposa inglesa del rey Alfonso XIII, basado en la homdénima obra
de Pilar Eyre, que rememora la desdicha personal de la reina Victoria Eugenia en un
pais que nunca la comprendio, pero al que tampoco ella consigui6 entender. Ana-

tomia de Un Instante es también una adaptacion, en este caso de la novela de Javier
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Cercas sobre el fallido golpe de estado de febrero de 1981. La serie explora, con buen
ritmo y el apoyo de una voz en off, la complejidad del contexto en el que se produjo
el asalto al Congreso de los Diputados y el papel de las tres figuras destacadas que
se mantuvieron de pie pese al grito de los golpistas “Todo el mundo al suelo”: el pre-
sidente Adolfo Sudrez, el lider del partido comunista Santiago Carrillo y el teniente
General Manuel Gutiérrez Mellado. Asuntos Internos reconstruye la experiencia de
una inspectora de la primera promocién de la Policia Nacional, en un thriller que
explora el impacto de la heroina y los estragos que produjo en un barrio humilde del
Madrid de 1979. La solidaridad entre las mujeres y la lacra de la heroina en la socie-
dad de la época son dos de los ejes en torno a los cuales se estructura este policiaco
de ritmo trepidante.

Pero como toda cara de la moneda tiene también su cruz, en el capitulo de los
reveses de 2025 cabe mencionar la desilusion producida por algunas producciones
que no consiguieron colmar las expectativas suscitadas. En primer lugar, el thriller
postapocaliptico El Refugio Atémico, un proyecto ambicioso cuya voluntad de inno-
var terminé resolviéndose en una trama simplista con un disefio de personajes no
exento de cierta incoherencia. De ahi que, pese a dejar el final abierto con la espe-
ranza de obtener una segunda temporada que compensara la desorbitante inversion
inicial, no ha conseguido la tan ansiada renovacién. Olympo, sobre una chica que
llega al centro de alto rendimiento deportivo para atletas, es otro desacierto de Net-
flix para compensar la ausencia de Elite, que navega contra la corriente de reducciéon
de escenas sexuales mediante una exhibicion de cuerpos perfectos con la que no
consigue disimular el recurso facil a los estereotipos y a los didlogos banales. Punto
Nemo (Prime Video) parte de una buena idea original que se encalla en la falta de
verosimilitud de la flota mixta (militares, cientificos, influencers, periodistas, etc.)
que parte en mision geoldgica hacia los Mares del Sur. Pero es seguramente TVE la
que se lleva la palma con Weiss y Morales, un policiaco ambientado en la comunidad
alemana de las islas Canarias, en el que la falta de motivacion en el comportamiento

de los personajes raya, en ocasiones, la incoherencia.

6. Tema del afio 2025: Las mujeres detras de camaras en la

ficcion televisiva iberoamericana

En Espaia la television nacio en la dictadura franquista, en un contexto en el que
la actividad cultural proporcionaba un resquicio que algunas mujeres aprovecharon
para desarrollarse profesionalmente. Asi fue en la literatura, cine y television, donde
despuntaron algunos casos tan brillantes como excepcionales, aunque la aparicion

de una auténtica mirada femenina en la television espanola se sittia en la Transicion.
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La democracia desat6é una honda transformacién que renovd la politica e influy6
en el ambito social y cultural del pais. El segmento femenino experimenté cambios
en libertad e igualdad, lo que le permitié conquistar terreno laboral. La television
publica se comprometi6 con el cambio mediante la produccién de contenidos para
educar a la ciudadania en valores democraticos (Palacio, 2012). Muchas profesiona-
les que se incorporaron a la television en este momento adquirieron un reconocido
estatus por su trabajo en las series de television, tanto detras como delante de las
camaras, desde de la temporada 1976-1977.

Entre las profesionales notables de aquel periodo cabe mencionar a la dramaturga
Ana Diosdado, que alcanzd el éxito en democracia con ficciones que escribia y pro-
tagonizaba: Anillos de Oro (1983) y Segunda Ensefianza (1986). Destacan también
las realizadoras Pilar Mir6, que dirigié Los Enemigos (1974), Pequefio Teatro (1977)
y capitulos de ficciones tan populares como Curro Jiménez (1976-78); Josefina Moli-
na, que rodo y adapt6 dramaticos como, por ejemplo, El Camino (1978) —premio de
Mejor Realizadora en el Festival Internacional de Praga-, la superproduccion Teresa
de Jestis (1984) y Entre Naranjos (1998), galardonada con el premio a la Mejor Di-
reccion de la Academia de la Television (Cascajosa, 2010).

La preminencia masculina prosiguid tras la ruptura del monopolio de la tele-
vision estatal con la llegada de las televisiones privadas. El momento era crucial
porque se produjo una ampliacion significativa de la produccion televisiva con la
oferta de los nuevos canales y la respuesta de Televisién Espafiola a la competen-
cia. También fue decisiva la implantacién del modelo de trabajo estandarizando de
produccién de series, importado de Estados Unidos de América, y formado con
equipos de guionistas, que marc6 el inicio de la produccién moderna en las series
televisivas espafolas (Mateos-Pérez, 2023).

En esta época, las mujeres acrecentaron su presencia detras de las camaras en
un medio que constituia la via de entrada mds accesible a la industria audiovisual y
permitia desarrollar una carrera mas estable que en el cine. A lo largo de los noventa
destacaron creadoras como la escritora Carmen Martin Gaite, que adaptd la saga de
Celia (1993) de Elena Forttin; Mercedes Segura, que particip6 en el desarrollo de la
serie del periodo, Médico de Familia (1995-99); o Esther Jiménez, productora ejecu-
tiva de la longeva El Comisario (1999-08). Ademas, el papel femineo se fue orillando
hacia categorias, consideradas “femeninas’, como vestuario, maquillaje, peluqueria
o script de guion y continuidad.

En el nuevo siglo las productoras independientes se convirtieron en un motor
de la ficcion televisiva. La presencia de mujeres en los equipos de creacion de estas
empresas se volvio habitual y continua, aunque integradas en grupos mixtos con pre-

ponderancia masculina. Entre otras cocreadoras destacadas, vale la pena mencionar
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profesionales como Verdnica Fernandez, El Sindrome de Ulises (2007-08); Diana La-
ffond, Motivos Personales (2005); o Laura Belloso y Rocio Martinez Llanos, El Inter-
nado (2007); y también directoras, como Begofia Alvarez, Periodistas (1998-2002) y
Los Serrano (2003-08); o Yolanda Garcia Serrano, Abuela de Verano (2005).

La implantacion de las plataformas de streaming en la segunda década del siglo
XXT ha impulsado transformaciones de calado en la ficcidon televisiva, entre las que
destaca la presencia femenina a consecuencia de su mayor presencia en los repartos
artisticos; pero también de su penetraciéon en los equipos técnicos y de creacion.
Este incremento se debe a multiples causas, como la implantacion de las politicas
publicas de los gobiernos progresistas, el debate social sobre la igualdad de género,
la aparicion de asociaciones profesionales femeninas, el mayor acceso de la mujer a
estudios universitarios de comunicacién audiovisual, cine y periodismo, o la mejor
valoracion del publico femenino por parte de la industria. Esta tendencia ha crista-
lizado en un grupo, nutrido y estable de creadoras de television (guionistas, direc-
toras y productoras), que desarrollan en la actualidad carreras de mérito e interés.
Algunas destacan por su propuesta comercial, orientada a los éxitos de audiencia:
Teresa Fernandez-Valdés, productora ejecutiva; Virginia Yagiie, productora y crea-
dora de series de ficcion histérica; Gema R. Neira, creadora y guionista de un buen
punado de titulos; o Laura Caballero, co-creadora de comedias populares. Otras
se distinguen por su proposiciéon mas autoral y por una procedencia externa a la
television, como Anna R. Costa, dramaturga; las directoras de cine Mar Coll, Isabel
Coixet y Leticia Dolera; o Ana Rujas y Claudia Costafreda, actrices de teatro.

A pesar de la progresion experimentada, la creacion de series en Espafa todavia
dista mucho de alcanzar la igualdad. Las creadoras denuncian que enfrentan mas
dificultades que sus colegas masculinos, que persisten prejuicios sobre su capacidad
para ocupar cargos de responsabilidad y que les resulta complicado promover una
mayor presencia femenina en los equipos (Torres, Castro, Diaz y Pérez, 2022). En
consecuencia, las mujeres siguen infrarrepresentadas en muchos puestos, con una
ocupacion aproximada del 38% de los trabajos en el sector audiovisual'’; s6lo un
29% de las direcciones son femeninas; representan el 35% de las guionistas y en la
produccién ejecutiva alcanzan el 31%. En cambio, cuentan con una presencia ma-
yoritaria en departamentos como vestuario (85%), maquillaje y peluqueria (80%) y
direccién artistica (64%)", lo que evidencia una segregacion genérica por roles. Por

otro lado, se destinan presupuestos mas bajos a los proyectos liderados por mujeres

7Véase:https://www.europapress.es/cultura/cine-00128/noticia-mujeres-ocupan-38-puestos-traba-
jo-sector-audiovisual-espanol-estudio-20241004155548.html

8Véase:https:// www.nebrija.com/medios/actualidadnebrija/2024/10/09/las-mujeres-solo-ocupan-el-
38-de-los-puestos-de-trabajo-en-el-sector-audiovisual-espanol/
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(hasta un 42% menos, en algunos casos") y la persistencia de estereotipos provo-
ca que los personajes femeninos se encasillen en ciertos roles, géneros o tematicas
(Marcos-Ramos y Gonzalez de Garay, 2021).

En este contexto, cabe preguntarse si las obras elaboradas por la mano femenina
ofrecen narrativas singulares. La selecciéon de obras mencionadas a continuacion
presenta una muestra heterogénea, con el objeto de ilustrar algunas de las aporta-
ciones mas relevantes de 2025.

Manual Para Sefioritas (Netflix) es el primer proyecto como productora ejecutiva
en solitario de Gema R. Neira. Se trata de una de las sefieras de la creacion, cuya ac-
tividad profesional ha sido reconocida este afio por la Sociedad General de Autores
con la medalla de honor por “ser parte fundamental de la renovacion de la ficciéon
televisiva en Espafa”. La serie, creada junto con Maria José Rustarazo, dirigida por
Claudia Pinto y Carlos Sedes, y escrita por un grupo de guionistas integrado prin-
cipalmente por mujeres, apuesta por el protagonismo femenino en un contexto —el
siglo XIX- eminentemente masculino. La figura central es una casamentera contra-
tada por el padre viudo de una familia de alta sociedad para vigilar, acompaiar y
ayudar a sus tres hijas a buscar marido. Sobre este planteamiento patriarcal se edifi-
ca una comedia romantica de enredo estructurada en ocho capitulos, cuya novedad
radica en la manera de contar el relato de época. Para ello, Manual Para Sefioritas
realiza de una propuesta visual vibrante, que emplea un uso actual de la luz, del
color y de la banda sonora, mezclado con una narrativa posmoderna con sobre-
impresiones y una narradora expositiva que mira a camara y habla con el publico,
derribando la cuarta pared. Esta forma contrasta con el fondo histérico de la serie,
que reconstruye el Madrid de 1880 con escenarios exteriores clasicos, una esmerada
ambientacion interior y vestuarios decimondnicos.

La serie, que aplica un surtido de clichés propios del género romantico, reflexio-
na sobre la condicién de la mujer: su independencia y el tutelaje del hombre, la
desigualdad en las normas sociales o la libertad para elegir el futuro. Se ejemplifica
con el antagonismo entre las hermanas mayores. Una quiere encontrar un marido
y casarse, mientras que la otra derriba las convenciones sociales y familiares empe-
nandose en acceder a la universidad.

Machos Alfa (2022-actualidad) es la primera serie de la guionista Laura Caballe-
ro para Netflix, escrita junto con Araceli Alvarez de Sotomayor, Alberto Caballero
y Daniel Deorador, que ha alcanzado su top 10 global y cuenta con adaptaciones
en Francia e Italia. El equipo conforma una comedia realista, que presenta situa-

ciones cotidianas y personajes cercanos para explorar de forma parddica el papel

YEstudio Sectorial sobre la Mujer y el Audiovisual Espafia-México-Argentina, realizado por la Cate-
dra Nebrija-EGEDA-Platino Educa en Cine, Mujer y Educacion (CIMUED), 2024.
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del hombre y de la mujer en la sociedad actual. Lo hace a partir de cuatro amigos
cuarentones que, con diferentes grados de sensibilidad a la transformacién social
igualitaria, afrontan la pérdida de privilegios que poseian en la estructura patriarcal.
Las mujeres que los acompanan funcionan como propulsores narrativos, forzando
los cambios masculinos y provocando el avance de la historia.

La serie trata temas dificiles de desarrollar con profundidad en la comedia lige-
ra, como las nuevas masculinidades, el feminismo, el acoso sexual, los limites del
consentimiento, la manosfera o la subcultura miségina de los incels. Debido a su
anclaje actual, Machos Alfa ha tenido notoriedad publica, lo que le ha procurado un
raudal de criticas. El mayor reproche es que la serie es superficial, no hace pedago-
gia y transmite ideas machistas porque otorga el protagonismo a retrégrados en la
igualdad, a quienes retrata tiernos e inofensivos apelando a la empatia del publico,
incluso cuando actuan de forma patriarcal .

Similar propuesta narrativa, pero desde la perspectiva de la mujer, recoge Valeria
(Netflix), una serie concebida y realizada por un equipo integramente femenino:
creada por Maria Lopez Castano, que adapta libremente la coleccion de novelas En
los zapatos de Valeria, de Elisabet Benavent; guionizada por Lépez Castafio, Auro-
ra Gracia, Almudena Ocafa y Fernanda Eguiarte, y dirigida por Inma Torrente y
Nely Reguera. Valeria cuenta los avatares sentimentales, afectivos y profesionales de
cuatro amigas treintafieras, con la pretension de componer un retrato generacional.
Sigue la estela de Sex in the City (HBO, 1998-2004) con una protagonista escritora, y
un cuarteto femenino dividido en arquetipos: la inconformista y sonnadora; la fuerte
y sexual; la candida e insegura; la lesbiana responsable. Como en este modelo, tam-
bién se cuida la estética del marco urbano, proyectando un Madrid estival, radiante,
vital, que exhibe sus locaciones mas pintorescas: Gran Via, La Latina, El Retiro, la
Plaza de Oriente o el Templo de Debod.

La produccion elige el dramedia para plasmar la vida de la mujer joven, aspira-
cional y urbana, y por momentos dirige su dialégica hacia alegatos feministas, preo-
cupaciones generacionales y reivindicaciones por los derechos de las minorias. Pero
este discurso no encaja bien con las acciones de sus protagonistas, que reproducen
toda clase de conductas estereotipadas: ansiedad por encontrar pareja, dependencia
emocional, miedo al abandono, etc., lo que demuestra que el discurso conservador
es social y afecta al género femenino.

Arantxa Cuesta es una veterana guionista de cine y televisién, que ha creado se-
ries y escrito comedias y dramas. Su ultima obra, El Clan Olimpia (Disney+), ideada

junto a David Mufioz y dirigida por Gracia Querejeta, Claudia Pedraza y Violeta

2 Véase: https://elpais.com/smoda/feminismo/2025-02-06/es-machos-alfa-realmente-una-serie-fe-
minista.html
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Salama, narra la ascendencia meteodrica en el narcotrafico de Olimpia: del menudeo
de hachis en la plaza del barrio, al trafico internacional de cocaina con carteles co-
lombianos y mafias napolitanas. La ficcién plantea el empoderamiento femenino en
contextos patriarcales. La protagonista es una merchera* que vive en un universo
familiar constrefiido con reglas de tradicion y unidad familiar. Sin embargo, Olim-
pia se convierte en madre coraje, salta las normas establecidas y se lanza a la vida
criminal para sacar adelante a su prole tras el diagndstico de cancer de su marido.
Esta decision produce tensiones por el machismo estructural familiar donde la figu-
ra masculina (el padre, el marido, el hermano) le niega la autonomia por su género
y le impone unos deberes domésticos que pesan mas que las razones criminales. A
pesar de ello, con tenacidad, engafios y autarquia, Olimpia halla fuera de la ley la
libertad que su clan le niega.

La serie se concibe como una narracién sobre la igualdad de género y la ruptura
estereotipos, pero no lo consigue. Aunque recurre a una mujer que medra en el
crimen organizado, el guion presenta giros previsibles y recorre caminos ya transi-
tados en los relatos de narcotrafico: el drama familiar como detonante de la trama,
el personaje que busca la redencion, el uso de la violencia o la glorificacion de la
cultura criminal. Sin embargo, no aporta ningtn tipo de reflexiéon moral en torno a
la actividad delictiva, o al crimen, y nunca aparecen dudas o consideraciones éticas
sobre el dafio social que genera la droga con la que se estd lucrando.

La directora y actriz Leticia Dolera es otro claro exponente de la autoria televisi-
va, cuyo drama sobre la maternidad y los nuevos modelos de pareja en Vida Perfecta
(2019) le valié el premio ala Mejor Serie en el Festival de Cannes. En Pubertat (HBO
Max), que interpreta, dirige y coescribe con Almudena Monzu, amplia el foco so-
cial en el papel de una socidloga y activista feminista, madre de un nifio de 13 afios
que es acusado, junto con su primo y otro amigo, de agresion sexual grupal a una
amiga. Este hecho construye un escenario complejo que plantea dudas sobre dénde
se traza la linea para discernir entre la exploracion y la extralimitacion sexual, el
consentimiento y el abuso, la culpa del menor o del adulto a su cargo. También ex-
pone interrogantes sobre como un nifio se convierte en agresor sexual, como afecta
la agresion a las familias implicadas, o cdémo debe de actuar la madre feminista que
exige creer alas victimas cuando es su hijo el acusado. La serie también aborda cues-
tiones como los roles de género, el feminismo, la maternidad-paternidad, el poder
de las redes sociales o la contaminacién social de la machoesfera.

El mérito de Pubertat es abordar el problema social desde un espacio de discusion

que no pretende sentenciar, sino explicar un proceso sin reducirlo a una explicacion

' Los mercheros son un grupo social tradicional de Espaiia, de origen némada, caracterizado por la
practica histérica de oficios ambulantes como la quincalleria, la hojalateria y la venta de mercancias.
Poseen una identidad cultural propia, diferente tanto de los gitanos como del resto de la poblacién.
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maniquea. Para ello alterna el punto de vista entre los agresores (y sus familias) y la
victima (y su familia), para que el publico empatice y comprenda a los implicados.
Es sugestiva la exposicion realista de la justicia restaurativa, el procedimiento que se
centra en mostrar el dafio causado por el delito y las necesidades de todas las partes
involucradas: victima, agresores y comunidad.

Las series analizadas sugieren una representacién abundante, variada y troncal
de las mujeres. Se percibe la intencidén por construir nuevos significados, reflejar
transformaciones sociales, redefinir los roles de género y desarrollar protagonistas
con mayor profundidad. Pero, al mismo tiempo, se concluye que la creacién feme-
nina no implica necesariamente una innovacion en la representacion de la mujer,
la superacion de los estereotipos tradicionales o una creatividad narrativa singular.
Sea como fuere, es un hecho que las mujeres contribuyen cada vez mas a la creacion
de ficcién televisiva en Espana, aunque todavia quede camino para poder alcanzar

una verdadera igualdad.
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