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Introduccion

El Pert del 2021 continué lidiando con los efectos de la pandemia, la crisis politica
e institucional. Asumida la presidencia por Francisco Sagasti, el pais parecia enca-
minarse a una relativa tranquilidad. Sagasti formé un gobierno con profesionales
que tendieron puentes necesarios para plantear objetivos y alcanzar metas urgentes,
donde la vacunacion y la realizacion de elecciones presidenciales limpias y transpa-
rentes fueron las metas principales.

El triunfo del profesor rural Pedro Castillo a la presidencia reabrié brechas histo-
ricas en el pais: racismo, clasismo y luchas por cuotas de poder, apareciendo nuevos
actores politicos en los poderes ejecutivo y legislativo, constatando la division del
pais que se experimenta desde inicios del siglo XXI. Mas alla de izquierda y derecha,
se puede sefalar que la division se da entre grupos conservadores y progresistas;
grupos corruptos y probos; grupos con intereses particulares -incluidos los del pro-
pio Presidente- que vienen buscando hacerse del pais para beneficio propio.

En el contexto electoral, los medios de comunicacién apostaron a favor de la
candidata de Keiko Fujimori, lo que gener6 un desbalance en el tratamiento infor-
mativo, que tiene como consecuencia hoy la alta presencia de fake news en canales
tradicionales.

! Agradecemos a Kantar Ibope Media, que nos provee de los datos de audiencia usados en esta in-
vestigacion

2 Profesora asociada de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.

3 Profesor asociado de la Pontificia Universidad Catolica del Peru.

*Profesor principal de la Pontificia Universidad Catélica del Pert.
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Obitel 2022

1. El Contexto Audiovisual de Peru en 2021

1.1. La television abierta en Peru

Cuadro 1. Cadenas/canales nacionales de television abierta en Pert

Cadenas/canales privados (5) Cadenas/canales publicos (1)
Latina (Canal 2) TV Peru (Canal 7)
América Television (Canal 4)
Panamericana Television (Canal 5)
ATV (Canal 9)
Global TV (Canal 11)

TOTAL CADENAS Y CANALES =6

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

Grafico 1. Rating y share de TV por emisora (rating por hogar).

Emisora Audiencia Domiciliar | % |Share (%)
América Television 6,7 3941 21,5
ATV 4 23,53 12,8
Latina 3,9 2294 12,4
Panamericana 1,3 7,65 4
Global TV 0,7 4,12 2,3

TV Pert 0,4 2,35 1,3
TOTAL 17 100,00 54,30

Fuente: Kantar Ibope Media

5

América Latina Panamerican Global TV TV Pertd

Television

M Audiencia Domiciliar Share (%)

Nota: El share no suma 100% por que faltan demads canales: El resto de canales de TV abierta y vhs/dvd.

230



Peru

Grafico 2: Géneros y horas transmitidos en la programaciéon de TV
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Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

La composicién de los canales no ha variado en el ultimo afio. Los seis canales de
llegada nacional se mantienen, a pesar de cambios de propiedad o de nombre, que
hemos resefiado en anuarios previos. América Television (propiedad el Grupo El
Comercio, duefio del canal de noticias en cable Canal N, y de la mayoria de la pren-
sa escrita) sigue liderando la audiencia de sefial abierta, aunque continua su caida,
iniciada en el 2019. Los 6,7 puntos obtenidos en el 2021, es el mas bajo en la década
que venimos observando. Por su parte ATV (propiedad del mexicano Angel Gonza-
lez, propietario también de los canales Global, La tele y el canal informativo ATV+)
continuo el ascenso que venia mostrando desde el 2018, y supero en sintonia por
primera vez en esta década a Latina, su rival mas cercano. Estos tres canales son los
mas importantes en la sefial abierta, y sus programas dominan las preferencias del
publico. Panamericana Television, un canal que fue lider hasta fines del siglo pasado,
se ubica en un lejano cuarto puesto, seguido de Global y del canal estatal TV Peru,
que muestra una fuerte caida en el 2021, logrando apenas la mitad de audiencia que
la lograda en los afos previos. La situacion con respecto al simulcasting no ha cam-
biado, teniendo todos estos canales sefiales en television digital, pero sin aprovechar
sus potencialidades. En el Pert los canales con sefial analoga pueden tener hasta
cuatro sefales digitales, y solo TV Peru hace uso de todas, con su programacion re-
gular en 7.1, programacion mixta en 7.2, un canal informativo en 7.3, y el canal IPe
para publico infantil/juvenil en 7.4. América Television y Panamericana Television
usan dos sefiales digitales (en HD y en SD) para trasmitir la misma programacion de
su sefial analdgica. Latina utiliza tres sefiales digitales (una en HD y dos en SD) para
trasmitir exactamente la misma programacion. El grupo ATV utiliza cinco canales
digitales, para trasmitir la programacién de ATV en HD, la de su canal informativo
ATV+ (en HD y en SD), la de Global y de La Tele. Esto muestra que haberles otor-
gado mas sefiales no genera nueva programacion, pero los canales emiten algo en
ellas para evitar perder su derecho a utilizarlas.
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En cuanto a los géneros emitidos, por segundo afio consecutivo lo informativo
supera a la ficcion, que sube a 32,7%, pero se encuentra atn lejos de los porcenta-
jes que logré durante la década previa. La pandemia, pero aun mas las elecciones,
han mantenido a lo informativo en el primer lugar de presencia en las pantallas de
sefial abierta. Pero lo mds notorio es la reduccion del porcentaje de programas de
entretenimiento, rubro que venia subiendo constantemente en los ultimos afios, y
que en el 2021 mostr6 un fuerte retroceso. También debe destacarse el aumento de
los programas educativos, que si bien apenas superan el 4% del tiempo de pantalla,
igual estan por encima de los niveles mostrados en afios previos, gracias al uso de la
television estatal como una fuente de recursos educativos que reemplazan las clases

presenciales.
1.2. La TV de pago y plataformas VoD de Perti en 2021

Cuadro 2. Canales de television de pago en Pert

10 canales de TV de pago mas vistos en Peri

Canal Género Origen Rating hogar
Cartoon Network |  Infantil Estados Unidos 0,7
Canal N Informacion Peru 0,7
Discovery Kids Infantil | Estados Unidos 0,7
TLnovelas Ficcion Meéxico 0,4
Disney Jr Infantil | Estados Unidos 0,4
ESPN Deportivo | Estados Unidos 0,3
Star Channel Ficcion Estados Unidos 0,3
TNT Ficcion Estados Unidos 0,3
Universal Tv Ficcion | Estados Unidos 0,3
Disney XD Infantil | Estados Unidos 0,3

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

Los canales infantiles siguen siendo los de mayor sintonia en la television de pago en
el Pert, aunque resalta el avance del canal nacional Canal N que ocupa el segundo
lugar. Algo notorio es la presencia de TLnovelas, que a pesar de no haber estado
en la oferta de Movistar (lider en el mercado, con el 61% de participacion)’, sigue
apareciendo entre los 10 canales de cable mas vistos en el pais. Si bien la mayoria de

canales de pago emiten ficcion televisiva, ninguno emitid ficciones peruanas.

> https://punku.osiptel.gob.pe/#
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Cuadro 3. El VoD en Peru

Principales plataformas de VoD
activas en 2021

América TVGO

Latina Play

ATV Play

TV Peru App

DirecTV

Movistar Play (Telefonica)
Movistar Gol (Telefonica)
Claro Video

Prime Video (Amazon)
Disney+

Star + (Disney)

Netflix

HBO Max (WarnerMedia)
Paramount+

Instagram TV

Pluto TV

ViX (Televisa Univision)

TOTAL: 17

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

Este listado hace ver el creciente interés que existe por contar con plataformas para
hacer llegar la programacion a las audiencias, sobre todo las mas jovenes. Las plata-
formas pertenecientes a canales de sefial abierta (no se incluyen aqui sus canales de
YouTube), son repositorios de su programacion, tanto de la que esta al aire como de
programas anteriores. Pocas ofrecen algun elemento diferencial, como productos
solo accesibles en la plataforma, y que no se han emitido por su sefial abierta.

De las plataformas internacionales, el 2021 se mantuvieron las que ya observadas
en el anuario previo, pero se incorporaron Star+ y Paramount+. En algunos casos
los operadores de cable permitieron acceso a las plataformas, si es que los usuarios
ya estaban suscritos al paquete adicional, como fue el caso de la suscripcién a HBO
o a Fox e ESPN.

Para el 2022 Movistar anunci6 el cambio de nombre de su plataforma a Movistar
TV, aunque sin mayores cambios de sus servicios. A inicio de ese afio, también ingre-
s6 como oferta la plataforma ViX, fusiéon de lo que fuera Blim TV, Univision Now y
Prende T'V, ofertando un amplio catdlogo gratuito de novelas, serie y peliculas latinas.

1.3 Productoras independientes de ficcion televisiva

Como vimos en anuarios previos, las productoras independientes dependen de su
relacion con los canales de sefal abierta, que por lo general son la principal fuente
de financiamiento para sus proyectos (ver mas en el acapite siguiente). Del Barrio y
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Pro TV siguieron siendo las productoras de ficciéon mas activas e importantes, gra-
cias a su relacion con América Television, canal por el que emitieron sus productos.
Sin embargo dos empresas aparecieron con productos de ficciéon que fueron emiti-
dos por Latina. Los Otros Libertadores fue una mini serie de 8 episodios, co-pro-
ducida por Ningun Creativo, Pelicano Films y Latina Television, con participacion
internacional. Unas semanas después el mismo canal estren6 Llauca, una ficcion de
10 episodios, producida por Espiritu y GV Producciones en el afio 2019, y que vio
retrasada su estreno por la pandemia. De ambas ficciones hablaremos en el item 5.

1.4. Fuentes de financiamiento del sector audiovisual

La principal fuente de financiamiento para este sector es el sistema publicitario de
los canales de television, quienes solventan la realizacion de ficciones que luego se-
ran emitidas en sus canales. Es por ello que muchas productoras independientes, a
pesar de no pertenecer a los canales televisivos, por lo general estan vinculadas a
algun canal que sera su financista principal.

Se han incorporado desde hace tiempo formas de atraccion para los anunciantes,
siendo cada vez mas comun no solo el product placement de los auspiciadores que
invierten en la realizacién de alguna ficcidn, si no generando incluso pequenas cufas
publicitarias con los personajes de las ficciones, al iniciar o finalizar la tanda publici-
taria. Sobre este punto hemos hablado en los anuarios de los afios 2013, 2014 y 2016.

Desde el Estado el financiamiento para productos televisivos es nulo -mads alla
de que el canal del Estado ha financiado algunas series, emitidas por su sefial-, y
mas bien el apoyo se da en exclusividad hacia el cine, con concursos para financiar
realizaciones, financiamiento de proyectos, de post-produccion, cine experimental,
peliculas producidas en regiones fuera de la capital, financiamiento de distribucion,
y largometrajes en lenguas originarias.

Los canales de television, luego de intentar lograr recursos a través de aplica-
ciones de pago, han ido modificando sus ofertas, y América TVGO, la plataforma
de pago peruana de mayor duracion en el pais, anuncié que a partir de marzo del
2022 volvia a ofrecer una version de acceso gratuito como lo fue hasta el afio 2016,
aunque ofrece a sus suscriptores programacion sin comerciales y algunos accesos
preferenciales. Ampliaremos esto en el item 3.1.

En cuanto al financiamiento publicitario, el 2021 significé un aumento de la in-
version del 23% al retomar muchas de las actividades econdmicas canceladas por la
pandemia. Si bien el monto de la inversion en television subié considerablemente
con respecto al 2020, su 41% de participacion del presupuesto publicitario es la mas
baja de los ultimos cinco afios. La inversion en internet siguié su alza, logrando el
33% de participacion del presupuesto publicitario, mientras el cable logro el 3,1% de
participacion, continuando su decrecimiento notorio de los ultimos afios.
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1.5. Politicas de comunicacién
La normativa sobre las telecomunicaciones y en particular sobre la television en el
Pertd durante el afio 2021, se vio enmarcada en dos hechos centrales: la continuacidén
de la situacion de pandemia en el pais, y el cambio de gobierno. Con respecto a lo
primero, se generaron en la primera parte del aflo algunas normativas que facilita-
ban los pagos por el uso del espectro electromagnético, permitia mayor facilidad en
las autorizaciones de funcionamiento, o modificaban algunas frecuencias de ser-
vicio en UHF en ciertas regiones. No debe olvidarse que segtn la ley vigente en el
Pert, cualquier canal que esté funcionando en una frecuencia UHF automaticamen-
te tiene derecho a contar con un canal en sefial digital terrestre, que utiliza la misma
banda de la UHE

El nuevo gobierno, denominado por los grandes empresarios y los duefios de
medios como un gobierno “comunista” -y por lo tanto como una amenaza para sus
libertades-, significé un constante enfrentamiento entre los intentos legislativos y
los poderes facticos del pais. Una iniciativa del partido de gobierno para poder regu-
lar contenidos en situaciones de emergencia -recordemos que durante la pandemia
los canales privados se negaron inicialmente a ceder horarios para la educacion a
distancia- no prosper6 pues se acusé de ser un intento contra la libertad de prensa.
Parte de la sociedad civil por el contrario remarcé que mas que hacer modificacio-
nes a la ley, deberia respetarse lo que esta indica, y que deberia haber mayor severi-
dad con los cddigos de ética, poco respetados por los medios.

1.6. Infraestructura de conectividad digital y mévil

Los afos de confinamiento obligatorio hicieron crecer la conectividad a la internet,
y al consumo de programas a través de esa opcion. En el segundo trimestre del 2021
se informo que el 52,5% de hogares peruanos tenian conexion a internet -lo que sig-
nifica un aumento de 10,9 % en un afo-, y que el 87% de la poblacién accede a esta
a través del celular. Es interesante observar que entre los 20 temas mas buscados por
los peruanos en el 2021 en internet se encuentran dos ficciones iberoamericanas: La
Rosa de Guadalupe y El Chavo del Ocho.
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TABLA 1. Ficciones de estreno exhibidas en 2021

(nacionales, extranjeras del ambito Obitel, y coproducciones)

TITULOS NACIONALES
INEDITOS - 8

Latina — Canal 2

1. Llauca (miniserie)

2. Los Otros Libertadores (seric)
América Television — Canal 4

3. De Vuelta al Barrio (Soap Opera)

4. Dos Hermanas (telenovela)
5. Junta de Vecinos (telenovela)
6. Luz de Luna (telenovela)

7. Princesas (telenovela)

8. Yo Perdi el Corazon (miniserie)

COPRODUCCIONES - 0

TITULOS EXTRANJEROS INEDITOS - 26

Latina — Canal 2

1. Jesuis (serie-Brasil)

2. Amanda (telenovela-Chile)

3. La Reina del Sur (telenovela-EE.UU.-Hispano)

4. Yo Soy Betty la Fea (telenovela-EE.UU.-
Hispano)
Ameérica Televisiéon — Canal 4

5. La Rosa de Guadalupe (serie-México)

6. Los Milagros de la Rosa (serie-México)

7. Como Tu No Hay 2 (telenovela-México)

8. Fuego Ardiente (telenovela-México)

9. La Desalmada (telenovela-México)

10. ¢ Qué Pasa a mi Familia? (telenovela-México)
11. Quererlo Todo (telenovela-México)

12. Vencer el Desamor (telenovela-México)
Panamericana Television — Canal 5

13. Enfermeras. lera Temporada (serie-Colombia)
14. Enfermeras. 2da Temporada (serie-Colombia)
15. Estdan entre Nosotros (serie-México)

16. Un Dia para Vivir (serie-México)

17. Esmeralda (telenovela-Brasil)

18. El Fantasma de Elena (telenovela-EE.UU -
Hispano)

19. Operacién Pacifico (telenovela-EE.UU .-
Hispano)

20. Tanto Amor (telenovela-México)

21. Préfugas del Destino (telenovela-México)
ATV - Canal 9

22. Canaveral de Pasiones (telenovela-México)
Global TV - Canal 13

23. El Barco (serie-Espafia)

24. Gran Hotel (serie-Espaiia)

25, Velvet (seric-Espaiia)

26. Esperanza, El Destino del Amor (telenovela-
Chile)
COPRODUCCIONES -1

Panamericana Television — Canal 5

27. Marido en Alquiler (telenovela-Brasil/EE.UU.-
Hispano) i .
TOTAL DE TITULOS INEDITOS OBITEL - 27

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

A pesar del retroceso de la pandemia por COVID-19 hacia la segunda mitad del
2021, el panorama de estrenos de ficcion peruanos vuelve a mostrar sus cifras mas
bajas de los ultimos cinco afios, con solamente ocho estrenos. Esta cifra es preocu-
pante, pues considera ficciones cuya emisidn comenzé en el 2020 y se mantuvieron
al aire hasta el 2021: Dos Hermanas, Princesas y Yo Perdi el Corazon, todas ellas
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de América Television, el canal mas importante en estrenos de ficcién nacional en
Pert, tinico canal que se ha mantenido emitiendo ficciones peruanas de manera
ininterrumpida en los ultimos 16 anos.

A pesar de esto, lo destacable es, como se adelant6 en la seccion anterior, la
apuesta de Latina por retomar la ficcion después de algunos afios y con dos estrenos
opuestos en su contenido, estilo y horario: Llauca y Los Otros Libertadores. En este
sentido, la variedad en la oferta de ficciones siempre va a ser bienvenida en la medi-
da en que alienta la competencia en un mercado limitado y dominado por América
Television y sus productoras aliadas: América Producciones, Del Barrio Produccio-
nes o ProTV.

En cuanto a las ficciones de paises Obitel estrenadas en el Perd, se evidencia
también la retraccion que indicabamos, pues solo se emitieron 27 titulos durante el
2021, una caida del 25% comparada al 2020, cuando nos encontrabamos en pleno
pico de la emergencia sanitaria. Un dato adicional que corrobora este panorama de
reduccion, es que la cantidad de reposiciones de paises Obitel fue de 50 titulos, casi
la mitad de lo que usualmente hemos tenido en los ultimos cinco anos.

Un factor que ha podido contribuir también en esta caida es la dedicacion de
tiempo de pantalla a nivel local a temas politicos al ser un afio electoral. Como todo
cambio de mando, trajo consigo un panorama de incertidumbre que se evidencié

también en la inversion en proyectos televisivos.

TABLA 2. Ficcién nacional de estreno en 2021 y su evolucién en el quinquenio.

Aiio Titulos | Episodios | Horas
2017 12 568 553:00
2018 12 642 620:30
2019 8 560 559:30
2020 11 444 442:00
2021 8 535 535:00

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

Esta tabla deja claros algunos contrastes y alternancias. En primer lugar, vemos una
constante caida en titulos de estreno en este lapso de tiempo. Ya indicamos que al-
gunas cifras incluyen ficciones que vienen desde el afio anterior. El caso del 2020 fue
particular, pues América Television fue la inica en exhibir estrenos y para lograr esa
cifra, recuperd algunas ficciones realizadas hacia algunos afios y que no habian sido
exhibidas, o fueron difundidas solo en su plataforma América TVGO. A pesar del
alto nimero de titulos, la cantidad de episodios y horas fue la menor de toda la tabla.
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Esto se explica por interrupciones en la exhibicion en el contexto de pandemia y por
el numero limitado de episodios de algunas ficciones.

Mas alla del caso especifico del 2020, la tendencia a la baja en episodios y horas
que se avizor6 el 2019 se volvié mas critica en el 2021. Esto no solo se comprueba
con los titulos estrenados, sino también con el menor nimero de episodios y horas
contabilizadas este afio. Siendo el 2021 un afo electoral se trasladd el interés de la
audiencia hacia la politica, pero cabria preguntarse si este panorama viene también
condicionado por la mayor presencia de las plataformas de streaming, especialmente
lograda durante la pandemia.

TABLA 3. Formatos de la ficcidon nacional de estreno en 2021
y su evolucion en el quiquenio.

Titulos Horas
Formato

2017|2018 (2019|2020 (2021 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
Telenovela 8 8 5 7 4 1508:00|416:00|331:30 | 345:00 | 269:30
Series 3 2 1 1 0 | 43:30 | 3:30 | 14:00 | 20:00 | 0:00
Miniseries 1 1 1 2 3 1:30 | 6:00 | 34:00 | 9:00 | 24:00
Sitcom 0 0 0 0 0 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00
Unitario 0 0 0 0 0 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00
Docudrama 0 0 0 0 0 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00 | 0:00
Otros (Soap 0 1 1 1 1
operas) 0:00 |195:00|180:00| 68:00 |241:30

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

Dos aspectos importantes se desprenden de esta tabla. Primero, la progresiva dis-
minucién de telenovelas en la television peruana, a la par de la desaparicion de las
series en el 2021. Por el contrario, las miniseries han consolidado su crecimiento, lo
cual se explica considerando el grado de inversion que formatos con mayor numero
de episodios requieren. No ha sido inusual en algunas de nuestras producciones
nacionales que, tras su estreno, se deba reeditar el total de episodios originales para
acelerar su finalizacién por temas de bajos niveles de audiencia o, por otro lado,
simplemente interrumpir su exhibicion intempestivamente por este mismo motivo.
Nuestra industria televisiva es también muy fluctuante, en particular en épocas de
incertidumbre econdmica y politica, por lo que las miniseries se vuelven la apuesta
preferida de los canales para lidiar con tiempos de crisis.

El segundo aspecto tiene que ver con la Soap Opera que hemos identificado en
el Pertt como un formato consolidado en los ultimos afios. Ademas, se trata de un
formato por el que América Television ha apostado, logrando que se le asocie con
este canal y con el que ha obtenido los mejores resultados en cuanto a indices de
audiencia. Sibien, en el 2017 no aparece como opcion, es solo porque se trataba de
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la primera temporada de De Vuelta al Barrio y no habia la seguridad de que se man-
tuviera al aire por otras varias temporadas, situacion que si sucedid hasta el 2021.

TABLA 4. Ficcién de estreno exhibida en 2021: paises de origen

Pais Titulos | % | Horas | %
NACIONAL (total) 8 23 | 535:00 | 27
PAISES OBITEL (total) 27 77 | 1442:30 | 73
Argentina 0 0 0:00 0
Brasil 2 6 141:30 7
Chile 2 6 89:00 5
Colombia 2 6 112:00 6
Ecuador 0 0 0:00 0
Espaiia 3 9 89:00 5
EE.UU. Hispano 4 11 | 182:00 9
México 13 37 | 780:00 | 39
Peru 8 23 | 535:00 | 27
Portugal 0 0 0:00 0
Uruguay 0 0 0:00 0
Venezuela 0 0 0:00 0
COPRODUCCIONES (Totales) 1 3 49:00 2
Coproducciones Nacionales 0 0 0:00 0
Coproducciones Paises Obitel 1 3 49:00 2
TOTAL 35 100 | 1977:30 | 100

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

En este contexto de retraccidon de titulos de estreno Obitel para el afio 2021, po-
demos apreciar el detalle del mismo en esta tabla. Comparativamente al 2020, la
caida mas resaltante ha sido la de México, pues pasé a exhibir solo 13 ficciones
de las 17 que se vieron en pantalla el afio previo. Otra caida en el mismo lapso
fue la de Colombia, quien paso6 de tener cinco ficciones a solo dos de estreno. A
diferencia de estos casos, Espafia gano presencia al triplicar su cantidad de titulos
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en televisidon peruana este ano. El resto de los paises simplemente han mantenido
su participacion en la pantalla nacional o han variado en una unidad desde el 2020.

Si nos fijamos en la cantidad de horas y su respectivo porcentaje, podemos ver
esta diferencia con los titulos emitidos. A pesar de que México redujo la cifra de
estos ultimos, todavia se mantiene como lider en cuanto a porcentaje de horas emi-
tidas, seguido por Per. El caso de Espafa y Colombia grafica también esta diferen-
cia. Si bien la primera aumentd a tres titulos, su porcentaje de horas emitidas sigue
siendo menor al de Colombia, que conto solo con dos titulos en este 2021.

TABLA 5. Formatos de ficcion nacional e iberoamericana exhibida en 2021

Titulos Horas
e Nacionales | % %nl:hl:lo % | Nacionales | % %Igl:tl:;) %
Telenovela 4 50,0 17 63,0 269:30 [504 1035:30 71,8
Serie 0 0,0 10 37,0 0:00 0,0 407:00 28,2
Miniserie 3 37,5 0 0,0 24-:00 45 0:00 0,0
Sitcom 0 0,0 0 0,0 0:00 0,0 0:00 0,0
Unitario 0 0,0 0 0,0 0:00 0,0 0:00 0,0
Docudrama 0 0,0 0 0,0 0:00 0,0 0:00 0,0
Otros 1 12,5 0 0,0 241:00 |45,1 0:00 0,0
Total 8 100 27 100 | 534:30 | 100 1442:30 100

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano

La telenovela se mantiene un afio mas como el formato mas frecuente entre los
estrenos nacionales y de paises Obitel. En el Pert, la miniserie es el formato que ha
empezado a ganar terreno, casi equiparando sus cifras a las de la telenovela, mien-
tras el formato serie se ha ido descartando como explicamos anteriormente. No po-
demos dejar de mencionar en este caso, la presencia en 2021 del formato Soap Opera
dentro de la categoria Otros, el cual sigue vigente y que se mantendra todavia en el
horizonte televisivo peruano con el estreno de una nueva temporada de Al Fondo
Hay Sitio para el 2022. Incluso supera en cantidad de horas emitidas a la miniserie,
a pesar de la cantidad de titulos entre estos dos formatos.

Para las ficciones del ambito Obitel, la distribucion esta mucho mas clara con el
dominio de la telenovela seguida por la serie como los formatos de preferencia. Esta
es una tendencia que ha quedado asi desde hace tres afios, cuando la miniserie fue
dejada de lado y a la inversa de lo que sucedid con el caso peruano.
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TABLA 6: 10 Titulos mds vistos en 2021

Peru

No. de
. Productora . cap/ep | Franja :
Titulo Canal B Formato/género . | Rating | Share
(Pais) en | horaria
2021
L. Del Barrio )
| | Luzde | América | 4 ciones | Leiemovelal |y, | Prime | o 5| 33
Luna* Television . Drama time
(Pern)
o ProTV .
2 | Princesas* Ame.rl.c’a Producciones dclenovele/ 40** Pr'lme 19,0 | 29,9
Television , Drama time
(Pern)
De Vuelta | América fmenicd Soap opera Prime
3 : T Television b ope 241%* | 17 183 | 295
al Barrio* | Television , /Comedia time
(Pern)
L. Del Barrio )
4| Dos América | p o qccion | reenovelal gy | Prime | g 41 g
Hermanas* | Television X Drama time
(Pern)
Junta de América ProTY Telenovela / Prime
5 . . ., | Producciones . 15 . 15,5 | 27,9
Vecinos** | Television , Comedia time
(Pern)
La Rosa de | América Televisa . Prime
6 Guadalupe | Television | (México) Serie / Drama 29 time 15,3 | 113
7| Jests Latina | RECOATV | o ie/Drama | 75%+ | £7Me | 74 | 136
(Brasil) time
La América Televisa Telenovela /
f Desalmada | Television | (México) Drama &4 farde (B4 16
Quererlo | América Televisa Telenovela /
o Todo Television | (México) Drama o7 Tarde | 6,1 | 16,0
Vencer el | América Televisa Telenovela /
10 Desamor | Television | (México) Drama o4 Tarde | 5.9 | S/D
Total de producciones nacionales: 5 Guiones originales extranjeros:5

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media

(*): Indica produccién nacional, (**): Su emision comenzo en 2020 o pasé a 2021.

Una constante observada desde hace una década y que persiste en este 2021, es la prefe-

rencia de las ficciones peruanas por encima de las extranjeras. Si bien la presencia de las

primeras en este top ten se ha reducido en comparacién a afios anteriores -recordemos

que solo se han estrenado ocho en este ultimo afio-, son las que ocupan los cinco pri-

meros lugares de esta tabla. Otro aspecto por destacar en esta tabla es la aparicién una

vez mas de otro canal peruano, Latina, aparte de América Television. Si bien se trata de

radiodifusoras lideres de nuestro pais, por lo general esta lista tiende a estar dominada

por América Television. Un ultimo aspecto relacionado a la presencia de Latina es el

regreso de Brasil después de tres afios a este top ten con un titulo, de tematica religio-

sa y originaria de RecordTV, lo que ha significado el desplazamiento de las novelas de

Globo, que no logra colocar una sola novela en el fop 10 peruano desde el afio 2015.
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TABLA 6a: Los 8 titulos nacionales mas vistos en 2021

Productora | Formato/géne BB Franja
Titulo Canal : cap/ep : Rating | Share
(Pais) ro horaria
en 2021
América | Del Barrio .
1| L#zde | Lelevisio | Produccione | 1eienovela/ |y | Prime o050 4s s
Luna , Drama time
n s (Pert)
América ProTV Tel la/ Pri
2| Princesas | Televisio | Produccione | —C ooV | 40% me 190 | 299
. Drama time
n s (Peru)
América | América .
3| DeVuelta | 11 icio | Television | S0P OPera | 541, | Prime |05 | 555
al Barrio , /Comedia time
n (Peru)
América | Del Barrio .
4| Do | ilevisio | Produccion | 1OCnOVelal | g | Prime g 4] og g
Hermanas , Drama time
n (Peru)
América ProTV .
5| Jumtade | 1o 6 | Produccione | 1oEROVEl/ |5 | Prime | .. ) 04
Vecinos , Comedia time
n s (Pert)
Ningtn
Creativo,
Los Otros Pelicano Miniseric / Prime
6| Libertador | Latina Films y 8 . 5,8 11,3
. Drama time
es Latina
Television
(Peru)
GV
7| Llauca Latina Producc,lgne Ser‘le./ 15 Nocturno | 3,0 7,7
sy Espiritu Policial
(Peru)
] América | Tercer Ojo S
8 oy erd,l & Televisio | Produccione RimisEne: 1* Nocturno | S/D S/D
corazon . Drama
n s (Pert)

Total de producciones nacionales: 8

Guiones originales extranjeros: 0

(*): Su emision comenzo en 2020 o pasé a 2021.

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media

Con solo ocho estrenos de ficcidon peruanos para este 2021, los cinco primeros lu-

gares se repiten respecto de la tabla anterior y se incorporan las dos ficciones que

mencionamos de Latina, Llauca y Los Otros Libertadores. Ya que se hablara sobre

ellas mas adelante, la informacion que esta tabla revela es el rating y share obtenidos.

Si bien se trata de cifras discretas en comparacion a las que obtiene la gran mayo-

ria de ficciones de América Television, hay que tener en consideracion que, desde

el ultimo afio, Latina ha caido al tercer lugar de preferencia en favor de ATV. Hay

también, indiscutiblemente, otros temas ligados a politicas de programacién como

se verd en el item 5.
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TABLA 7: Perfil de audiencia de los 10 titulos mas

vistos: sexo, edad, nivel socioecondmico

Sexo % GSE%
Titulo Canal Hombre | Mujer | AB | C | DE
1 | Luz de Luna América Television | 39,5 60,5 | 164 | 384|453
2 | Princesas América Television | 37,3 62,7 | 15,1 | 45,7 | 39,3
3 | De Vuelta al Barrio América Television | 39,6 60,4 | 154393453
4 | Dos Hermanas América Television | 39,4 60,6 | 14,0 | 42,2 | 43,7
5 |Junta de Vecinos América Television | 39,0 61,0 | 16,1 | 38,6 | 454
6 | La Rosa de Guadalupe | América Television | 35,0 65,0 | 154408 |438
7 |Jesiis Latina 442 55,8 | 380|42,6|194
8 | La Desalmada América Television | 37,9 62,1 | 18,7327 | 48,6
9 | Quererlo Todo América Television | 36,7 63,3 | 16,1| 40,1| 43,8
(1) Vencer el Desamor América Television | S/D S/D | S/D | S/D | S/D
3a 11a 18 a 26 a 38a 50 a
Titulo Canal 10 17 25 37 49 99
1 | Luz de Luna América 134 | 128 | 103 | 192 | 193 | 250
Television
2 | Princesas América 129 | 143 | 125 | 214 | 169 | 22,1
Television
3 | De Vuelta al Barrio América 143 | 144 | 11,4 | 203 | 17,7 | 219
Television
4 | Dos Hermanas América 132 | 13,7 | 10,9 | 21,1 | 168 | 243
Television
5 | Junta de Vecinos Ameérica 140 | 140 | 96 | 195 | 18,6 | 243
Television
g e Rasade América 13,4 | 149 | 11,7 | 154 | 160 | 286
Guadalupe Television
7 | Jesiis Latina 63 | 7.1 | 95 | 11,9 | 2006 | 446
8 | La Desalmada América 123 145 | 11,9 | 224 | 16,5 | 223
Television
9 | Quererlo Todo America 11,7 | 159 | 124 | 224 | 154 | 22,1
Television
10 | Vencer el Desamor SCHC SD| SD | SD | SD | SD | SD
Television

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano y Kantar IBOPE Media

Respecto a estas ultimas tablas podemos reafirmar otra constante en la composicion

de la audiencia televisiva peruana, vale decir, contenidos de ficcién que interesan

mas a un publico femenino y de nivel socioeconémico C y DE. Un caso que se sale

de esta perspectiva es el de Jesus, pues el publico masculino se acercé un poco mas

a las cifras del femenino, trasladandose también el interés a los sectores AB y C. Es

interesante como la unica produccion brasilera de esta tabla causa este replantea-

miento en la preferencia del publico a diferencia de las cifras mas estables del resto

de ficciones aqui mostradas.
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Los rangos de edad también han mantenido mds cercanas a las ficciones del fop
ten a audiencias a partir de los 26 afos, con preponderancia de aquella definida en-
tre 50 y 99 anos. Aqui también la proporcion sube en favor del caso de Jesiis y desde
el rango de 38 arios. Esto puede explicarse a partir de una mayor preocupaciéon por
elementos de fe cristiana para un publico mas creyente y de mayor edad.

3. Monitoreo VoD
Como se ha mencionado en el punto 1.2, hay diversas plataformas disponibles en el
pais, donde las plataformas globales son todas de pago. En agosto de 2021 Star+ se
sumo a la oferta total en el mercado peruano, ofreciendo un paquete con Disney+,
empresa que ingreso con fuerza a América Latina desde noviembre de 2020. En el
caso peruano, la descarga de la App de Disney+ sumo cerca de 1’800,000 descargas
entre octubre de 2020 y febrero de 2021°.

Netflix continta siendo la mayor plataforma digital en el Perd. Segtn JustWatch
a inicios de 2021, las preferencias de las audiencias peruanas se organizaban de la

siguiente manera:

Preferencia de Plataformas Streaming PERU

30% 27%

25% 24%

20%

15% 12%

10% 9
10% 8%
- I I
0%

Netflix Prime HBO Max Disney+ Movistar Claro Oftras
Video Video

% 10%

Fuente: JustWatch.com- Measured interest in SVoD services in Perii from 01/04- 31.12.2020.
Elaboracién: Observatorio Audiovisual Peruano.

En 2020, seis de cada diez peruanos con acceso a internet afirmaba haber comenza-
do a ver mas contenidos pagados de streaming en sitios como Netflix, lo que se suma
al consumo en otras tecnologias. Y el porcentaje de hogares de Lima Metropolitana
con acceso a la plataforma de Netflix ha ido creciendo de manera sistematica en los
ultimos afos, llegando a duplicar la cantidad de suscriptores en los dos tltimos afios
de pandemia’. Segun el estudio sobre Mercado, consumo y diversidad en servicios de

¢ https://es.statista.com/grafico/23686/paises-con-mas-descargas-de-la-app-de-disney-/

7 https://elcomercio.pe/economia/dia-1/netflix-streaming-mas-de-la-mitad-de-los-peruanos-can-
celaria-su-suscripcion-si-es-que-sube-de-precio-hbo-max-prime-video-movistar-play-claro-vi-
deo-disney-star-noticia/
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Peru

transmision de video en América Latina, publicado por Sherlock Communications®
el 83% de los peruanos encuestados afirmaron que fue el 2020, el ano que se sus-
cribieron a su primer servicio de video bajo demanda (SVoD), y el 22% de las y los
peruanos afirman tener cuatro o mas servicios de transmision diferentes. Esto habla
de una realidad poco explorada pues, segun los informes de INEI y ENAHO? del
segundo trimestre de 2021, solo el 52% de los hogares peruanos cuentan con una co-
nexion a internet, donde Lima Metropolitana, la capital, alcanza un 68% de acceso.

Una caracteristica de las audiencias peruanas que revela el estudio de Sherlock
Communications sobre plataformas SVoD es que el factor mds importante para con-
tratar un servicio de SVoD es acceder al estreno de series y peliculas. Otros facto-
res son el acceso a series en idiomas nacionales', a temporadas antiguas de series
populares y la presencia de interfaces de facil navegacion'!. Estos factores tienen
relacion directa con el 46% de las y los usuarios que sefialan sentir cansancio por los
contenidos de la television tradicional.

Finalmente, en relacidn a la competencia entre las distintas plataformas de strea-
ming, encontramos que Netflix es de lejos la plataforma que las y los peruanos ele-
girian por encima de las demas.

Competencia de operadores
o Si tuvieras que elegir solo una plataforma de
>/ ‘'streaming’ para ver series y peliculas, ¢ cual
de las siguientes opciones elegirias?

68%
9 Amazon Prime 1%
~
Disney Plus ‘ %
HB@MAX HBO Max . 6%
m Movistar Play @ a%
Claro Video . 2%
N.A. ° 1%
Otro - 1%

3.1. Mercado de los sistemas de VoD
La oferta local esta compuesta por: América TVGO, Latina.pe, ATV Play y TV Pert
App. La mayoria de las plataformas locales son gratuitas, funcionan con recursos

8STREAMING_CONSUMPTION_REPORT_SPA_compressed.pdf

° https://www.gob.pe/institucion/inei/noticias/534806-el-52-5-de-los-hogares-del-pais-tiene-cone-
xion-a-internet-en-el-trimestre-abril-mayo-junio-de-este-ano

! Recordemos que en 2020 peliculas grabadas en idioma quechua y aymara llegaron a las plataformas
de Movistar Play -Retablo- y Netflix - Wisiaypacha.

" https://peru2l.pe/cheka/tecnologia/mas-de-la-mitad-de-lo-usuarios-peruanos-de-plataformas-
de-streaming-cancelarian-sus-servicios-si-suben-los-precios-streaming-plataforma-peru-amer-
ica-latina-noticia/
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propios y publicidad que se incorpora a la oferta digital. América TVGO es la tinica
plataforma de pago, sin embargo a inicios de marzo de 2022 anunci6 que parte de
su contenido seria gratis.

Hoy América TVGO se consolida como mixta, con contenido con diferentes dis-
ponibilidades. Algunos se liberaran 48 horas después de su publicacidn, y se puede
acceder a ellos gratuitamente, eso si, con presencia de anuncios publicitarios. Amé-
rica TVGO mantendra contenido en exclusivo en la modalidad de SVoD paga, esta
modalidad seguira manteniendo todos sus beneficios: capitulos de estreno primero
en la plataforma, disponibilidad exclusiva, sin publicidad, multiplataforma, soporte
técnico y meetergreets online con los artistas de América Television.

En el caso de Latina.pe, la programacion que ofrece a sus audiencias es diversa:
Novelas, Entretenimiento, Noticias, Deportes y Programas digitales'>. En relacion a
la ficcion, su oferta es de telenovelas turcas via streaming. En la actualidad cuentan
con cinco titulos turcos® y un titulo de Telemundo'. En la categoria de Entreteni-
miento, la apuesta es mayor, uno accede en la plataforma a las emisiones pasadas de
todos los programas, y puede participar directamente con su voto en los programas
de competencia. En relacion a los programas digitales encontramos Generacion R,
programa con tematica medioambiental, E-Commerce nights dedicado a los nego-
cios en linea, y Stiper Familia orientado a consejos de crianza y dindmica familiar.
En los tres casos son programas exclusivos de la App, de tipo consultorio. Finalmen-
te Latina.pe ofrece una votacion durante toda la semana para elegir la pelicula del
fin de semana, auspiciada por Coca-Cola.

Sobre las plataformas de ATV Play y TV Pert App, ambas funcionan apenas
como repositorios digitales de su contenido de broadcast.

3.2. Anilisis del VoD en 2021

La oferta de titulos nacionales en 2021 por las plataformas digitales se incremento.
En el caso de las plataformas locales sumamos cinco titulos nacionales de ficcién; y
en el caso de las empresas globales ocho titulos'.

12 Es el término que usa la plataforma para programas exclusivos de la propia plataforma
13 Medcedir, Fruto prohibido, El es mi hijo, Madre y Dr. Milagro.

" El final del paraiso

1> Algunos de los titulos se publican en simultdneo en plataformas nacionales y globales.
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TABLA 8a. Ficciones nacionales y coproducciones exhibidas en 2021
en sistemas de VoD nacionales

América TVGO Latina.pe
Bicentenario (*) Los Otros Libertadores
Luz de Luna

De Vuelta al Barrio
Dos Hermanas

Los Milagros de la Rosa Pert

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano.

(*) Documental

En el caso de la plataforma de Latina.pe, esta publicd el contenido de estreno del
broadcast una hora después de su emision en el canal. En América TVGO, esta pla-
taforma si publica -para sus suscriptores- el contenido de forma exclusiva un dia
antes del estreno en broadcast, lo cual aporta a la configuracion de una plataforma
que busca una experiencia de exclusividad a sus suscriptores.

Bicentenario es un programa cultural de tipo documental que se inscribe en las
celebraciones por el Bicentenario nacional, celebrado en 2021. El objetivo del pro-
grama es dar a conocer a peruanas y peruanos cuya labor es central para la vida
actual. El segundo titulo a resaltar es Los Otros Libertadores, un esfuerzo de Nin-
gun Creativo y Pelicano Films por contar la historia de un conjunto de mujeres y
hombres que participaron de la gesta independentista. Todos estos nombres forman
parte de la historia nacional del pais. Como observamos en estos casos, el tema del
Bicentenario ha estado presente en las plataformas locales.

TABLA 8b. Ficciones nacionales y coproducciones exhibidas en 2021
en sistemas de VoD globales

Netflix Movistar Play

El Ultimo Bastion )
Papad Youtuber

Papd en Cuarentena
Historias Virales (Temp. 2)
Rauil con Soledad
¢Es...Cupido?

Aislados

Llauca

Fuente: Observatorio Audiovisual Peruano
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El Ultimo Bastioén es la primera serie de television que ha ingresado al catélogo de
Netflix'®. Esta serie originalmente se estrené en el canal estatal TV Pert, y esta am-
bientada en los afos previos a la declaratoria de independencia nacional, y acom-
pafa a la familia Robles y su circulo de amistades, y a un grupo de titiriteros que
recorren la ciudad, quienes nos iran develando los pormenores del proceso de inde-
pendencia en la capital del Virreinato: Lima.

Finalmente, resaltan dos ingresos a plataformas globales este 2022, el del largo-
metraje Lina de Lima a la plataforma de Prime Video pues esta pelicula se ha estre-
nado en simultdneo en cines nacionales. La pelicula dirigida por Maria Paz Gonza-
lez cuenta la historia de Lina -una mujer migrante en Chile- quien luego de trabajar
durante diez afios y criar a su hijo sola y a la distancia, decide empezar a pensar en
ella, sus deseos, su sexualidad y sus suefios. El segundo ingreso es Manco Cdpac ala
plataforma de Movistar Play, la pelicula rodada integramente en Puno -regién del
sur andino del pais- dirigida por Henry Vallejo, que cuenta la historia de Elisban por
buscar su lugar en el mundo y un trabajo honesto en medio de la soledad y de la falta
de oportunidades para los jovenes de zonas rurales alejadas de los centros de poder.

4. Interactividad y participacion de las audiencias

Nuestro mercado televisivo de ficcion ha sido y continta siendo discreto, en cuanto
a plantearse el desafio de apostar por espacios de interactividad con sus audiencias
en redes o a través de aplicativos, salvo en casos de producciones con apreciables
cifras de rating como Al Fondo Hay Sitio en su momento, o mas recientemente desde
las redes de Del Barrio Producciones. Es por ello que resulta destacable el caso de
una ficcion realizada no para el medio televisivo, sino para streaming, como es el
caso de Historias Virales. Esta es una produccion estrenada originalmente en el afio
2020 a través del canal de YouTube Diario El Comercio Videos y casi en simultdneo
por su propia pagina web historiasvirales.pe. Sin embargo, para la temporada 2,
estrenada a inicios del 2021, ademas de los dos espacios mencionados fue incorpo-
rada al catdlogo de Movistar Play junto con su temporada 1, continuando la trama y
personajes originales, y desarrollando su puesta en escena basada en el aislamiento
por pandemia.

Encontramos interesante esta apuesta, pues a pesar de no contar con la cober-
tura de la television abierta ni con los presupuestos o logistica de las ficciones que
se vienen estrenando en este medio, Historias Virales, ha apuntado desde distintos
frentes a crear un espacio de interaccion con sus audiencias. Un primer elemento en
juego es la incorporacion como media partner a El Comercio’, el principal diario
de circulacion nacional. Esto ha permitido que, por ejemplo, los suscriptores pagos

' Netflix ya contaba con varios titulos nacionales de peliculas. Resaltan en ellos Cancion sin nombre
de Melina Leén, La hora final de Eduardo Mendoza de Echave, Retablo de Alvaro Delgado- Aparicio
y Locos de amor 2 de Frank Pérez Garland. Ademas de varios documentales.

17 Este diario pertenece al Grupo El Comercio, que como ya se indicd, es el principal conglomerado
de medios de comunicacién en el Pert y que abarca no solo prensa escrita sino también canales de
television entre los que esta América Television. (https://grupoelcomercio.com.pe/)
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de esta publicacion tengan la posibilidad de ver los capitulos un dia antes que el
resto del publico, ofreciendo este medio un producto adicional a sus clientes por la
cuota que estos desembolsan. Ademas, al anadir semanalmente cada uno de los 8
episodios de cada temporada a su canal de YouTube permitieron que esta serie pue-
da encontrarse dentro de una plataforma con mas de medio millén de suscriptores
y que los productores de esta serie no tuvieran que empezar a crear su propio canal
desde cero. A través de este canal también se ofrecieron lives y entrevistas exclusivas
alos realizadores y actores como parte de la promocion de la serie. Tampoco se dejo
de lado la parte impresa de El Comercio, creandose distintas notas referidas a esta
serie, tanto en su edicion principal como en sus suplementos semanales.

= DR Youlube® a e = # 0 @

"TO 290662002

3

<

Fuente: Web El Comercio'®, Facebook Revista Somos'’, YouTube Diario El Comercio Videos®

Pero lo mas destacable de este caso viene por el lado de la propuesta de su misma
pagina web, pues aqui no solo encontramos informacion sobre la serie en si, los
episodios de ambas temporadas, el reparto, realizadores y auspiciadores, sino una
seccion rotulada especificamente como “Transmedia”. En esta seccion se han creado
perfiles de Instagram y TikTok de algunos de los personajes y de la serie en si para
expandir su presencia hacia medios sociales con los que su audiencia puede tener
un mayor engagement no solo visitando dichos perfiles, sino también dejando sus
likes y sus comentarios.

Transmedia

HISTORIAS.
VIRALES

@¢ @

Auspiciada por:

Fuente: Web Historias Virales recuperado el 13-04-2021%

'8 https://elcomercio.pe/historias-virales-serie-en-pandemia/?ref=ecr

¥ https://m.facebook.com/somoselcomercio/photos/a.202089956507389/3653405211375829/?type=3&sour-
ce=54

2 https://www.youtube.com/watch?v=Fn9GJZaxFr4

2! https://web.archive.org/web/20210511050936/https://www.historiasvirales.pe/
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Fuente: Instagram Historias Virales?, Instagram Narda Ureta”, TikTok Mariana Holler*

Si bien no se trata de perfiles con un gran arrastre, de todas maneras son una forma
no recurrente de brindar esta experiencia a un publico atraido por estos espacios
virtuales y poder capturar su interés, mas alla de simplemente ofrecerles los episo-
dios completos a modo de repositorio. Los personajes de ficcion salen de su univer-
so representado y coexisten con usuarios reales en el espacio de los medios sociales.
El contenido de los perfiles creados para estos personajes, combinan publicaciones
de ellos mismos, pero también promociones y adelantos de inicios de temporada o
de cada capitulo. Inclusive lanzan hashtags como #asturiasimport, nombre de una
empresa dentro de Historias Virales, para expandir mas el alcance de esta ficcién y
seguir manteniendo el interés de las audiencias convertidas en seguidores en este
ambito.

El ultimo eje de todo este sistema es el soporte provisto por la empresa Movistar
desde su canal de YouTube y su perfil de Facebook, anunciando la llegada de las dos
temporadas de la serie a su plataforma. Aqui también se vuelve importante para
Historias Virales toda la cantidad de usuarios que estan suscritos a estos espacios
para seguir promocionandose masivamente. Todo esto, a la par de la visibilidad que
Movistar Play puede proveer a esta ficcion peruana al integrarla como parte de su
catalogo para nuestro pais.

En un mercado televisivo en el que no es frecuente que las ficciones vengan com-
plementadas por estrategias de expansion explicitas, el intento de Historias Virales

resulta valioso.

5. Lo Mas Destacado del Ao

Lo que resaltd con respecto a la ficcién peruana en el ano 2021, fue su retorno a
Latina, empresa que no emitia ficcién nacional de estreno desde el aiio 2018. Como
hemos indicado en los anuarios previos, América Television es el inico canal que ha

2 https://www.instagram.com/viraleshistorias/
# https://www.instagram.com/nardaureta/
2 https://www.tiktok.com/@marianahollerlove
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apostado constantemente por la ficcion nacional. Los otros canales de sefial abierta
han emitido muy pocas ficciones nacionales de estreno en la tltima década, con
poca continuidad y sintonia. La tltima ficcién nacional emitida por TV Peru fue
en el 2019, mientras que en Panamericana Television fue en el 2017, y en ATV fue
en el 2013. Por este motivo, la presencia de dos ficciones nacionales de estreno en
Latina result6 llamativo, pero no solo por su emision, si no por las estrategias que se
utilizaron para su produccion y emision.

Llauca fue una miniserie de 10 episodios, fue producida por Espiritu y por GV
Producciones, y se emitié todos los dias a las 11 de la noche. La miniserie fue diri-
gida por Jorge Carmona, quien en la primera década de este siglo produjo y dirigié
varias series de mucho éxito (Misterio, Lobos de Mar, La Gran Sangre), emitidas en
Latina. Este proyecto (grabado en 2019, pero retrasado en su estreno por la pan-
demia) significd el retorno de Carmona a las miniseries, y a Latina. El producto
tiene el sello caracteristico del realizador, pues se enfoca en personajes y situacio-
nes marginales, envueltos en un contexto de violencia (la ficcién fue rodada en los
“barracones” del puerto del Callao, uno de los lugares de mayor delincuencia en el
pais), y con personajes populares y conflictuados internamente. El estilo visual del
realizador (camara en mano, uso de angular, planos cerrados, escenas nocturnas)
estaba también presente, marcando relaciones con las ficciones que hizo en la pri-
mera década de este siglo.

Otro elemento llamativo fue que una de las empresas productora era GV Produc-
ciones, compania de la conductora de television Gisela Valcarcel, que desde el afno
2008 ha producido diversos programas de concurso y entretenimiento, comprando
formatos de Endemol o de Televisa. Si bien esos programas han sido emitidos en
diferentes canales, la relacion de Valcarcel y su empresa habia sido casi exclusiva con
América Television desde el ano 2012. El que haya incursionado en la produccion
de ficcién y que esta haya sido emitida por Latina result6 inesperado. La férmula de
distribucion también fue diferente pues entré a mediar Movistar Play, donde los ca-
pitulos de cada dia quedaban disponibles como VoD una hora después de su estreno
por la sefal abierta.

Apenas unas semanas antes del estreno de Llauca, Latina estreno otra miniserie
llamada Los Otros Libertadores. Esta miniserie historica de 8 capitulos fue emitida
los dias domingo, y relata los sucesos de distintos precursores de la independencia
del Perti, que en el 2021 cumpli6 su bicentenario, como ya hemos senalado previa-
mente. La ficcion explotd los escenarios naturales del pais, asi como los antiguos
edificios coloniales y las locaciones con arquitectura colonial e inca de ciertos pobla-
dos del Pert, para generar una direccion de arte y una puesta en escena visualmente
llamativa.

Para Los Otros Libertadores, el colombiano Luis Guillermo Camacho, Gerente de
Contenidos de Latina, contratd a un equipo internacional para llevar adelante el pro-

yecto. La direccién estuvo a cargo del colombiano Agustin Restrepo, y la produccion
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general estuvo en manos del también colombiano Andrés Santamaria, quien estuvo
relacionado a RTI, y hoy es parte de Sony Pictures Television. Por su parte la escri-
tura de la historia estuvo a cargo del espafnol Diego de Ledén. La produccién inicié
apenas antes que se decretara el confinamiento obligatorio por la pandemia, y eso
retraso su estreno hasta la segunda mitad del 2021.

A diferencia de lo sucedido con Llauca, la miniserie histérica no quedé disponi-
ble en los repositorios de las plataformas de las empresas de cable que emitieron sus
episodios, si no que quedd en el repositorio del propio canal, donde puede accederse
gratuitamente a los capitulos completos.

Ninguna de las dos apuestas lograron audiencias importantes, algo que ha suce-
di6 con las dltimas producciones de ficcion en Latina. Las propuestas fueron bas-
tante diferentes, con estrategias y objetivos distintos, pero el canal parece seguir
perdiendo el foco de lo que las audiencias esperan en la ficcién nacional. Es bastante
evidente que Los Otros Libertadores tiene como foco el mercado internacional, por
el esfuerzo de produccidn, los talentos externos que se contrataron, y por la tematica
que puede ser de interés en América Latina. No olvidemos que El Ultimo Bastion,
otra miniserie peruana ambientada en la época de la independencia, fue vendida a
Netflix y esta disponible en su catalogo desde el afio 2021. Sin embargo su emision
semanal va contra una costumbre que ya hemos sefialado en anuarios anteriores: el
publico peruano se ha acostumbrado a consumir ficciones diariamente, haciendo
que los productos que se emiten semanalmente no logren capturar audiencias muy
amplias. A pesar de ello resulta importante la existencia de un interés por producir
con niveles internacionales, pensando en mercados externos y con tematicas menos
localistas.

Por su parte Llauca logré aun menos audiencia, a pesar de ser emitida diaria-
mente. El horario de las 11 de la noche -motivado hasta cierto punto por parte de su
contenido- puede haber sido un factor en contra, pues la audiencia para la ficciéon
peruana hace afos se ha posicionado en el bloque de 7 a 10 de la noche. Otro punto
es que, si bien es cierto el realizador y sus producciones tuvo un grupo de seguido-
res fieles durante muchos afos, las audiencias han cambiado, y no necesariamente
gustan de aquello que se ofrecia hace mas de una década.

Estas experiencias donde Los Otros Libertadores logré el puesto 233 de audiencia
anual, mientras Llauca no estuvo siquiera entre los 300 primeros puestos de audien-
cia, muestra una mirada poco habil de Latina con relacion a los publicos, mas alla de
sus programas de concurso, pues sigue apelando a ellos como si el tiempo no hubie-
ra pasado. No podemos olvidar que la tltima ficciéon producida y emitida por Latina
tue Torbellino, 20 afios después, intentando revivir el éxito de fin de siglo pasado, sin
reconocer las mudanzas existentes en la sociedad y sus audiencias. La experiencia
del 2021 solo hace temer que, al igual que fiascos previos en la produccién de Latina,
signifique la detencioén de nuevos proyectos, hasta que pasen algunos afos.
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6. Transformaciones en la serialidad de la television y su impacto en los
formatos de la ficcion televisiva iberoamericana en tiempos de streaming
Las transformaciones que podemos observar en la television peruana no estan rela-
cionadas con aspectos de formato como el tipo de serialidad o cambios en las estruc-
turas narrativas de los productos, sino mas bien con dinamicas de desplazamientos
en la procedencia de los titulos de ficcién, como vemos en el cuadro siguiente:

Procedencia de los titulos de ficcién 2015-2021
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China Corea Filipinas Grecia India ltalia Rumania Taiwan Turquia

Fuente y elaboraciéon: Observatorio Audiovisual Peruano

Varios de estos cambios responden ademas al ingreso de producciones turcas en
2015 a las pantallas de los canales nacionales de sefial abierta como se ha planteado
en capitulos nacionales anteriores®.

En el Pert, los K-Dramas han tenido presencia constante desde inicios del siglo XXI,
sumandose a la presencia de las producciones de ficcion japonesas que se inici6 en los
afos 60 del siglo XX. Como sefala el investigador peruano James Dettleff (2018):

The Asian products have been part of the Latin American culture for decades. TV
cartoons from Japan—animes—are part of the regular schedule since the mid 60’
when Astroboy was first broadcasted, followed by Street Racer (Meteoro, in Latin
America), Knights of the Zodiac, Dragon Ball, Mazinger Z, Rurouni Kenshin, only to
name a few that followed in the next decades. Martial arts films and video games
from Asia also flooded the world, as did the comic books, known as manga. The-
se products were mainly targeted at the male audience, but a few products—such
as Candy Candy, Sakura Card-captors and some manga shojo—were aimed at the
female audience. (Dettleff, 2018)

»Pueden revisarse los capitulos:

Perii: el retorno de la telenovela. G. Cassano, J. Dettleff & G. Vasquez. Obitel 2016 (Re)invencion de
Géneros y Formatos de la Ficcion Televisiva. Guillermo Orozco e Immacolata Vasallo de Lopes. Suli-
na. Porto Alegre. 2016. En: https://investigacion.pucp.edu.pe/grupos/oap/publicacion/anuario-obi-
tel-2016/

También el capitulo Perii: menos titulos, mds reprises. G. Cassano, J. Dettleff & G. Vasquez. Obitel
2017 Una década de ficcidn televisiva en Iberoamérica. Guillermo Orozco e Immacolata Vasallo de
Lopes. Sulina. Porto Alegre. 2017. https://investigacion.pucp.edu.pe/grupos/oap/publicacion/anua-
rio-obitel-2017/

* https://revista.drclas.harvard.edu/k-dramas-flow-into-latin-america/
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La presencia japonesa tuvo un hito importante con la emision de la telenovela Os-
hin, entre 1991 y 1993 por TV Peru. Esta produccion cuenta la historia de vida de
Oshin Tanokura en el contexto histérico del Japon a lo largo de gran parte del siglo
XX (1900 a 1983).

La ola coreana denominada Hallyu -que significa ola o flujo- implica un feno-
meno que incluye musica, K- Dramas y peliculas desde Corea del Sur. Esta ola tiene
en el Peru una audiencia de nicho importante a la que aportaron acuerdos de los
Estados peruano y coreano. En ese sentido, Dettleff (2018) sefala:

In Peru, the Korean embassy wanted to promote the country’s image in the context
of the 2002 Soccer World Cup, and offered k-dramas to the national public broadcast
station, TV Peru. Since there was no money to pay for the products, the embassy
offered them for free if the station would also broadcast promotional videos of Korea.
Since then, k-dramas continued to be shown in the country: until 2010 by TV Peru,
then by Panamericana—a private broadcasting company—and since 2016 also by
Willax, a small TV station that is trying to increase its share of the Peruvian television
market. (Dettleff, 2018)

Esta continuidad de la presencia coreana en la television de sefal abierta en nuestro
pais explica la apuesta por incrementar el numero de titulos coreanos de estreno en
las pantallas de sefal abierta frente a los cambios y transformaciones de la television
actual como industria y dindmica cultural.

Asi mismo la presencia de telenovelas procedentes de India, Filipinas, Grecia y
Rumania, nos habla de distintas estrategias comerciales de los canales peruanos de
sefial abierta por producciones mas econdmicas, que ademas dialoguen con expec-
tativas de las audiencias en términos de preferencias melodramaticas.

Recordemos que las producciones de Bollywood tienen en el Pert un publico de
nicho, que se consolidé en los afos 60 y 70 del siglo XX con la fuerte distribucion
de las producciones cinematograficas de la India. La distribucién cinematografica
india contaba en la ciudad de Lima con dos salas cinematograficas en exclusiva para
la proyeccién de sus peliculas -el City Hall y el Metropolitan. Ambos consolidaban
audiencias en los distritos tradicionales de clase obrera y poblaciéon migrante en la
capital. Con el pasar del tiempo, estas producciones comenzaron a formar parte del
capital cultural de las nuevas generaciones y hoy estas audiencias movilizan también
otras industrias culturales de la India como la musica, la moda, el baile, la comida.
Hoy esos publicos cuentan con una plataforma con miles de horas de series y pe-
liculas procedentes de la India en https://zeemundo.com/. Sobre este lanzamiento

PRODU anuncié que en toda América Latina “la plataforma permitira tener acceso
a la senal en vivo de Zee Mundo, con siete dias de programacion catch up y VOD,
peliculas exclusivas, estrenos mensuales, acceso desde cualquier dispositivo, acceso
hasta dos pantallas en HD” (PRODU, 2018)%.

¥ En 2020, la plataforma ingresé a la oferta del cable de Movistar, pero para 2021 su apuesta ha sido
por la plataforma digital en exclusivo.
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En el capitulo Peru: el retorno de la telenovela (Dettleff, Cassano & Vasquez,
2016), se precisa que la entrada de telenovelas turcas a las pantallas nacionales de
sefial abierta habia generado transformaciones en nuestro hacer televisivo nacional
como el retorno a la produccién de telenovelas y al modelo fundacional de la madre
heroica® y/o artemisa®. En Digital transformation Turkish melodramas on Peruvian
television (2021), la investigadora peruana Giuliana Cassano sefiala que:

For the 2015-2019 period, the Turkish fiction audiovisual industry became the se-
cond provider of fiction content on Peruvian screens, displacing Brazil, Colombia
and the Latin United States. It also surpasses co-productions imported by commer-
cial broadcasting networks. Mexico is the only country that maintains its dominant
presence in the Peruvian market, a presence sustained by the cultural proximity and
the historical proximity of shared fates. To highlight, Sila, captive of love (Sila), One
thousand and one nights (Binbir Gece), Fatmagul (Fatmagul) and Elif (Elif) were on
the top 10 most viewed titles on their premiere years on Peruvian screens, surpassing
Brazilian and Mexican premieres. (Cassano, 2021, p. 120)

Y por su parte la investigadora turca B. Yesil (2015) afirma que lo significativo de
los procesos de transnacionalizacion de las producciones audiovisuales turcas se
encuentra intimamente relacionado con los propios flujos del medio televisivo -la
proximidad cultural melodramatica de sus relatos, el saber hacer de la industria tur-
cay las propias dindmicas de la industria de la television a nivel global.

Jenkins (2008) precisa que la convergencia mediatica es el flujo de contenidos en
diferentes plataformas lo que demanda cooperacion entre las distintas industrias
culturales, pero también significa transformaciones en el comportamiento de las au-
diencias, que se evidencia cada vez mas migratorio. Asi, la convergencia mediatica
hace viable un cambio cultural en las audiencias pues éstas hacen conexiones entre
los distintos medios.

Ahora bien, para el caso peruano, este consumo migratorio hay que entender-
lo en el sentido de confluencias, conexiones que no son excluyentes entre si, pues
las audiencias nacionales consumen en diversos medios simultaneamente. En ese
sentido, la mayor transformacion estaria en comprender la superposicion del con-
sumo, casi como que las diferentes ofertas - las diferentes industrias- y la diversidad
de audiencias se constituyeran en piezas dinamicas e intercambiables que conectan
con relatos que evidencian similares proximidades culturales. Comprendiendo que,
en el actual proceso de transformacion y reinvencion del medio televisivo a partir
de sus distintos desarrollos tecnoldgicos -broadcast, narrowcast y plataformas di-
gitales-, las audiencias y sus formas particulares de confluencia, se abren a todas
las posibilidades televisivas a su alcance en esta nueva configuracion ecoldgica del
medio televisivo.

*Norma Fiiller acuia esa categoria para referirse a un modelo de feminidad. Dilemas de la femini-
dad. Mujeres de clase media en el Perti. Fondo editorial PUCP. 1998

* Giuliana Cassano acuifia esa categoria para referirse a un modelo de feminidad del siglo XXI en las
ficciones peruanas. Puede revisarse el texto en: http://hdLhandle.net/20.500.12404/15742
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