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Introduccion

La “vuelta ala normalidad” tras la pandemia se evidencia en la disminucién del con-
sumo televisivo y el aumento de la inversion publicitaria, en un afio en que las dos
grandes cadenas privadas (Tele5 y Antena3) revalidan su liderazgo, al tiempo que la
publica (Lal) desciende hasta su minimo histérico. Como cabia esperar, la expan-
sion de la oferta en streaming ha reducido el nimero de estrenos de ficcion propia en
las cadenas estatales, las cuales han diversificado sus estrategias de programacién en
aras de la competitividad: estreno de la primera entrega en abierto y emision de las
sucesivas en VoD, renovacion de su plataforma en el caso de TVE, etc. La relevancia
del thriller, que ha completado su proceso de hibridacion con el resto de los géneros,
y el elevado nimero de titulos que debutan con su primera temporada son dos de
los rasgos mas destacados de la ficcion espafiola en 2021.

1. El contexto audiovisual de Espaiia en 2021

El indice anual de audiencia ponderado de las tres grandes cadenas generalistas
(37,5%, +1,7 puntos en relacion al afio pasado) asciende, tras un minimo histérico
en 2020, y obtiene su mejor dato desde 2015. La television de pago alcanza un nuevo
récord (8,6%, +0,2), superando a las autondémicas (8,4%, +0,2). La vuelta a la “nueva
normalidad” tras la pandemia recupera la tendencia a la baja en el consumo televi-
sivo, mientras que la inversion publicitaria experimenta un importante incremento.

1.1. La television abierta en Espafa

Las dos principales cadenas de television privada, Tele5 y Antena3, obtienen sus
mejores datos desde 2009 y demuestran la fortaleza de su oferta sumando 2,3 pun-
tos este afo, el mayor crecimiento conjunto desde 1993. Por el contrario, la prime-
ra cadena publica, Lal, firma un nuevo minimo histérico. El indice acumulado de
la oferta de las cadenas tematicas (TDT) también acentda su tendencia negativa
(27,4%, -1,3 puntos respecto al afio anterior) como consecuencia de los resultados
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de FDF, Neox y las cadenas infantiles (Clan, Boing y Disney Channel), que presen-

tan sus minimos de la tltima década.

Cuadro 1. Cadenas nacionales de television abierta en Espafa

Titularidad Cadenas piblicas (14) Cadenas privadas (10)
Primer canal Segundo canal Primer | Segundos Canales
Estatales canal
Lal La2 Antena3 | Atreseries, BEMADtv, Boing,
24H , Cuatro, | Disney  Channel,  Divinity,
Clan LaSexta, | DKISS, DMax, Energy, FDF,
Teledeporte Tele5 Gol, Mega, Neox, Nova,
Paramount  Network,  Real
Madrid HD, Ten, Trece
A punt, Aragén | 3/24, And-TV, 8Madrid, 8TV, BOM Cine, HitTV, La7,
TV, CanalSur, CSur-And, La8, TV Mediterraneo, Rac 105
CMM, ETBI1, Esport3, ETB3,
Autonémicas ETB2, C. ETB4, Galicia
Extremadura, TV, IB3 Global,
IB3, La 7TV, LaOtra,
Telemadrid, Super3/33,
TPA, TV3, Telemadrid Int,
TVCAN, TVG TPA2, TV3CAT,
TVG2
TOTAL CADENAS =24
TOTAL CANALES =62

Fuente: Obitel Espana

En 2020, el consumo televisivo batié una marca histérica a la altura de un momento
insdlito que, con los meses, fue dando paso a la “nueva normalidad” y a la recupera-
cién de la tendencia negativa de los dos afios anteriores (2018 y 2019). En 2021 des-
cendié 26 minutos en relaciéon a 2020, con 214 minutos por persona y dia, una cifra
practicamente idéntica a la de 2003. Ahora bien, cabe sefialar que la medicién del
consumo de visionado en el televisor con capacidad “hibrida”, que en el argot de la
medicion de audiencias tiene por nombre “Otros usos del televisor”: Internet, play,
videojuegos y radio de tipo TDT (Television Digital Terrestre), suma 30 minutos en
2021, uno mas que en 2020. Asi pues, el tiempo total de la recepcion a través del “te-
levisor” ha alcanzado los 244 minutos, una cifra idéntica a la de 2013, segundo afio
de mayor consumo televisivo en Espaia. No se trata de un descenso propiamente
dicho, sino mas bien de una segmentacion y/o diversificacién, puesto que el visiona-
do lineal se compensa con el aumento del consumo audiovisual hibrido.

Por décimo ano consecutivo, Tele5 ha sido la cadena mas vista (14,9%, +0,3),
seguida de una Antena3 (13,8%, +2) en alza durante los ultimos meses del afio. La
tercera posicién es para Lal, cuyo minimo histérico anual (8,8%, -0,6) es conse-
cuencia de la caida de sus informativos y de una oferta cada vez mas dispar en el
prime time. LaSexta (6,4%, -0,6) vuelve a superar a Cuatro (5,3%, -0,1), que obtiene
el peor dato de su historia. Por el contrario, La2 consigue su mejor resultado desde
2010 (2,9%, +0,1).
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Grafico 1. Share por cadenas estatales
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia

Las cadenas autondmicas publicas crecen dos décimas en 2021 (8,4%), su mejor re-
sultado desde 2013 como resultado de una escalada del conjunto de cadenas desde
2017 y de cada una de las mismas en el tltimo afio: ETB consigue su mejor dato
desde 2009; CMM TV, TPA Asturias y TV Canaria, desde 2011; Aragon TV, desde
2014; TV Galicia, desde 2017 y La7 y A Punt marcan nuevos récords. Un afio més,
TV3(14%) es la cadena con mayor cuota de pantalla y ratifica su liderazgo en Cata-
lunia por duodécimo ano consecutivo. Por el contrario, el conjunto de Autonémicas
Privadas presenta un nuevo minimo anual (0,3%, -0,1).

Grafico 1a. Share por cadenas autondémicas
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia.

153



Obitel 2022

El liderazgo por grupos empresariales corresponde de nuevo a Mediaset (28,2%,
-0,2), seguido de Atresmedia (27,3%, +1). La cuota de audiencia de ambos lideres
representa mas de la mitad del total (55,6%), ocho décimas por encima de 2020.
RTVE firma otro minimo histérico (14,5%, -0,9); mientras la FORTA suma una
décima (8,2%); Unidad Editorial crece (2,6%, +0,1); y Vocento continua a la baja
(2,3%, -0,3).

La ficcion retrocede respecto a 2020, pero sigue siendo el género con mayor pre-
sencia en el conjunto de las cadenas (41,5%, -0,8), principalmente en las naciona-
les tanto en abierto (41,2%) como de pago (54,5%). A continuacidn, y siguiendo el
mismo orden que el aflo pasado, figuran el entretenimiento (17,3%, -0,5), la cultura
(13,9%, +0,2), el deporte (11,7%, +0,9) y la informacién (10,4%, +0,6).

Grafico 2. Géneros en la programacion de TV
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Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia.

En términos econémicos, 2021 fue un afio de recuperacion para los tres principales
grupos audiovisuales. RT'VE prevé cerrar el ejercicio 2021 con un beneficio estima-
do de 46 millones de euros. Sus ingresos comerciales alcanzan los 60 millones de
euros, niveles de maximos histéricos con el modelo de financiacion actual; mientras
la deuda fue un 40% inferior a la cifra presupuestada'. Mediaset obtuvo 181 millo-
nes de beneficio neto en 2021, un 1,3% mas que en 2020% mientras que el beneficio
de Atresmedia fue de 118,5 millones, lo que implica un aumento del 397% respecto
al afo anterior.’

1.2. La TV de pago y plataformas de VoD en Espaia
La TDT baja un punto respecto al aflo anterior (73%). No obstante, continta

siendo el principal sistema de distribucion de contenidos televisivos en Espafna y

! https://www.rtve.es/rtve/20220201/rtve-cerrara-ejercicio-2021-beneficio-provisional/2277281.shtml
2 https://www.mediaset.es/comunicacion/corporativo/mediaset-resultados-ecocos-2021_18_3287824577.html
*https://www.atresmediacorporacion.com/accionistas-inversores/informacion-economico-financie-
ra/presentaciones-sobre-resultados/
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vuelve a liderar con un minimo histérico como consecuencia del aumento de las
suscripciones a la television de pago (IPTV, cable o satélite), que marca un nuevo
récord (27%, +0,6) gracias al incremento del sistema IPTV (17%,+1).

En septiembre de 2021, habia 8.349.129 hogares suscritos a alguna modalidad
de television de pago*, un 4,7% mas que en el mismo periodo del afio anterior. Sin
embargo, en los primeros nueve meses del afio, sus ingresos descendieron un 5,9%
(1.488,96 millones de euros), mientras que los de la television en abierto aumenta-
ron un 15,7% (1.086,07 millones).’

Los canales tematicos de pago han crecido dos décimas respecto al aflo anterior
y marcan un nuevo récord: 8,6%. Se trata de una modalidad televisiva que no deja
de sumar espectadores desde 2013. Entre las diez cadenas de pago mas vistas figu-
ra TNT, que en 2021 estren6 Maricon Perdido, y Comedy Central que, aunque no
cuenta con ficcidn propia, repone producciones nacionales como Camera Caféy La

que Se Avecina.

Cuadro 2. Canales de television de pago en Espaia

10 canales de TV de pago mas vistos en Espaiia
Canal Género Origen PZ; o®
Movistar Laliga Fuatbol Espana 6,9
Fox Ficcion EE.UU 34
AXN Ficcion EE.UU 3.3
Calle 13 Ficcion EE.UU 33
#Vamos Deportes Espana 3,1
TNT Ficcion EE.UU 2,9
Canal Cine EE.UU
Hollywood 2,4
Comedy Central Comedia EE.UU 2,1
Canal Historia Documentale | EE.UU
S 1,8
AMC Ficcion EE.UU 1,8

Fuente: Barlovento Comunicacion/KantarMedia

*http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp
>Ibidem._
¢ Porcentaje de cuota de pantalla del canal en relacion al conjunto de la television de pago.
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Cuadro 3. El VoD en Espafa

Principales plataformas de VoD activas en 20217

Netflix, Amazon Prime Video, Movistar+ y Movistar+
Lite, HBO, Disney+, Apple TV, Rakuten, DAZN,
Vodafone TV, Orange TV, Starzplay, Pluto TV,
Filmin, FlixO1¢, fuboTV, Atresplayer Premium, Mitele
Plus, LOVEStv, RTVE Play

TOTAL: 20

Fuente: Obitel Espaa

1.3. Productoras independientes de ficcion televisiva

Las productoras con un mayor numero de horas de estreno de ficcion televisiva han
sido, en 2021, Diagonal TV (17,2% y 322 horas), Plano a plano (12,6% y 235 horas),
Bambu (11,4% y 214 horas), Mascaretfilms (11,4% y 214 horas) y Zebra Produc-
ciones (5,8% y 108 horas)®. En lo que respecta a plataforma OTTs, el ranking esta
liderado por Zeta Studios (cinco titulos y 19 horas), Buendia Estudio (cuatro titulos
y 20 horas), Boomerang TV (tres titulos y 23 horas), Bambt (tres titulos y 13 horas)
y Globomedia (tres titulos y 20 horas).’

En enero de 2021, Unicorn Content inauguré una nueva drea dedicada ala ficcién
televisiva de la mano de la veterana directora y productora ejecutiva Begofia Alvarez
Rojas. Al mismo tiempo, la productora Onza anunciaba el inicio de su expansion
internacional con el lanzamiento de Onza Américas, su nueva filial para el mercado
latinoamericano e hispano de EEUU con sede en Miami. Por su parte, Javier Calvo y
Javier Ambrossi lanzaron en octubre Suma Content, la evolucién de Suma Latina, su
primera productora independiente. Por ultimo, Netflix prevé inaugurar en Espania,
en 2022, cinco nuevos platds y nuevas instalaciones de postproduccién (laboratorio
de rodaje y salas de montaje de tltima generacion).

1.4. Fuentes de financiamiento del sector audiovisual

La inversion publicitaria corrige su trayectoria con la reactivacion de la economia.
En television aumenta un 8,3%, alcanzando los 1.776,2 millones de euros (1.640,3
en 2020). La inversion publicitaria del grupo de televisiones nacionales en abierto
crece un 8,7% (1.586,1 millones), situando su cuota de mercado en el 89,3% (+0,3).
La del grupo de las televisiones autondmicas y locales también aumenta: un 11,1%
(88,1 millones) y un 13,1% (2,3 millones) respectivamente. Asi, las primeras ob-
tienen una cuota de mercado del 5% (+0,2) y las segundas del 0,1% (igual que en
2021). Los canales de pago, por el contrario, decrecen un 0,1% en 2021 (99,7 millo-
nes), situando su cuota en el 5,6% (-0,5).1°

7 No se incluyen plataformas vinculadas a cadenas de ambito autonémico o local ni canales de You-
Tube.

¢ https://www.geca.es/geca/informes/20220105-Informe%20Produccion_df.pdf

? https://www.geca.es/geca/informes/20220105-Informe%20Produccién_ott_def.pdf
Phttps://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2022/03/Presentacion-Estudio-InfoAdex-de-la-In-
version-Publicitaria-2022.pdf
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Los grupos Mediaset y Atresmedia mantienen su fortaleza publicitaria y crecen en
2021. La primera alcanzo los 767 millones de euros, lo que traduce en un crecimiento
del 8,2% y una cuota de mercado del 43,2%. Atresmedia sittia su facturacion publicitaria
en los 718 millones, es decir, un incremento del 9,4% y una cuota del 40,4% (+0,4)."!

1.5. Politicas de comunicacion

La Secretaria de Estado de Telecomunicaciones e Infraestructuras Digitales ha in-
troducido modificaciones en su Anteproyecto de Ley General de Comunicacion
Audiovisual para cambiar la Ley de Financiacién de RTVE. El nuevo anteproyecto
hara que RTVE sea financiada por todos los agentes presentes en el mercado audio-
visual que compiten por la misma audiencia, lo que incluye los prestadores de video
bajo demanda y plataformas de intercambio de videos. Asi pues, empresas como
Netflix o YouTube tendran que dedicar el 1,5% de sus ingresos en Espafia a RTVE,
la mitad de lo que estan obligadas por ley las cadenas privadas espafiolas. Un agra-
vio comparativo que la Unién de Televisiones Comerciales en Abierto (UTECA) ya
ha denunciado. UTECA también rechaza otras medidas que solo se han impuesto
a las plataformas nacionales: una estricta regulacién en cuotas de catdlogo en las
tres lenguas cooficiales, franjas tinicas de proteccion al menor y un endurecimiento
del régimen sancionador. Por ultimo, el texto modificado también habilita nuevas
fuentes de ingreso para RTVE a través de determinadas promociones: patrocinios y

publicidad en sus canales internacionales y en los contenidos digitales.

1.6. Infraestructura de conectividad digital y mévil
Este afio ha sido testigo del lanzamiento de RTVE Play, la nueva plataforma de
RTVE, que sustituye y mejora su servicio “A la carta”. Play no solo potencia el vasto
catalogo de RTVE, sino que busca competir como plataforma auténoma con conte-
nidos exclusivos y titulos que hasta el momento solo eran accesibles en servicios de
pago. La plataforma también cuenta con mejoras en la accesibilidad y nuevas fun-
cionalidades, entre las que destaca el preestreno de algunos de sus contenidos ori-
ginales, como la serie HIT, unas horas antes de su emision en abierto. Todo ello sin
registro y con acceso gratuito en un mercado en constante aumento de sus precios.
La cadena publica autondmica CanalSur también estrené su plataforma OTT gratui-
ta en 2021, “CanalSur Mas”; mientras que EiTB ya ha anunciado el lanzamiento de su

OTT para 2022, un “Netflix vasco” para difundir produccion y contenidos en euskera.

2. Andlisis del afio: la ficcion de estreno nacional e iberoamericana en 2021
La ficcion espaiola de estreno continta su ascenso de las ultimas temporadas, esti-
mulado por el despliegue de las OTTs, con un total de 81 titulos: 30 en las cadenas
en abierto (13 estatales y 17 autondmicos) y 51 en la modalidad VoD. El numero

de estrenos de la ficcion iberoamericana sigue descendiendo en un afio en que las

1 Tbidem

157



Obitel 2022

telenovelas turcas llegan a los canales autondmicos con mayor produccion de ficcion
propia. Asi, tras el éxito de Mujer, Mi Hijay Tierra Amarga en Antena3, TV3yTVG
se suman a esta tendencia con Irmdns, la versidn turca de This Is Us (NBC, 2016),
aunque los decepcionantes resultados de Love Is in The Air en Tele5 determinaron
su desplazamiento a Divinity tras siete meses de emision.

Lal incluye este afio 10 titulos, uno mas que en 2020, a pesar de que s6lo ha re-
emplazado uno de los dos seriales concluidos este aflo (Mercado Central y Acacias
38). Antena3 y Tele5, en cambio, han optado por estrenar casi toda su ficcion propia
a través de las plataformas, hasta el punto que el unico titulo emitido integramente
en abierto ha sido el serial de Antena3 Amar Es para Siempre.

TABLA 1. Ficciones de estreno exhibidas en 2021 en las cadenas estatales

(nacionales, extranjeras del ambito Obitel, y coproducciones)

TITULOS NACIONALES INEDITOS TITULOS EXTRANJEROS INEDITOS
Lal1-10 Fox TV -1

1. Cuéntame Cémo Paso (serie) 1. Lldmame Bruna (telenovela-Brasil)

2. La Caza. Tramuntana (serie)

3. Mercado Central (serial) Nova -4

4. HIT (serie) 2. Betty en Nueva York (telenovela- EE.
5. Leonardo (serie) UU.-Hispano)

6. Estoy Vivo (serie) 3. Caer en la Tentacion (telenovela-

7. Ana Tramel. El Juego (serie) México)

8. Acacias 38 (serial) 4. Te Doy la Vida (telenovela-México)

9. Serviry Proteger (serial) 5. Vencer el Desamor (telenovela-México)

10. Dos Vidas (serial)
Antena3 —2
11. Amar Es para Siempre (serial)

12. Los Hombres de Paco* (serie)

TeleS -1
13. El Pueblo** (serie)

COPRODUCCIONES 1

COPRODUCCIONES 0
Total de titulos inéditos OBITEL 18

Fuente: Obitel Espaiia
* Antena3 solo emiti6 el episodio de estrené y luego continué en Atresplayer.
** Tele5 sélo emiti6 el episodio de estreno y luego continué en Amazon Prime Video.

La ficcidon autondmica resiste en un entorno cada vez mas competitivo, con un total
de 17 titulos (uno menos que en 2020). A los siete estrenos de TV3 cabe anadir este
afio una comedia en K33, el segundo canal de la television publica catalana: X, La
Serie, un original collage audiovisual que mezcla ficcién y realidad para caricaturizar
el mundo patriarcal. Destaca asimismo la emisién en la cadena valenciana A Punt
de la duodécima temporada de LAlqueria Blanca, la popular serie emitida por el
canal Nou desde 2007 hasta su clausura en 2013.

158



Espana

El descenso del nimero de titulos de TVG obedece al lanzamiento en Netflix y
HBO Max de las nuevas temporadas de sus thrillers El Sabor de Las Margaritas y Auga
Seca respectivamente, cuyas primeras temporadas se habian emitido en abierto.

TABLA 1a. Ficciones de estreno exhibidas en 2021 en las cadenas autonémica (na-
cionales, extranjeras del ambito Obitel, y coproducciones)

TITULOS NACIONALES INEDITOS TITULOS EXTRANJEROS INEDITOS
TV3 -7

1. Frederica Montseny, la Dona que Parla
(TVmovie)

Moebius (serie)

Com si Fos Ahir (serial)

Berenaveu a les Fosques (I'Vmovie)
Buga Buga (serie)

La Ultima Nit del Karaoke (serie)
Tocats pel Foc (TVmovie)

N LA LN

K33-1
8. X La Serie (serie)

TVG-3

9. Meétodo Criminal (serie)
10. A Lei de Santos (serie)
11. Os Mariachi (serie)

APUNT -1
12. L’Alqueria Blanca (serie)

ETB1 -2
13. Beti Muga (serie)
14. Golazen (serie)

IB3-3

15. Amor de Cans (serie)
16. Pep (serie)

17. Furia (miniserie)

COPRODUCCIONES 1 COPRODUCCIONES 0
Total de titulos inéditos OBITEL 17

Fuente: Obitel Espaiia

El auge del streaming en Espana condiciona la repeticion de ficciones estrenadas en
anos anteriores, pues la sobreabundancia de la oferta se traduce en los modestos re-
sultados de audiencia incluso de las series ofrecidas en abierto tras su lanzamiento en
las plataformas. Asi ha ocurrido, por ejemplo, con el regreso de Los Hombres de Paco
(Antena3). La redifusion de la temporada anterior de una comedia en concomitancia
con la actual (el episodio repetido se emite tras el de estreno) venia siendo una estrate-
gia habitual de Tele5, que en 2021 se ha seguido unicamente con El Pueblo.

Lal ha reemitido algunas series de 2019 (Malaka, Néboa, Promesas de Arena)
cuyos resultados de audiencia se habian resentido en su dia por la eclosién del VoD.
Antena3 recupero6 dos de los estrenos mas ambiciosos de Atresplayer Premium en
2020, La Cocinera de Castamar y El Nudo. Tele5 ofreci6 el primer episodio de la se-
gunda temporada Serioras del (H)Ampa, estrenado previamente en Amazon Prime
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Video y traslad¢ el resto a Cuatro, la segunda cadena del Grupo Mediaset. Esta ulti-
ma repitid la coproduccion hispano-italiana, Los Relojes del Diablo, tras la emision
en Mitele Plus.

La redifusién en algunas cadenas autonémicas de ficciones estrenadas en otros
canales del mismo ambito, que en ocasiones incluso han participado en la produc-
cidn, es una practica bastante frecuente. Curiosamente, la miniserie de ETB1 Alt-
sasu, repetida este aflo en TV 3, ha sido la ficcién autondémica con mayor audiencia
(482.000 espectadores y 18,8% de share), mas de dos puntos y medio de cuota de
pantalla que la lider del ranking 2021 de este grupo de cadenas, la TVmovie de TV3
Federica Montseny, la Dona que Parla (376.000 espectadores y 16,2% de share).

El impacto del VoD en la ficcion televisiva espafiola se evidencia en la progresiva
disminucién del nimero de estrenos a lo largo de los ultimos cinco afos, como se
puede observar en la tabla 2. Sobre todo en lo referente al numero de titulos de la
ficcion estatal, pues la estabilidad de los seriales amortigua en parte la caida en el
nimero de entregas y de horas. La tabla 2a evidencia el menor impacto de la oferta
OTT en la ficcion autonomica respecto de las cadenas estatales en abierto.

Tabla 2. Ficcion cadenas estatales de estreno

Afio Titulos Cap./Ep. Horas
2017 37 1970 1454:35
2018 26 1695 1455:15
2019 24 1339 1194:15
2020 13 1145 1030:10
2021 13 913 825:30

Fuente: Obitel Espafia

Tabla 2a. Ficcidn cadenas estatales y autonémicos de estreno

Afio Titulos Cap./Ep. Horas

2017 56 2545 1941:30
2018 52 2116 1741:40
2019 43 1729 1451:25
2020 31 1398 1217:10
2021 30 1246 1035:35

Fuente: Obitel Espaiia

La migracién de la ficcidn televisiva en abierto a la modalidad de VoD ha sido deter-
minante en el drastico descenso del niimero de series estrenadas en la ficcion estatal,
el formato estrella de la produccién propia a lo largo de los ultimos afos, aunque
2021 presenta el mismo numero que 2020 (ocho). El serial, en cambio, mantiene
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su estabilidad a lo largo del quinquenio con una media de cinco titulos por afo, el
mismo numero que en 2021 (cuatro en Lal y uno en Antena3).

Tabla 3. Formatos de la ficcidn estatal de estreno

Formato Titulos Horas

2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2017 2018 2019 2020 2021
Telenovela |5 4 6 5 5 819:00 | 942:20 | 997:15 | 969:00 | 754:55
Series 29 20 16 8 8 412:25 | 259:45 | 179:30 | 61:10 70:35
Miniseries 1 0 1 0 0 1:40 0:00 3:30 0:00 0:00
Sitcom 0 1 0 0 0 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00
Unitario 0 0 1 0 0 0:00 1:10 0:00 0:00 0:00
Docudrama | 1 0 0 0 0 220:30 | 252:00 | 0:00 0:00 0:00
TV movies | 0 0 0 0 0 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00
Otros 1 0 0 0 0 1:00 0:00 0:00 0:00 0:00

Fuente: Obitel Esparia

El decrecimiento de las series en la ficcidn autondmica es también significativo,
aunque menos acentuado que en las cadenas estatales. Este conjunto de televisio-
nes aporta 12 series al conjunto espafol, lo que ha permitido estabilizar el formato
respecto del afio pasado con 20 titulos tanto en 2021 como en 2020. Las cadenas
autondmicas aportan asimismo una miniserie y cuatro TVmovies, ademas de un

Unico serial.

Tabla 3a. Formatos de la ficcién estatal y autondémica de estreno

Formato Titulos Horas

2017 | 2018 | 2019 | 2020 (2021 |2017 2018 2019 2020 2021
Telenovela | 8 5 7 7 6 1105:10 | 1051:50 | 1102:15 | 1035:50 | 860:55
Series 43 35 29 20 20 606:20 | 409:15 | 314:50 | 169:00 | 168:35
Miniseries | 1 4 2 4 1 2:20 10:00 6:30 12:20 1:40
Sitcom 0 1 0 0 0 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00
Unitario 0 1 1 0 0 0:00 1:10 0:00 0:00 0:00
Docudrama | 1 2 1 0 0 220:30 | 252:00 | 14:00 0:00 0:00
TV movies 1 4 3 0 3 1:40 5:50 4:40 0:00 4:25
Otros 2 6 4 0 0 5:30 11:35 9:10 0:00 0:00

Fuente: Obitel Espafia
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Los 13 titulos de la ficcion estatal representan 825 horas y 30 minutos, frente a un
numero equivalente de estrenos el afio pasado que, sin embargo, acumularon 1.030
horas y 10 minutos. Al igual que la ficcién doméstica, los estrenos de la ficcion ibe-
roamericana también se resienten por la expansion del VoD, con cinco titulos (ocho
menos que en 2020) y 206 horas y cinco minutos (350 horas y 25 minutos en 2020).
La tinica coproduccién del conjunto, la miniserie Leonardo (Lal), esta integrada por
ocho capitulos de una hora de duracién.

Tabla 4. Ficcion de estreno cadenas estales: paises de origen

Pais Titulos % Horas %
NACIONAL (total) 13 72 825:30 80
PAISES OBITEL (total) 5 28 206:05 20
Argentina 0 0 0:00 0
Brasil 1 5,5 6:40 1
Chile 0 0 0:00 0
Colombia 0 0 0:00 0
Ecuador 0 0 0:00 0
Espaiia 13 72 825:30 80
EE.UU. Hispano 1 5,5 91:30 9
México 3 17 107:55 10
Peru 0 0 0:00 0
Portugal 0 0 0:00 0
Uruguay 0 0 0:00 0
Venezuela 0 0 0:00 0
COPRODUCCIONES (Totales) 1 100 8:00 100
Coproducciones Nacionales 1 100 8:00 100
Coproducciones Paises Obitel 0 0 0:00 0
TOTAL 18 100 1031:35 100

Fuente: Obitel Esparia

El conjunto de la ficcién estatal y autonémica suma 30 titulos, que representan un
total de 1.035 horas y 35 minutos, frente a las 1.217 horas y 10 minutos de 2020.
Dado que ese afo solo se estrend un titulo mas que en 2021, la diferencia entre el
tiempo de emision de ambos periodos ratifica la tendencia sostenida a la reduc-
cién del nimero de episodios de las series, que ya se ha venido sefialando en afios

anteriores.
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Tabla 4a. Ficcion de estreno cadenas estales y autonomicas: paises de origen

Pais Titulos % Horas %
NACIONAL (total) 30 86 1035:35 83
PAISES OBITEL (total) 5 14 206:05 17
Argentina 0 0 0:00 0
Brasil 1 3 6:40 1
Chile 0 0 0:00 0
Colombia 0 0 0:00 0
Ecuador 0 0 0:00 0
Espaiia 30 86 1035:35 83
EE.UU. Hispano 1 3 91:30 7
México 3 9 107:55 9
Peru 0 0 0:00 0
Portugal 0 0 0:00 0
Uruguay 0 0 0:00 0
Venezuela 0 0 0:00 0
COPRODUCCIONES (Totales) 2 100 14:00 100
Coproducciones Nacionales 2 100 14:00 100
Coproducciones Paises Obitel 0 0 0:00 0
TOTAL 35 100 1241:40 100

Fuente: Obitel Espafia

La cantidad y la calidad de la produccién de ficcion televisiva espaiiola, que ha ex-
tremado la rivalidad del siempre competitivo sistema espanol, ha inducido a Ante-
na3 a rescatar algunos de sus titulos icdnicos del pasado, actualizados y adaptados a
las tendencias del presente: Fisica o Quimica: El Reencuentro en 2020; El Internado.
Las Cumbres, Los Protegidos y Los Hombres de Paco en 2021. A diferencia de las tres
primeras producciones, Antena3 ofrecid el episodio de estreno de Los Hombres de
Paco en abierto y obtuvo una cuota de pantalla del 19,5% (2.673.000 espectadores),
una cifra sorprendentemente proxima al share medio de los 127 episodios de la se-
rie emitidos entre 2006 y 2011. Todo un hito en la era del descenso sostenido de la
audiencia media en las cadenas en abierto, como se evidencia en el 1.667.000 es-
pectadores (9,9% de share) del segundo titulo mas visto este afio, la longeva serie de
Lal Cuéntame Cémo Pasod, que se situa a considerable distancia de los mas de siete
millones de audiencia que llegd a obtener en algunas de sus emisiones de la primera
década de 2000.

La segunda temporada de la serie juvenil de HIT (Lal) ocupa el séptimo lugar
del Top 10 de 2021, frente al cuarto puesto obtenido por su primera entrega el afo
pasado. Algo similar a lo ocurrido con el policiaco La Caza. Tramuntana (Lal), que
ocupa el cuarto lugar del ranking, en vez del tercero obtenido en su debut en 2019
(La Caza. Monteperdido). Por el contrario, los resultados de audiencia de los dos se-
riales que figuran entre los 10 programas mas vistos de 2021, Amar Es Para Siempre
(Antena3) y Mercado Central (Lal) confirman la estabilidad de este formato, que no

se ve obligado a competir en el VoD.
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La tinica aportacion de Tele5 a la ficcion en abierto, EI Pueblo, ha seguido la mis-
ma pauta de programacioén que Antena3 con Los Hombres de Paco, aunque el tinico
episodio ofrecido por la cadena antes de su paso a Amazon Prime Video se situa en
el quinto lugar del ranking. Curiosamente, el tinico episodio de esta ficcion ofrecido
en abierto en 2020 encabez6 el top ten con 2.199.215 espectadores y un share del
16,3%, mas de tres puntos por debajo del episodio mencionado de Los Hombres de
Paco que lidera 2021.

Cierra la clasificacion el tnico titulo de los 10 mas vistos de la ficcion estatal que
debutaba en 2021, el thriller Ana Tramel. El juego (Lal), una historia de intriga am-
bientada en el mundo de la ludopatia y protagonizada por Maribel Verdu.

Tabla 6. 10 titulos nacionales mas vistos de la ficcidon estatal

Titulo Chxil Progufztora Formato/géner Cag./e 1franj‘a Ratin | Shar Miles
(Pais) o 2021 oraria g €
1 ézscfombres e An;ena Globomedia | Serie/policiaco 1 P;;ﬂ”ée 6 19.5 2'6703 0
Grupo
Ganga . 1.667.60
2 Cuéntame Cémo . Producfione Demcldnamedy Prime Sl 0
Paso sy RTVE 20 time 9,9
Amar Es Para Antena Diagonal . 1.221.36
3 | Stempre 3 1¥v SeHalidmma 261 | Tarde | 27 |16 8
DEO 1.190.25
4 | La Caza. Lal Produccione | Serie/thriller Prime 2,7 . 0 ’
Tramuntana s 8 time 6,9
5 El Puchlo Tele5 | Contubernio | Serie/comedia 1 P[anze 2,5 103 1'1306'00
Diagonal . 1.016.53
6 | Mercado Comrat | @1 | Tv RTVE | Sericidrama 13| Tade | > | 811 8
RTVE . Prime 1.006.70
7 HIT Lal Gangay Serial/drama 10 time 2,3 7.6 0
Rai Fiction,
Lux Vide,
Sony
Pictures
Entert., Big
8 Lal Light Serie/drama 2,2 991.250
Productions,
Alfresco
Pictures,
France TV, Prime
Leonardo RTVE 8 time 7,1
RTVE . ., Prime
: Estoy Vivo Ll Globomeﬂia Besicpoliciacy 13 time %t 5,9 “oLe00
RTVE,
Tornasol
Media,
1 DeAPlancta
Lal , Ana Serie/thriller 2 883.667
0
Tramel. La
seric A.LE
Ana Tramel. El y ZDF Prime
Juego Enterprises 6 time 7.2
Total de producciones nacionales: 10 Guiones originales extranjeros: 0

Fuente: Obitel Espafa
La primacia de las ficciones de TV3 en el ranking autonémico es evidente, con siete

de los 10 titulos mas vistos de 2021. Como se ha sefialado antes, la cadena catalana
ha apostado de nuevo por las TVmovies, ausentes en 2020, con tres dramas que han
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obtenido una audiencia dispar: Frederica Montseny, la Dona que Parla, Berenaveu a
les Fosques y Tocats pel Foc. La incombustible LAlqueria Blanca se ha situado en el
cuarto puesto de la clasificacion, con 249.000 espectadores (8,8% de share), un in-
cremento espectacular de los 61.000 espectadores (4,7% de share) obtenidos el afio
de su regreso (2019).

Aligual que ocurre con los seriales de las cadenas estatales, Com si Fos Ahir apun-
tala sus resultados de audiencia en TV3 con 257.000 (17,1% de share), frente a los
258.000 espectadores (16,3% de share) de 2020. En cambio, la cadena catalana no ha
tenido la misma suerte con la primera temporada las dos tnicas comedias del ran-
king, Buga Buga y L'Ultima Nit del Karaoke, cuyos modestos resultados de audiencia
apuntan asimismo al empuje del VoD.

Los acuerdos de TVG con las OTTs han limitado el nimero de titulos ofrecidos
en abierto, que sitta sus thrillers Método Criminal y A Lei de Santos en los dos ulti-
mos puestos del ranking anual.

Tabla 6a. 10 titulos nacionales mas vistos de la ficciéon autondémica

. Can | Productor | Formato/géner | Cap./e | Franja | Ratin | Shar -
o al a (Pais) 0 p. 2021 | horaria g e )
Frederica ..
1 | Montseny, la Dona | TV3 D1§t1nto Tvmovie/drama Prime 5,1 376.00
Films ] 0
que Parla 1 time 16,2
Veranda . ) Prime 369.00
2 | Moebius TV3 | py_ryc | Seric/thriller 10| time S 14| o
3 V3 | TVC Serial/drama 35 2l A0
Com si Fos Ahir 212 Tarde i 17,1 0
A C e, . Prime 249.00
4 L'Alqueria Blanca | punt Trivisién Serie/drama 18 time 34 8,8 0
Newco 215.00
5 | Berenaveu a les TV3 | Audiovisua | Tvmovie/drama Prime 2,9 0'
Fosques 1 1 time 11,7
Aguacate . . Prime 177.00
. Buga Buga e & Calabaza S conediA 6 time i 9,7 0
L’Ultima Nit del . ’ Prime 169.00
7 Karaoke TV3 El Terrat Serie/comedia 10 time 2,3 8.9 0
Impulsafil
mi .
8 TV3 Zabriskic Tvmovie/drama Prime 0,9 69.000
Tocats pel Foc Films 1 time 6,9
Voz
9 TVG | Audiovisua Serie/thriller Prime 1,7 44.000
Método Criminal 1 21 time 5,9
1 Voz
0 TVG | Audiovisua Serie/thriller Prime 1,1 29.000
A Lei de Santos 1 8 time 48
Total de producciones nacionales: 10 Guiones originales extranjeros: 0
Fuente: Obitel Espana
3. Monitoreo VoD 2020

La oferta de plataformas digitales y su oferta de ficciéon nacional han continuado
aumentando a lo largo de 2021. Se ralentiza, en cambio, la suma de nuevos suscrip-
tores, pese a la intensificacién de la competencia. Los 51 titulos estrenados este afo
en la modalidad VoD evidencian el auge de la ficcidén espaiola en streaming.
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3.1. Mercado de plataformas de VoD en 2021

En 2021 la competencia se intensifico con la entrada de nuevos actores. En febrero
aterrizaron Disney Star y Hayu, la plataforma de realities de NBCUniversal Inter-
national; mientras que en octubre lleg6 HBO Max, actualizando la oferta de HBO,
pero sin modificar el importe de la suscripcion. Algunas OTTs ya consolidadas
aprovecharon 2021 para mejorar su posicionamiento. Pluto TV, por ejemplo, au-
mentd su oferta con 6 canales; mientras Vodafone TV incluyd en su oferta Disney+,
apostando por a la ficcion sin el futbol. Movistar+, por su parte, cerrd una alianza
con Amazon Prime Video y la integré a su catalogo.

A falta de cifras oficiales suministradas por las propias empresas, diferentes con-
sultoras ofrecen datos sobre las suscripciones a plataformas de pago en Espafa. Se-
gun los resultados de la cuarta ola de 2021 del barémetro del mercado de OTT y TV
de pago realizado por Barlovento Comunicacidon, Netflix es la plataforma mas usada
(60%), seguida por Amazon Prime Video (53,7%), HBO (26,4%), Disney+ (21,4%)
y Movistar+ (20,3%). Las ficciones que mas suscriptores ha atraido a Netflix y Ama-
zon Prime Video son La Casa de Papel y La que Se Avecina, ambas de produccion
espafiola'?. Segun la tercera oleada del Estudio General de Medios (EGM), Netflix
también figura como primera opcién (21 millones de usuarios); seguida de Amazon
Prime Video (13M), Movistar+ (8,5M), HBO (6M) y Disney+ (5M)". Los resulta-
dos de la 10? edicion del Barometro OTT del Gabinete de Estudios de la Comuni-
cacion Audiovisual (GECA) corroboran las dos primeras posiciones: Netflix sigue
siendo la plataforma mas contratada por los usuarios espafoles (73,1%,), seguida
de Amazon Prime Video (69,9%). Movistar+ figura como la tercera opcion (29,8%),
relegando a Disney+ (29,2%) y HBO (21,4%) a la cuarta y quinta respectivamente.'*

3.2. Oferta de plataformas de VoD locales en 2021 (nacionales, regionales
dentro del pais)

Movistar+ figura entre las cinco primeras posiciones de los tres ranking anterior-
mente citados. Por el contrario, las OTTs del resto de las compaiias espafolas de
telefonia tienen una penetracion de mercado muy limitada (Esuskatel: 1,4%; Teleca-
ble: 1% y Yoigo: 0,6%)"*. Mitele Plus cerré el 2021 con 207.000 suscriptores, mientras
que Atresplayer Premium alcanzé los 427.000, mas del doble que su principal com-
petidor'é, consecuencia en parte de su amplia oferta de ficcion.

12 https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2021/12/BAROMETRO-TV-OTT-
Avance-4-ola-2021.pdf

13 https://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2022/01/2021-ANALISIS-TELEVI-
SIVO-BARLOVENTO-COMUNICACION-1.pdf
“https://www.panoramaaudiovisual.com/2021/10/22/barometro-ott-geca-disney-plataforma-tri-
mestre/
Phttps://www.barloventocomunicacion.es/wp-content/uploads/2021/12/BAROMETRO-TV-OTT-
Avance-4-ola-2021.pdf
https://www.elespanol.com/bluper/20220228/atresplayer-premium-duplica-abonados-mite-
le-plus-remonta/652684909_0.html
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En el ambito del cine, las plataformas espafiolas mas populares son FlixOlé
(0,5%) y Filmin (3,8%), que en 2021 se ha adentrado en la produccién de ficcién
con Doctor Portuondo. También es preciso mencionar que Netflix y Amazon Prime
Video se han incorporado al Consejo de la Academia de Television y de las Ciencias
y las Artes del Audiovisual, con el objetivo de aunar fuerzas para desarrollar proyec-

tos conjuntos y potenciar el sector audiovisual espafol.

3.3. Analisis del VoD en 2021: la ficcion de estreno nacional y las coproducciones
La expansion de la produccion de ficcion televisiva en Espafa y su internacionaliza-
cién han dado como resultado 51 titulos (47 en 2020), con una calidad media muy
elevada. Al igual que en la ficcién en abierto, la serie es el formato dominante con
46 titulos, a los que cabe anadir cuatro miniseries, de entre dos y cinco capitulos, y
la antologia Historias para No Dormir (Amazon Prime Video), integrada por cuatro
peliculas dirigidas por cineastas cuyo tinico nexo de unién, ademas del formato, es
el terror.

En linea con la tendencia a la produccidn de series estructuradas en torno a una
trama central con un final cerrado, 32 de los titulos del sistema VoD han estrenado
su primera temporada en 2021, tres de los cuales han ofrecido también la segunda
en el mismo afno: By Ana Mildn y Los Hombres de Paco, en Atresplayer Premium, y
Sky Rojo, en Netflix. El resto de las producciones han emitido una o dos temporadas
de su tercera, cuarta o quinta entrega, a excepcion de la longeva La que Se Avecina
(Amazon Prime Video), en antena ininterrumpidamente desde su debut en Tele5
en 2007.
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TABLA 8. Ficciones nacionales y coproducciones exhibidas en 2021

en sistemas de VoD.

TITULOS NACIONALES DE
ESTRENO

COPRODUCCIONES

AMAZON PRIME VIDEO - 10

El Cid (serie)

El Internado. Las Cumbres (serie)
El Pueblo (serie)

Historias para No Dormir (antologia)
Jodi2 (miniserie)

La que Se Avecina (serie)

La Templanza (serie)

Parot (serie)

Pequerias Coincidencias (serie)
Sefioras del (H)Ampa (serie)

1

2

3

4.
5.
0.
7.
8
9
1

0.

ATRESPLAYER - 10

11. Los Protegidos (serie)

12. Alba (serie)

13. By Ana Mildn (serie)

14. Cardo (serie)

15. Deudas (serie)

16. Fisica o Quimica. El Reencuentro
(miniserie)

La Cocinera de Castamar (serie)
Los Hombres de Paco (serie)
#Luimelia (serie)

Toy Boy (serie)

17.
18.
19.
20.

FLOOXER -1
21. La Reina del Pueblo (serie)

DISENY+-1
22. Besos al Aire (miniserie)

FILMIN -1
23. Doctor Portuondo (serie)

MITELE PLUS -1
24. Los Relojes del Diablo (serie)

TNT -1
25. Maricon Perdido (serie)

HBO Max -4

26. 30 Monedas (serie)
27. Sin Novedad (serie)
28. Todo lo Otro (serie)
29. Venga Juan (serie)

MOVISTAR+ -9

30. Dime Quién Soy
31. Hierro (serie)

32. La Fortuna (serie)

Amazon Prime Video — 1
50. 3 Caminos (serie — Espaiia y Portugal)

HBO Max -1
51. Auga Seca (serie — Espaia y Portugal)
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33. Libertad (miniserie)

34. Los Espabilados (serie)
35. Merli Sapere Aude (serie)
36. Paraiso (serie)

37. Reyes de la Noche (serie)
38. Supernormal (serie)

NETFLIX - 11

39. El Inocente (serie)

40. El Sabor de las Margaritas (serie)
41. El Tiempo que Te Doy (serie)

42. El Vecino (serie)

43. Elite (serie)

44. Elite. Historias breves (serie)

45. Hache (serie)

46. Jaguar (serie)

47. La Casa de Papel (serie)

48. Sky Rojo (serie)

49. Valeria (serie)

Total: 49 Total: 51

Fuente: Obitel Esparia

Amazon Prime Video es la OTT con un mayor nimero de titulos (11), incluyendo
el regreso de la mitica serie de Antena3 El Internado, a pesar de que esta cadena dis-
pone de su propia plataforma -Atresplayer Premium- que este afio ofrece 10 estre-
nos. Netflix iguala en numero a Amazon Prime Video, Movistar+ cuenta con nueve
titulos y HBO Max con cinco, mientras que el resto de las plataformas (Disney+,
Filmin, Flooxer, Mitele Plus y TNT) tnicamente ofrecen una ficcién cada una.

3.4. Caracteristicas narrativas del VoD en 2021

La prolifica aportacion de la ficcidn espaiola a la modalidad VoD acoge una amplia
variedad de géneros y subgéneros cuya caracteristica mas destacada es quizas la
construccion de la intriga. Hasta el punto de que la mayor parte de las series que han
contribuido a convertir Espana en uno de los grandes generadores de contenidos de
ficcién a nivel mundial son thrillers (Sky Rojo, El Inocente, La Casa de Papel) o inclu-
yen alguna trama de continuidad relacionada con el suspense (Elite)."”

Los misterios y los asesinatos juegan un papel importante en una buena parte
de los 16 dramas incluidos este afio. En algunos casos, como por ejemplo El Inter-
nado. Las Cumbres, Los Relojes del Diablo o incluso Toy Boy, la clasificacion resulta
complicada por la relevancia que adquieren ambos géneros. Se trata de una caracte-
ristica poco sorprendente considerando la variedad de subgéneros que incluye este
afio el thriller espaiiol: terror (Historias para No Dormir), fantasia (30 Monedas),
policiaco (Hierro, Los Hombres de Paco) o road movie (Sky Rojo).

La articulacion de cada temporada en torno a una trama principal es ya una ca-
racteristica narrativa generalizada, que se ha extendido incluso a la comedia. Este
ultimo género, que languidece lenta pero inexorablemente en la ficcién en abierto,
recupera posiciones entre la audiencia de nicho del streaming, hibridado también
con la intriga y el drama (Venga Juan, Maricon Perdido). Incluso se ha atrevido este
afio con el humor de los superhéroes (EI Vecino).

17 Véase https://elpais.com/television/2022-04-06/nace-think-data-la-herramienta-que-busca-arro-
jar-luz-a-los-datos-de-audiencia-de-netflix-y-amazon.html
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4. Interactividad y participacion de las audiencias

Los espectadores han podido disfrutar de la ficcion espanola mads alld de su emision
gracias a multitud de estrategias transmedia y contenidos exclusivos a través de di-
ferentes ventanas y formatos. Tras su estreno, 30 Monedas lanzé un juego de mesa
que no solo permite recrear sino también expandir eventos, personajes y desafios
del universo creado por Alex de la Iglesia. Los Protegidos: El Regreso también acom-
pano su estreno con el lanzamiento de un juego de escapismo virtual, cuyo objetivo
es ayudar a Dora a huir de sus secuestradores con la ayuda de las pistas encontradas
por los espectadores en las entregas de la serie o el podcast del personaje de Rosa
Ruano, La Hora del Biiho. La Caza. Tramuntana present6 el primer audiojuego ofi-
cial de una serie espafola, que permite al espectador convertirse en personaje y em-
parejarse con el cabo Victor Gamero para resolver un crimen cometido en Mallorca
gracias a la tecnologia de asistentes de voz.

La veterana Cuéntame Cémo Pasé continudé acompanando sus emisiones con el
programa especial Novéntame Otra Vez, mientras que cada entrega de HIT fue su-
cedida por Generacion HIT, un late night en el que se debatia sobre algunos de los
temas abordados en la ficcion juvenil. El éxito imparable de #Luimelia continta su
expansion transmedia con la novela Luimelia en Paris, escrita por Anna Marchessi
y Pablo Murciano. En formato podcast se estrenan la La Hora del Biiho, ya mencio-
nado, y La Fortuna. El Podcast, una serie documental sonora que recoge una inves-
tigacion periodistica acerca de los verdaderos piratas del siglo XXI y de aquellos que
luchan contra el expolio del arte.

L’Alqueria Blancay DIME

Con el objetivo de mejorar los resultados de LAlqueria Blanca en 2019, la serie vol-
vi6 ala parrilla de A Punt en 2021 reformulada y precedida por una campafia de lan-
zamiento a cargo de FLUOR Lifestyle. La agencia creativa disefid una estrategia de
banded content y narrativa transmedia centrada en las emociones y la participacion
activa de la antigua comunidad de fans de la serie para convertirla en prescriptora
de la nueva temporada. De alli el nombre de la campana: “DIME”.

En primer lugar, se localizé y activé a los “super fans” y se les pidié que hicieran
preguntas sobre las futuras tramas. De esa forma, nueve ciudadanos se convirtieron
en los protagonistas del lanzamiento de la campafa. Sus rostros y sus preguntas
inundaron las calles de Valencia, asi como la prensa, la television, la radio, las redes
sociales, las marquesinas y hasta los autobuses. La fecha de estreno de la ficcién fue
tema de conversacion en todos los programas de la cadena y se ampli6 su universo
narrativo con ocho contenidos para redes, entre los que destacan “Juego de tramas’,
donde los fans imaginan futuros alternativos para los personajes; “LAlqueria Dates”,
un juego de emparejamientos reales e inverosimiles entre personajes de la serie;
“LAlqueria ilustrada’, el punto de partida de un concurso de dibujo de los personaje
o rincones favoritos de LAlqueria, y “Dime por qué vuelves”, donde los actores expli-

can las razones de sus personajes para volver a vivir nuevas aventuras.
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Ademas se cred una ficcidon sonora en formato podcast, “El confesionario”, con las
grabaciones secretas que Tonet hizo a los vecinos de LAlqueria escondiendo una
grabadora en el confesionario de la iglesia, y se celebraron los “Fem comboi”, unos
coll-shows (o shows colaborativos) debido a la imposibilidad de hacer eventos pre-
senciales. Los “Fem comboi” son un espacio de encuentro entre los fans y los pro-
tagonistas de LAlqueria Blanca, con invitados en directo, sorpresas constantes y la
participacion activa de los mas de 50.000 seguidores de la serie que se unieron a

estos encuentros.

Todas estas propuestas consiguieron su principal objetivo: el primer episodio de
LAlqueria Blanca se convirtid en el estreno mas visto en la historia del canal, con
un share que casi cuadriplicaba la audiencia media de la cadena: 12,5%. La ficcion
también consiguid ser trending topic con mas de 4,5 millones de impresiones orga-
nicas, mas de 50 comentarios de media por publicacién y un 94% de comentarios
positivos.'®

5. Lo mas destacado del afio 2021

El incremento de la ficcién juvenil, al que no es ajeno el éxito de Elite en Netflix
desde 2018, es uno de los aspectos destacados de la ficcion televisiva en 2021, tanto
en las cadenas en abierto como en la modalidad VoD. La segunda temporada de
HIT (Lal) juega con la alteracién temporal para descender a los infiernos del pe-
culiar educador que incardina las tramas protagonizadas por un grupo de jovenes

S https://fluorlifestyle.com/tag/lalqueria-blanca/
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problematicos. En TV3, la profesora de matematicas de Moebius pone marcha una
investigacion, en el centro escolar donde ensefia, para indagar en las circunstancias
que rodean la muerte de uno de sus alumnos. Movistar+ contribuye este afio a la
ficcion juvenil con Los Espabilados (Movistar+), una aproximacion a las enfermeda-
des mentales de Albert Espinosa, el creador de Polseres Vermelles (TV3,2011-2013).
La segunda temporada de Merli Sapere Aude, el spin off de otra serie de TV3 (Merli,
2015-2018), ha migrado este aflo a Amazon Prime Video tras una primera tempora-
da en Movistar+ en 2019. Finalmente, el retorno de El Internado (El Internado. Las
Cumbres) y de Fisica o Quimica (Fisica o Quimica. El Reencuentro), y la cuarta tem-
porada de Elite completan el prolifico panorama de la ficcién juvenil, un subgénero
del drama que cuenta con una dilatada trayectoria en Espana (Lacalle, Gémez-Mo-
rales y Hidalgo-Mari, 2021). Esta tltima serie ha rentabilizado su popularidad con el
lanzamiento de Elite, Historias Breves, una propuesta integrada por cuatro historias
de tres partes cada una que exploran diferentes aspectos de la primera temporada
de Elite.

El sondeo de Parrot Analytics sobre la demanda de ficcion VoD en Espaiia, en
el segundo semestre de 2021, otorgaba a la comedia una cuota del 15,8%, una cifra
significativamente mads elevada que la de la mayor parte de los paises incluidos en el
informe®. Este interés por la comedia explica el elevado nimero de estrenos en VoD
de un género que, pese a haber vivido tiempos mejores, apuesta su supervivencia a
su notable capacidad de mutacion. La autoficcion (By Ana Milldn, Maricén Perdi-
do, Doctor Portuondo); la reflexion desde el humor sobre cuestiones tan relevantes
como el trafico de érganos (Jodi2) o la corrupcion politica (Venga Juan); y la rein-
vencion del costumbrismo (EI Pueblo, La Reina del Pueblo) son algunos de los titulos
destacados este afo.

El thriller, el segundo género mas demandado de la ficcion in streaming tras el
drama segun el citado informe de Parrot Analytics, incluye entre sus ficciones mas
demandadas La Casa de Papel, que en esta ocasion ha ofrecido su tercera tempora-
da. La intriga ambientada en el pasado anade en 2021 Jaguar, una historia sobre la
caza de nazis en el Madrid de los afos sesenta. Hierro, otra de las series mas solici-
tadas por los espectadores espafoles, ha sido también una de las mas alabadas por
la critica en un afio en el que destacan la nostalgia (El Internado. Las Cumbres, Los
Hombres de Paco) y el protagonismo femenino (El Sabor de las Margaritas, Hache,
Sky Rojo, Auga Seca o las mismas Hierro y Jaguar). El thriller en abierto también in-
cluye aportaciones notables, como las series ya citadas La Caza. Tramuntana 'y Ana
Tramel. El Juego, la miniserie Fuiria y Moebius (TV3), todas ellas protagonizadas por
mujeres; asi como dos producciones de TVG ambientadas en el mundo del narco-
trafico (Método Criminal y A Lei de Santos).

19 Véase Spain streaming market share analysis Q2 2021: Netflix, Movistar+, Amazon Prime Video,
Disney+, Hulu and more. Disponible en: https://www.parrotanalytics.com/insights/streaming-wars-
who-is-winning-spain-q2-2021/ 1
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Las coproducciones siguen siendo una asignatura pendiente de la ficcién domés-
tica, que este afio cuenta con un biopic sobre Leonardo da Vinci (Leonardo), en el
que han participado diferentes grupos televisivos y productoras (Rai Fiction y Lux
Vide, Sony Pictures Entertainment, Big Light Productions, Alfresco Pictures, France
TV y RTVE). Espafia también ha coproducido con Alemania el thriller Ana Tramel.
El juego (RTVE, Tornasol Media, DeAPlaneta y ZDF Enterprises) y con Italia la
serie de accion e intriga Los Relojes del Diablo (RAI, Mediaset Espafia y Picomedia).
En el ambito autonémico, TVG ha explorado con la portuguesa RTP Auga Seca
(Portocabo, SPi Televisao, TVG), una prometedora via al thriller hispano-portugués
inaugurada por Vidago Palace en 2017 (HOP!, Portocabo), que ya ha anunciado el
estreno Sequia (Atlantia Media, Coral Europa, RTVE, Radiotelevisio Portuguesa)
para 2022.

La segunda temporada de EI Cid y la incursion del director Alejandro Amena-
bar en la ficcién televisiva, con La Fortuna (Movistar+), mezclan el drama historico
con la aventura en dos producciones notables, la primera de las cuales figura como
la quinta ficcion espanola mas demandada en el mencionado informe de Parrot
Analytics.

6. Tema del ano 2021. Transformaciones en la serialidad de la television
y su impacto en los formatos de la ficcion televisiva iberoamericana en
tiempos de streaming
El despegue de la ficcidon espafiola en los afios noventa del siglo pasado introdujo
nuevas pautas en la produccion y la programacion, que se mantienen en la television
generalista a pesar de los cambios experimentados desde entonces. La consolidacion
de la ficciéon doméstica a lo largo de la década determind su expansion en el prime
time, con el consiguiente desplazamiento de las telenovelas latinoamericanas y de las
series estadounidenses a las franjas diurna y nocturna respectivamente. La serie es-
tandar, integrada por 13 episodios de entre 70 y 80 minutos de duracién, compartia
el horario estelar con lo que por aquel entonces de denominaban formatos nobles,
la TVmovie y la miniserie de dos o tres capitulos, mientras que el serial colonizaba
la franja de la tarde en las parrillas de TVE y Antena3 a expensas de las telenovelas.

La eclosién de la ficcidon en streaming no ha introducido cambios sustanciales en
los formatos espafoles, si bien ha imprimido un auténtico serial turn a la estructura
y las estrategias narrativas de los relatos, cuyas tramas han convertido la intriga en
uno de los principales motores narrativos de los diferentes géneros. La adopcion
de un estdndar en torno a los 60 minutos de duracién por entrega y la drastica li-
mitacién del nimero de temporadas en antena son, junto con la serializacién de la
narrativa, los cambios mds notables en lo referente a los formatos.

En términos generales se puede decir que el caracter de Fast Moving Consumer
Goods (FMCG) de la ficcion televisiva, por la sobreabundancia de la oferta en la era
del VoD, y el arraigo del binge watching tienden a difuminar las diferencias entre la
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serie y la miniserie, al tiempo que el largometraje desplaza a la TVmovie en los ca-
talogos de las OTTs. El serial en abierto es, hasta el momento, el tnico formato que
se resiste a los cambios, apuntalado en las tardes de Lal y Antena3. Queda por saber
si cuenta con una renovacion generacional o si, por el contrario, esta destinado a

convertirse en un vestigio de la historia de la ficcion televisiva.

6.1. Estructura de los relatos y estrategias narrativas

La mayor parte de la ficcién nacional y autonémica emitida en 2021 presenta una
estructura serial, con el recurso al golpe de efecto y la diégesis en suspenso al final
de cada entrega como principal estrategia para despertar la curiosidad de la audien-
cia y motivar el visionado. Este tipo de estructura es particularmente frecuente en
el thriller, la intriga y el misterio (Elite, El Internado. Las Cumbres, Hierro, Paraiso,
Toy Boy), asi como en el policiaco (El Sabor de las Margaritas, Parot) y el drama
(Alba, Hache, Acacias 38, Amar Es Para Siempre). La preminencia de las narraciones
abiertas de estructura capitular y la recurrencia del cliffhanger convierte en una ex-
cepcion los pillow shots conclusivos de El Tiempo Que Te Doy, un tipo de plano sin
una voluntad de significacion dramatica que propone un respiro a las emociones de
su protagonista.

En Espafia, incluso la comedia ha renunciado desde hace décadas a la féormu-
la autoconclusiva de la sitcom. Las ficciones comicas mas populares, Los Hombres
de Paco, La Que Se Avecina y El Pueblo, adoptan una estructura episodica; pero
también incluyen tramas de continuidad que se extienden por arcos de episodios
o durante toda la temporada. Servir y Proteger, por el contrario, se sustenta en el
formato serial para mezclar los arcos narrativos que se extienden a lo largo de toda
la temporada con las subtramas episddicas (casos policiales) que se resuelven en
una unica entrega. Entre las propuestas mas innovadoras podemos citar 30 Mone-
das, cuyos primeros tres episodios se plantean casi de forma independiente, con un
suceso sobrenatural diferente en cada entrega. Pero, a partir de la cuarta, la serie de
intriga y terror de Alex de la Iglesia gira hacia un mayor desarrollo de los personajes
y correlaciona los hechos anteriores, aparentemente auténomos, en una trama de
fondo. Este afio también destacan la recuperacion del formato de la antologia, con
el revival de Historias Para No Dormir, y la estructura fragmentaria de Besos Al Aire,
cuyas tramas argumentales independientes se desarrollan sin cruzarse entre si.

En un contexto televisivo marcado por el consumo inmediato y la reduccion de
entregas por temporada, las adaptaciones literarias se han convertido en tenden-
cia. En 2021 se estrenaron ocho, seis de las cuales en formato de temporada tnica
(Ana Tramel. El Juego, Dime Quien Soy, El Inocente, La Cocinera de Castamar, La
Templanza y Los Espabilados). Por el contrario, el biopic disminuye su presencia
en las parrillas (EI Cid, Leonardo y Federica Montseny, la dona que parla, Tocats pel
foc), pero se diversifica gracias a la comedia con tintes autobiograficos, en las que
realidad y ficcién resultan dificiles de distinguir (By Ana Mildn, Doctor Portuondo
0 Maricon Perdido).
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6.2. Estrategias narrativas complejas

La creciente relevancia del policiaco y la introducciéon de una trama criminal en
buena parte de las ficciones de estreno también justifica el uso frecuente del flash-
back, recurso mediante el cual conocemos el pasado de los personajes -lo que nos
ayuda a empatizar con ellos- y obtenemos pistas que ayudan a resolver el puzle na-
rrativo planteado. Es el caso, por ejemplo, de Moebius, que inicia cada una de sus
entregas con un flashback sobre la vida de Alex antes del accidente en el que perdid
la vida y gira en torno a un objeto o una localizacién clave en la investigacion. En
Jaguar, las analepsis se distinguen del resto del relato por el uso de la animacion en
blanco y negro (Imagen 1).

Imagen 1. Flashback de Jaguar (T1.E4).

El uso del flashback también resulta determinante en las ficciones que transitan en-
tre dos lineas temporales, como El Inocente y El Tiempo Que Te Doy. La primera
hace viajar a la audiencia adelante y atras en el tiempo para recorrer un periodo de
doce afios, entre el momento en el que el protagonista (Mateo) mata a una persona
y el inicio de la trama. La segunda, ademads de constituir una excepcién por la du-
racion de sus entregas (11 minutos), viaja entre el pasado y el presente de su prota-
gonista, Lina, para reconstruir su relacion de pareja y mostrar su evolucion tras la
ruptura. Segun va avanzando la trama, disminuyen los recuerdos, como si estos se
fueran desvaneciendo, y se incrementa el tiempo presente: mientras el primer capi-
tulo dedica diez minutos al pasado y solo uno al presente, en el décimo y ultimo se
invierte la proporcion. Asi, la estructura no lineal cobra una funcién dramatica: el
relato sobre el proceso de desconexion del recuerdo de su antigua pareja por parte
de Lina.

Algunas ficciones alteran la temporalidad mediante el desarrollo en paralelo
de diferentes historias. Maricon Perdido es una comedia dramatica autobiografica,
cuyo autor (Bob Pop) cuenta su historia a través de diferentes saltos temporales que
alternan tres periodos de su vida (afos 80, afios 90 y presente). Dos Vidas explica
simultaneamente la historia de una abuela y una nieta, separadas por mas de medio
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siglo. Dime Quién Soy narra la historia de Amelia Garayoa, representada a través de
un largo flashback que dura practicamente toda la ficcion.

Ademas de alteraciones en la temporalidad de la narracidn, la ficcién audiovisual
espafiola explora la interioridad de los personajes mediante la introduccién de ele-
mentos fantasticos. Por ejemplo, Maricén Perdido incluye momentos oniricos para
retratarnos a la madre de Roberto y recurre a la transformacion del protagonista
en estrella de videoclips para, a través de la musica, revelarnos los sentimientos del
personaje. La escena que cierra la ficcién, ademas, incluye una metalepsis del autor:
Bob Pop se introduce en el mundo narrado para dirigirse a su propio personaje. En
clave cédmica, Javier, protagonista de Pequefias Coincidencias, habla con una nifa y
un nifio que solo él ve y que representan a la hija o el hijo que esta esperando con
Marta, de quien se ha separado. Ana (By Ana Milan) mantiene conversaciones con
su abuela fallecida y con Lope de Vega. Fisica o Quimica. El Reencuentro recupera
al personaje de Fer, asesinado en la tltima temporada, como un fantasma que solo
Yoli, su mejor amiga, y David, su expareja, pueden ver.

Otra estrategia de la ficcidn televisiva para revelar los sentimientos y emociones
de los personajes, asi como ofrecer informacion sobre la propia historia, es el uso
de narradores, en este caso protagonistas. Por ejemplo, Doctor Portuondo esta su-
peditada a la voz monocorde de Carlo; mientras que Sky Rojo utiliza la voz de su
protagonista (Coral) tanto para describir a los personajes (incluso a si misma) como
para relatar lo que va ocurriendo; una estrategia adoptada previamente en La Casa
de Papel y otras producciones de Vancouver Media. El narrador de Los Espabilados,
Mickey I’Angelo, llega incluso a romper la cuarta pared, hablando directamente a
la cdmara. Este recurso también fue frecuente en las tres primeras temporadas de
#Luimelia, pero desaparecio a partir del primer capitulo de la cuarta temporada en
el que, paraddjicamente, se rompe la cuarta pared para anunciar que dicho recurso
no se volvera a utilizar.

El Inocente también incluye un narrador protagonista, si bien se decanta por una
multiperspectiva destinada a dilatar el suspense: Mateo es el responsable de la na-
rracion del primer capitulo, mientras que en las siguientes siete entregas el narrador
y el punto de vista van cambiando para que otros personajes nos cuenten su propia
historia. En Libertad, por el contrario, se identifica un narrador testigo. Se trata de
John (Jorge Suquet), un cronista inglés que cuenta la historia de la mitica bandolera
Lucia La Llanera, protagonista de la ficcién. Aunque este personaje moldea el relato
en varios momentos, su rol como narrador se introduce en la ficcién precisamente
para cuestionar la validez de su historia y plantear un debate sobre la fiabilidad de
los diferentes puntos de vista. De ahi la distancia que marca el mismo relato entre la
leyenda narrada por John y los hechos que forjaron esa leyenda, de los cuales tam-
bién ha sido testigo la audiencia.

Finalmente, Todo lo Otro introduce el unico narrador que se ubica fuera del relato
(heterodiegético y omnisciente). Se trata de la voz de Alberto Casado, que comenta
todo lo que ocurre (resultando redundante en numerosas ocasiones) y bromea a

costa de los personajes.
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