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Introducgao

A utopia estd no horizonte. Eu me aproximo dois passos; ele se afasta dois passos.
Eu ando mais dez passos e o horizonte corre dez passos mais longe.

Por mais que eu caminhe, nunca o alcangarei. Entdo, qual é o sentido da utopia?
A questdo é esta: continuar caminhando.

Eduardo Galeano

Em outubro de 2021, a pandemia atingiu no Brasil a marca de 600.000 brasilei-
ros mortos,”> compondo o avan¢o do estado suiciddrio (Safatle), da necropolitica
(Mbembe) e da constru¢ido de um ethos de naturalizagdo da indiferenca.

Com o avanc¢o da vacina¢ao em 2021, houve queda nas mortes, ainda sem si-
nais de proximidade do fim. A economia se recupera em alguns setores, como o do
audiovisual que, em 2021, depois de quase dois, retomou as gravagdes das ficgoes
televisivas e langou produtos inéditos na TV aberta. Foi também o ano do prota-
gonismo do streaming, com o mercado nacional aquecido pela alta demanda vinda
das restrigdes do cotidiano pandémico e da entrada de novas plataformas como a
da HBO Max e Star+, acirrando a competi¢do, principalmente, com o Globoplay,
Netflix e Disney+. Mas, como veremos, a TV aberta permaneceu lider dos indices

de audiéncia.

! A equipe do Obitel Brasil agradece a Kantar Ibope Media, cujas informagoes gentilmente cedidas
tornaram possivel a realizacdo das analises apresentadas.

2Em 2022, quando este texto estd sendo escrito, o Brasil tem 668.000 mortos, segundo lugar no mun-
do, somente atrds dos Estados Unidos que atingiu o recorde de um milhio de mortos por Covid-19.
Fonte: Consorcio de Veiculos.
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Obitel 2022

1. O Contexto Audiovisual do Brasil em 2021

1.1. A televisdo aberta no Brasil

Quadro 1. Emissoras nacionais de televisdo aberta no Brasil em 2021

EMISSORAS EMISSORAS
PRIVADAS (5) PUBLICAS (2)
Globo
Record TV TV Brasil
~ sBT |
Band TV Cultura
Rede TV!
TOTAL DE EMISSORAS: 7

Fonte: Obitel Brasil

O sistema de televisdo brasileiro é composto por sete redes de televisdo, de cobertu-

ra nacional, sendo cinco privadas e duas publicas.

Grafico 1. Audiéncia e share de TV por emissora em 2021

Emissora A"dfef'?la Share (TLE)
domiciliar

Globo 11,6 32,2
Canais pagos 4.6 12,6 -
Record 4.4 12,3 .
SBT 3.6 10,1 .
Band 1,0 29 N
Rede TV! 0,4 1,1
TV Cultura 0.2 0,6 ¢
TV Brasil 0,2 0,6 ’
Outros® 1,8 5,1 ’
OCA* 0.8 22 YRRy
TOTAL 28,6 - o’ i

B Audiéncia domiciliar
B Share (TLE)

Fonte:KantarIbopeMedia/Instar Analytics BaseRM Completo/ 06h-30h/Total Domicilios/JanDez2021

Segundo os dados, verificamos uma leve queda na audiéncia total da TV aberta, que

marcou 21,4 em 2021 frente aos 23,3 do ano anterior, queda de 1,9 pontos, confir-

mando tendéncia de redugdo gradativa observada nos ultimos anos.

Na TV aberta, a lideranca continua sendo da Globo, com 11,6 pontos, mesmo

com queda de 0,8 pontos em comparagao com 2020. Record continua em segundo

lugar com 4,4 pontos, mantendo o mesmo nimero de 2020. O SBT aparece em ter-

ceiro, com retragdo de 0,7 pontos.
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Seja em numero de pontos de audiéncia como em porcentagens de share, perce-
be-se relativa estabilidade na audiéncia da TV aberta - fato positivo para um segun-
do ano de pandemia.

Por outro lado, observamos a continuidade de queda na audiéncia dos canais pa-
gos de 5,2 pontos em 2020 para 4,6 pontos em 2021 (-0,6) e de 13,8% de share para
12,6% em 2021 (- 1,2%).

Quanto ao indice de penetragdo dos meios’, a internet alcangou 87,7% e conso-
lidou-se como o meio mais popular entre os brasileiros, tal como em 2020. A queda
de 5% na penetragdo da televisdo dialoga com dados anteriores, que confirmam
certa estabilidade relativa em territério nacional. Como nos demais anos, os meios
impressos também cairam, principalmente os jornais. No entanto, nenhuma queda
foi comparavel a do cinema, de 15,4% para 2,4%, dado visivelmente explicado pelas
medidas de isolamento social e, em menor grau, a chegada de novos players de VoD
no pais, como HBO Max, Star+.

Grafico 2. Géneros e horas transmitidos na programacdo de TV em 2021*

Géneros Horas de
transmitidos exibi¢io | %
Informagio 32.822,0( 28,9
Religioso 18.722,9( 16,5
Entretenimento 15.734,8| 13,8
Ficgao 14.053,1f 12,4
Esporte 3.637,8 3,2
Educativo 2.503,0 29
Politico 8,5 0,01
Outros’ 26.231,0f 23,1
Total 113.713,1 | 100,0

Informagio

Politico

Eduwtivo
Esporte
12.4 Religioso

Entretenimento

Fonte: Obitel Brasil e Kantar Ibope Media

3 Indice de penetragdo dos meios comparando 2021 com 2020: Internet, 87,7% frente a 87,2%; Midia
Extensiva, 84,5% frente a 83,7%; TV Aberta, 80,0% frente a 85,2%; Radio, 41,9% frente a 57,2%; TV
Paga, 34,3% frente a 34,9%; Revistas, 6,2% frente a 8,7%; Jornais, 5,2% frente a 11,0%; Cinema, 2,4%
frente a 15,4%. Fonte: Kantar Ibope Media: Target Group Index.

* Géneros: Ficgdo: filme, minissérie, novela, série; Entretenimento: auditorio, carros e motores, culi-
nario, game show, humoristico, infantil, musical, premiacéo, reality show, show; Informagio: debate,
documentirio, entrevista, jornalismo, reportagem; Esporte: esporte, futebol; Religioso; Educativo; Poli-
tico; e Outros: outros, ndo consta, rural, saude, sorteio, televendas, viagem e turismo. Esta categorizacdo
final foi feita por Obitel Brasil, com base em categorias da Kantar Ibope Media.

77



Obitel 2022

Sobre o nimero total de horas transmitidas pela televisao, notamos um aumento
de 11,3% em relagdao a 2020. Quanto ao desempenho por género, destacamos: (1)
a manutencdo da lideranca da Informacao, devido a continua cobertura jornalistica
da pandemia; (2) a forte subida do género Religioso para o segundo lugar; (3) a
queda do Entretenimento para o terceiro lugar; e principalmente, (4) o aumento de
6,5% das horas transmitidas de Fic¢ao (de 13.198,3 para 14.053,1), o que deve ser
correlacionado a retomada de estreias das telenovelas.
1.2. TV Paga e plataformas VoD no Brasil
Em 2021, o niimero de assinantes de TV paga segue em queda. De acordo com da-
dos da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel)’, a redugao correspondeu
em torno 1,4 milhoes de assinantes®.

Quadro 2. Canais de TV Paga no Brasil

Canais TV Paga
1 - VIVA 6 - Discovery Channel |11 - SPORTV 4 16 - Space
2 - GloboNews 7 - Cartoon Network 12 - GLOOB 17 - Star Channel
3 - SPORTV 8 - Universal TV 13 - Discovery Home & Health | 18 - ESPN Brasil
4 - Discovery Kids | 9 - MEGAPIX 14 - TNT 19-TLC
5-AXN 10 - MULTISHOW 15 - SPORTV 2 20 - Warner

Fonte: Kantar Ibope Media

Dos 20 canais nacionais com a maior audiéncia da TV paga, o Viva, dedicado a
reprises de conteudos da Globo, ¢ o lider, indicando o interesse dos receptores pela
(re)assisténcia de ficcdes. Multishow foi o tnico a transmitir uma producéo nacio-
nal inédita, o humoristico 76 de graca (5* temporada). Houve, ainda, a estreia de
trés séries estrangeiras, todas espanholas, A Peste (1* e 22 temporadas), Vergonha
(12temporada) no canal HBO; e Maricén Perdido (12 temporada), no canal TNT.

> Cf. https://bit.ly/3KZWSyF

¢ O numero de assinantes da TV paga no Brasil passou de 14,830 milhdes em 2020 para 13,414
milhdes em 2021, queda de 9,5%. Entretanto, uma alteragéo feita nas métricas dos assinantes, que
passou a contabilizar espectadores com equipamento pré-pago, elevou o numero de assinantes de 13
milhdes para 16,040 milhoes.
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Quadro 3. VoD no Brasil

Tipos Plataformas
VoD vinculado a Globoplay (da Globo), SBT Videos (do SBT), PlayPlus (da Record), EBC
cadeias de TV aberta | Play (da TV Brasil) e Sara Play (da TV Génesis)
S)
VoD vinculado a AXN, Sony Channel, NOW NET ¢ Claro, WatchESPN, Discovery Kids
cadeias de TV paga Plus, Canais Globo, Gloob Play, Box Brazil Play, Fox Play, TNT Go,
31 TCM Play, HBO Go', Cartoon Network, Ra Tim Bum Play, A&E Play,
EI Plus, FishTV, History Play, Tamandua TV, Artel Play, Premiere, SKY
Play, Telecine Play, Canal A&E Brasil (YouTube), Canal Lifetime Brasil
(YouTube), CineBrasil Ja, Combate Play, Noggin, Pluto TV, Directy GO
e Paramount+.
VoD vinculado a Claro Video, Apple TV Plus, Oi Play, Vivo Play, VID+ (AlgarTelecom),

empresas de Brisa Play (Brisa Net) e Now Online (Claro)
telecomunicacdes
(8)
VoD sem vinculo com | Afrolix, Prime Video, Babidiboo.Tv, Pluto TV, Crackle, Crunchyroll,
cadeias de TV Enter Play, Google Play, HBO Max, LibreFlix, Looke, Microsoft Movie e
(48) TV, Mubi, My French Filme Festival, NBA TV, Netflix, Oldflix, Smart

VoD, Univer, Vevo, Videocamp, Vemeo, Youtube, O2 Play, Sot.TV,
Dazn, Estadio TNT Sports, A La Carte, Apple TV +, Box Brasil Play, Vix
Filmes ¢ TV, UolPlay, Crunchy, Roll, Inff Online, Filme Filme, Samsung
TV Plus, Supo Mungan Plus, Disney+, Quibi, SPCine Play, Netmovies,
Vix Cine TV, StarzPlay (Lionsgate), SPCine Play, Kinopop, Darkflix,
Cinema Virtual, STAR+ e SescDigital.

Total 92

Fonte: Obitel Brasil

Em 2021, eram 92 plataformas de VoD, duas a mais em relagdo a 2020. Os dois novos
players sao a HBO Max e STAR+. Além de ampliar seu catalogo, o Globoplay investiu
em parcerias com outras plataformas, como Disney+, STAR+, Dever e Apple TV+.
Frente ao crescimento das concorrentes, a Netflix, lider do mercado, anunciou o inves-
timento em 40 produgdes brasileiras em 2022°. As assinaturas de streaming cresceram
8% em 2021, sendo que dois em cada trés assinantes pagam por mais de um servigo’.

Essas alteragoes se refletem tanto no papel dos produtores/criadores como dos
receptores, e levam a novas relagdes, designadas por Hall (1997) como circuitos da
cultura, constituidos por consumo, produgao, regulagio, representacgao e identidade.

1.3. Produtoras independentes de fic¢ao televisiva

Em 2021, o numero de produtoras independentes registrado na Ancine (Agéncia
Nacional de Cinema) era de 9.506'", representando um aumento de 9,88% em rela-
¢d0 a 2020, ou seja, foram 855 novos registros no ano.

Na TV aberta foram veiculadas trés séries inéditas realizadas em coprodugao
entre os Estudios Globo e produtoras independentes, uma queda de 67% em com-
paragdo com 2020 (9). Na TV paga, foram 12 titulos nacionais produzidos ou co-
produzidos com queda de 14,28%. Em contrapartida, para o VoD foram produzidas
ou coproduzidas 28 obras, um aumento de 21,7%. Segue-se que o VoD foi a tnica
plataforma responséavel por manter o mercado audiovisual aquecido em 2021.

Conspiragao foi a produtora independente com maior numero de contetdo para
o streaming com quatro titulos, seguida pela Gullane, com trés obras e, O, e Cristal
Liquido Produgées, com duas obras cada.

7 A HBO Go foi descontinuada em junho de 2021, quando foi langado o HBO Max.

8 Fato desmentido nos inicios de 2002 em fungido das perdas de 20 milhdes de assinantes, além de
crise de suas agdes nas bolsas de valores.

? Cf. https://bit.ly/3ypNpOj.

19 Cf. https://bit.ly/3P85vKG.
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Vale ressaltar duas datas comemoradas em 2021: os 20 anos da cria¢ao da Ancine
e os 10 anos da Lei da TV paga'', marcos no financiamento da produgao nacional
de teleficgdo, que contrastam com o desmonte da atual politica federal, responsavel
pelo segundo ano de grandes perdas para o setor.

1.4. Fontes de financiamento do setor audiovisual

O mercado publicitario movimentou R$ 19,7 bilhoes de reais em 2021, um aumento
de 38,8% em comparagdo a 2020, com crescimento de 74,2% de recursos destinados
a midia digital. Porém, a TV aberta permaneceu como o meio de maior investimen-
to publicitario, com um crescimento de 21% em 2021".

Embora o faturamento de todos os meios de comunicagdo tenha aumentado em
2021, ele nao foi proporcional ao aumento de share, uma vez que apenas a internet
e a TV paga obtiveram um aumento ai, de 33,5% e 6,4%, respectivamente, em com-
paragdo com o ano anterior.

Com a retomada das gravagdes, as agdes de product placement” retornaram as te-
lenovelas. Citamos a a¢ao de uma cerveja, presente em Amor de Mde (Globo, 2021)
e que foi digitalmente inserida em uma cena da reprise de Império (Globo, 2021).

1.5. Politicas de comunica¢ao

Em 2021, as politicas da comunicag¢do foram marcadas por incertezas econdmi-
cas, com cortes' no or¢amento no Ministério das Comunicagoes (MCom).

Desde o inicio do atual governo, a Ancine sofre perseguicdes politica e ideoldgica
e, em 2021, registrou seu pior resultado no Indice Integrado de Governanga e Ges-
tao Publica (IGG21) *°. Além disso, ndo houve avangos no desenvolvimento de leis
que assegurassem o crescimento do audiovisual brasileiro, como as propostas — nao
efetivadas - feitas pela OCDE'" de modernizagdo da Lei da TV paga".

A tecnologia 5G*%, instalada no Brasil em 2021, implica na geragdo de rede de
internet mével com maior qualidade, velocidade e cobertura. Dentre as obrigagoes
das empresas de telecomunicagdes que participaram do leildo, estdo: proporcionar
0 acesso a internet em escolas, estradas e municipios pequenos; fazer a migragao
da TV aberta via satélite para outra frequéncia e construir uma rede privada de alta
segurancga para o governo federal.

"' A Lei 12.485 ou Lei do SeAC (Servigo de Acesso Condicionado) causou uma profunda transfor-
magdo no mercado audiovisual brasileiro, 8 medida que regulamentou cotas de exibi¢ao nacional na
TV Paga.

2 Dados da Cenp-Meios (Férum da Autorregulagdo do Mercado Publicitdrio). Cf. https://bit.ly/30-
f]Dfa.

> Nome correto para o popularmente conhecido merchandising comercial.

4 Cf. https://bit.ly/3MZONx9.

' Cf. https://bit.ly/3kUEexK.

' A Organizag¢do para a Cooperagido e Desenvolvimento Econdmico (OCDE) apontou em 2020 a
necessidade de uma revisdo no modelo legal e regulatério do mercado de TV por assinatura. Dispo-
nivel em: https://bit.ly/3vX3MjR

17 Cf. https://bit.ly/3wzx4 V5.

18 Cf. https://bit.ly/3KRYevm.
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1.6. Infraestrutura de conectividade digital e movel

Apesar da pandemia, o ambiente digital registrou crescimento em 2021, impulsionado
por forte demanda de mercado, o que levou a plataformiza¢ido de empresas. Varias
atividades online mantiveram-se presentes no cotidiano brasileiro, mesmo com o for-
mato hibrido (atividades presenciais e virtuais) iniciado em alguns segmentos.

Ao compararmos os dados de 2021 com os do ano anterior®, constatamos au-
mento tanto na conexao via internet (11 %), como no uso de computadores, no-
tebooks e tablets (12%). O consumo de televisdo digital cresceu 4% e, do celular,
1%. E as atividades mais praticadas foram: mensagens instantidneas (96%); midias
digitais (91%); audiovisual (89%), musica (86%) e chamadas de voz ou video (82%).
Destacamos o crescimento tanto da busca por informagdes sobre saude quanto da
“infodemia™, além da ampliacdo das transacdes financeiras pela internet dada a
criagdo do Pix, sistema de pagamento digital instantdneo. O consumo de streaming
e VoD permaneceu alto, com 43% dos usudrios de internet pagando por estes servi-
¢os, que, no entanto, continuam inacessiveis para a maioria dos brasileiros?>. Mesmo
com a disparidade de conexao digital, o Brasil ¢ o segundo pais que mais consome
streaming no mundo®. Segundo estimativas em 2021, o numero de assinaturas era
de cerca de 22 milhoes*.

2. Analise do ano: a fic¢ao de estreia nacional e ibero-americana em 2021
Na era do VoD, 93% da populagio brasileira, mais de 205 milhdes de pessoas, assis-
tiram a emissoras de televisdo aberta em 2021, com média de tempo didrio de con-
sumo individual de 5h37m. A procura de contetidos mostra que o consumo da TV
Aberta e do VoD se combinam no dia a dia das pessoas. O consumo da TV linear é
a mais popular, assistida por 79% da populac¢ao, enquanto 21% assistem plataformas
de video: 15% AVoD (gratuitas, com publicidade); 6% SVoD (assinadas por usua-
rios)*. Este breve resumo remete ao cendrio geral por onde transitam a produgio e
o consumo da ficgdo seriada.

1 Pesquisa CETIC, Painel TIC COVID-19: pesquisa on-line com usuarios de Internet no Brasil, 4 ed.,
2021. Disponivel em: https://bit.ly/3NOOAYS

2 Cf. https://bit.ly/3NOOAYS

2! Termo criado pela OMS para o fendmeno da disseminagdo de desinformagdes sobre a crise sani-
tdria.

22 Cf. https://bit.ly/3Mxthxv.

2 Cf. https://bit.ly/31lmIfvW.

2 Cf. https://bit.ly/3mlB7i].

» Todos os dados sdo da Kantar Ibope Media, Video Streming Report, 2022, com as primeiras medi-
¢Oes de audiéncia de video em todas as plataformas.
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TABELA 1. Fic¢oes de estreia exibidas em 2021
(nacionais, estrangeiras do @mbito Obitel e coprodugdes)

TITULOS NACIONAIS INEDITOS - 17

TV Globo - 14 titulos 2

1. Amor de Mde (telenovela)

2. Arcanjo Renegado (série, VoD)

3. As Five (série, VoD)

4. Carcereiros (série, VoD)

5. Desalma (série,VoD)

6. Eu, a Vo e a Boi (série, VoD)

7. Ilha de Ferro (série, VoD)

8. Nos Tempos do Imperador (telenovela)
9. Quanto Mais Vida, Melhor (telenovela)
10. Salve-se Quem Puder (telenovela)

11. Shippados (série, VoD)

12. Sob Pressdo (série)

13. Todas as Mulheres do Mundo (série, VoD)
14. Um Lugar ao Sol (telenovela)

Record — 2 titulos
15. Amor sem Igual (telenovela)
16. Génesis (telenovela)

TV Cultura - 1 titulo
17. Velhas Amigas (minissérie)

TITULOS ESTRANGEIROS INEDITOS - 6

SBT - S titulos

18. Amores Verdadeiros (telenovela — México)
19. A Usurpadora (série — México)

20. Quando me Apaixono (telenovela — México)
21. Te Dou a Vida (telenovela — México)

22. Triunfo do Amor (telenovela — México)

Band - 1 titulo
23. Nazaré (telenovela — Portugal)

TOTAL DE TiTULOS INEDITOS: 23
NACIONAIS: 17

ESTRANGEIROS: 6
COPRODUCOES: 0

Fonte: Kantar Ibope Media - Obitel Brasil

2 A estratégia da Globo em exibir fic¢des produzidas para o Globoplay, sua plataforma de streaming,
e depois estred-las em outra plataforma, a televisdo aberta, tornou-se habitual, através da qual pro-
longa a vida dos produtos, além de cocriar novos habitos de consumo junto ao publico.
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TABELA 1la. Exibicdo de Reprises em 2021
(nacionais, estrangeiras do ambito Obitel e coprodugdes)

TITULOS NACIONAIS DE REPRISES - 21 | TITULOS ESTRANGEIROS DE

Globo - 12 REPRISES -3

1. A For¢a do Querer - Edi¢do Especial SBT-3

(telenovela) 1. Amanhda é para Sempre (telenovela —

2. A Vida da Gente — Edi¢do Especial Meéxico)

(telenovela) 2. Coragdo Indomavel (telenovela - México)

3. Flor do Caribe — Edicdo Especial (telenovela) | 3. Mar de Amor (telenovela -México)
4. Haja Coragdo — Edi¢do Especial (telenovela)
5. Império — Edi¢do Especial (telenovela)

6. Lagos de Familia (telenovela)

7. Malhag¢do — Sonhos — Edi¢do Especial (soap
opera) — 22“temp.

8. Malha¢do — Viva a Diferenca — Edigdo
Especial (soap opera) — 25 temp.

9. O Clone (telenovela)

10. Pega-Pega — Edig¢do Especial (telenovela)
11. Ti Ti Ti (telenovela)

12. Verdades Secretas (série) — 1°temp.

Record - 6

13. 4 Biblia (telenovela)

14. Belaventura (telenovela)
15. Escrava Mae (telenovela)
16. Jesus (telenovela)

17. Prova de Amor (telenovela)
18. Topissima (telenovela)

SBT -2
19. Carinha de Anjo (telenovela) TOTAL DE TITULOS DE REPRISES: 24
20. Chiquititas (telenovela) NACIONAIS: 21
ESTRANGEIROS: 3
Band -1

21. Floribella (telenovela)
TOTAL GERAL DE TITULOS EXIBIDOS EM 2021: 47

Fonte: Obitel Brasil

Seguindo em um contexto de pandemia e restri¢oes, o Brasil apresenta queda no
nimero de titulos exibidos. Ao todo, 47 titulos foram ao ar em 2021, o que corres-
ponde a 90% das produgdes de 2020 (52), ou seja, constatou-se redugdo de 9,6%.
Apesar de 2021 ter sido um ano de certa retomada econémica, gragas ao avan¢o da
vacinag¢ao no pais, as reprises (24) corresponderam a 51% das exibi¢des e chegaram
a ultrapassar o numero de inéditas (23).

Houve uma queda de 26% de titulos nacionais inéditos (17) em relagdo aos de
2020 (23), reflexo das paralisagoes intermitentes das gravagdes, enquanto o numero
de reprises nacionais teve queda de 4% em relagao a 2020, de 25 para 24 titulos. Ou
seja, apesar dos esfor¢os de retomada, os dados de 2021 permaneceram na mesma
faixa de 2020.

Nos primeiros meses de 2021, a Globo continuou reprisando telenovelas, reedi-
tando-as como “Edi¢ao Especial” - formato pandémico de reprises do prime time -
enquanto finalizava as produ¢oes adiadas. Terminada a reprise de A For¢a do Querer
(2017), a telenovela Amor de Mae (2019), interrompida em 2020, foi retomada em
duas partes: a primeira, com um resumo em 12 capitulos da telenovela original e a
segunda com 23 capitulos inéditos, gravados em finais de 2020, em plena pandemia.
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Em sua retomada, manteve os bons indices de audiéncia pré-pandemia, com mé-
dia de 30,9 pontos. Consideramos Amor de Mae a primeira telenovela pandémica®,
por incorporar em sua trama o contexto da pandemia, inclusive com altera¢des sig-
nificativas nos rumos de alguns personagens. Sua substituta foi a reprise de Império
(2014), uma vez que o agravamento da pandemia postergou a produg¢ao da sucesso-
ra, a inédita Um Lugar ao Sol.

Os demais canais também mantiveram reprises durante o ano de 2021. SBT nao
produziu nenhum titulo nacional, dobrando o numero de importados, de trés para
seis. Ja a Record, estreou duas produg¢des nacionais inéditas, contra apenas uma no
ano anterior e exibiu 6 reprises.

Quanto as televisdes publicas, a TV Brasil ndo exibiu ficgdo no ano de 2021 e
a TV Cultura estreou um titulo inédito, a minissérie Velhas Amigas (da TV Séries
2018, do canal de streaming Box Brasil Play), com queda de cinco produgdes em
relagdo a 2020.

As tabelas 2, 3 e 4 que se seguem sdo estratégicas pois demonstram a capacidade

produtiva de fic¢ao televisiva do pais.

TABELA 2. Fic¢ao nacional de estreia em 2021 e sua evolu¢ao no quinquénio

Ano Titulos % Horas %
2017 43 81,1 1.430:50 79,1
2018 45 90,0 1.299:26 81,9
2019 48 92.3 1.307:25 85,3
2020 23 85,2 416:07 50,0
2021 17 74,0 418:35 50,0
Total 176 4.871:43

Fonte: Obitel Brasil

Por meio desta nova Tabela 2, é possivel acompanhar a dindmica evolutiva da pro-
dugdo nacional inédita, ao longo de um quinquénio, através do niimero de titulos e
de horas.

Com média de titulos na faixa dos 40 titulos/ano, o Brasil sempre se situou
entre os paises Obitel com alta capacidade produtiva®. Esse dado de fluxo aparece
reiterado na tabela acima, nos trés primeiros anos do quinquénio 2017-2021, com
média de 45,3 titulos/ano, e com tendéncia de crescimento. Segue-se uma bru-
tal ruptura nos dois ultimos anos, provocada principalmente pela pandemia de
Covid-19, em que a média de titulos caiu profundamente para 20 titulos/ano. O

resultado foi uma perda de 56% de titulos, mais da metade da média do primeiro

¥ Tratamos dela, como tema do ano no Anuario Obitel 2020.

* Capacidade produtiva de uma emissora televisiva ¢ um conceito que remete a suas condigdes de
infraestrutura e de recursos técnicos que permitem uma produgio de ciclo continuo e de elevados
volumes de produtos, somada a recursos humanos com know how especializado.
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triénio. Consequentemente, o montante de horas produzidas também teve queda
elevada: antes de 2020, a média era de 1.346 horas/ano e nos dois anos de pandemia
caiu para 417 horas/ano, resultando numa queda de 69%. Os niimeros falam por si
sobre o quao profundo foi o corte na capacidade produtiva da ficgdo televisiva no
pais. O ano de transi¢ao, chamado “pds” pandémico de 2021 ndo mostrou como se
dara, nem o que esperar de um processo de retomada.

TABELA 3. Formatos da fic¢ao nacional de estreia em 2021

e sua evolu¢ao no quinquénio

Formato Titulos Horas

2017 | 2018 | 2019 2020 2021 | 2017 2018 2019 2020 2021
Telenovela | 15 | 15 | 15 6 7 12255 1 “953:2 1075:00 | 339:35 | 366:40
Séries 10 18 18 9 9 74:40 | 102:50 85:00 34:10 50:45
Minissérie 2 4 5 1 1 19:20 12:55 20:25 7:45 1:05
Sitcom 0 0 1 2 0 0:00 0:00 0:45 1:40 0:00
Unitario 1 1 0 0 0 2:10 2:25 0:00 0:00 0:00
Docudrama 0 0 0 0 0 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00
Outros 3 5 6 5 0 113:25 | 119:40 | 118:15 32:55 0:00

Fonte: Obitel Brasil

Continuando a expor a capacidade produtiva do quinquénio, a Tabela 3 mostra as
tendéncias dos formatos que apresentam algumas importantes mudangas. A pri-
meira delas é o aumento das séries em relagdo as telenovelas, fato que ja apontava-
mos desde 2018. Mesmo com as quedas nos dois anos pandémicos, esse formato
aparece em ascensao sendo o seu aumento de 10% no quinquénio. Verifica-se entdo
significativa transformagdo no regime de serializacao que tradicionalmente marca a
teleficgdo brasileira, ou seja, a telenovela é uma ficgao seriada de longa serialidade e
a série ¢ de curta serialidade.” O que nos obriga a perguntar até onde ird o gosto do
brasileiro pelas narrativas curtas e como ele vai articula-lo com a cultura de teleno-
vela que existe no pais? Uma segunda tendéncia diz respeito a produgao de minissé-
ries, formato de grande audiéncia e de fic¢es lembradas pela qualidade. Seu regime
de serialidade é diverso, de narrativa curta contada em capitulos e sem temporadas.

#Nao é o caso de tratar aqui da serializacio da telenovela e da série e ja fizemos observag¢des esparsas
sobre suas distingdes. Acreditamos, porém, que se trata de estudo que se impde, principalmente na
América Latina, devido a consolidagio do streaming, cujo formato preferencial é a série.
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TABELA 4. Ficgao de estreia em 2021: paises de origem

Pais Titulos % Horas %
NACIONAL (total) 17 74,0 418:35 50,0
PAISES OBITEL (total) 6 26,0 416:30 50,0
Argentina 0 0,0 0:00 0,0
Brasil 17 74,0 418:35 50,0
Chile 0 0,0 0:00 0,0
Colombia 0 0,0 0:00 0,0
Equador 0 0,0 0:00 0,0
Espanha 0 0,0 0:00 0,0
EUA (producio hispanica) 0 0,0 0:00 0,0
México 5 22,0 342:00 41,0
Peru 0 0,0 0:00 0,0
Portugal 1 4,0 74:30 9,0
Uruguai 0 0,0 0:00 0,0
Venezuela 0 0,0 0:00 0,0
COPRODUCOES (total) 0 0,0 0:00 0,0
Coprodugdes nacionais 0 0,0 0:00 0,0
Coprodugdes entre paises Obitel 0 0,0 0:00 0,0
TOTAL 23 100,0 835:05 100,0

Fonte: Obitel Brasil

Ainda dentro de um cenario pandémico, como foi 0o ano de 2021, o numero de
titulos brasileiros registrou queda de 23 para 17 obras, ou 26% em relacdo a 2020,
porém, o numero de horas de fic¢ao exibidas aumentou em 0,5%. Por outro lado,
houve grande crescimento do nimero de produgdes ibero-americanas, com lan-
camento de 50% de titulos a mais em 2021, representando 26% do total de titulos
langados - contra 14,8% em 2020. A falta de novas ficgdes nacionais pode ter encon-
trado substituto @ mao nas importagdes. A nacionalidade das produgdes importadas
manteve-se semelhante ao do ano anterior, sendo cinco de origem mexicana e uma

portuguesa.

TABELA 5. Formatos de ficgdo nacional e ibero-americanos exibidos em 2021

Titulos Horas

Formato Nacionais | % amlebr';zg;los % | Nacionais | % amlelz'cizg;os %
Telenovela 7 41 5 83 366:40 87,6 401:55 96,6
Série 9 53 1 Vo4 50:50 L1 14:35 3,4
Minissérie 1 5,9 0 0 01:05 0,26 00:00 0
Sitcom 0 0 0 0 00:00 0 00:00 0
Unitario 0 0 0 0 00:00 0 00:00 0
Docudrama 0 0 0 0 00:00 0 00:00 0
Outros 0 0 0 0 00:00 0 00:00 0
Total 17 100 6 100 | 418:35 100 416:30 100

Fonte: Obitel Brasil
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Em 2021, os formatos de curta serialidade (séries e minisséries) corresponderam
a 59% do total de fic¢oes nacionais inéditas exibidas na TV aberta, superando a
telenovela (41%), narrativa de longa serialidade. A diversificagdo nos formatos das
produgdes foi ainda menor do que em 2020, com auséncia de sitcoms, docudramas
e telefilmes. O nimero de telenovelas importadas aumentou em 25% de 2020 (4)
para 2021 (5) e, neste ano, também teve uma série importada.

TABELA 6. Os 10 titulos mais vistos

. Pais . N°de cap/ep Faixa ,
Titulo Canal Produtor Formato/Género em 2021 Hordria Rating | Share
1 Amor de Mae Globo Brasil Telenovela/Drama 23 Prime Time | 30,9 46,2
A For¢a do
2 Querer, Edigao | Globo Brasil Telenovela/Drama 62 Prime Time | 29,2 45,4
Especial
3 Império, Edzgao Globo Brasil Telenovela/Drama 180 Prime Time | 26,3 41,1
Especial
g | SalvesseQuem | g0, | Brasiy | Telenovela/Comédi | oy b Time | 256 | 396
Puder a Romantica
s | HajaCoracdo, | g, | prag | Telenovela/Comédi 68 Prime Time | 25 40,1
Edicao Especial a Romantica
6 | FPegaPesa 1 Gy | Brasil | Telenovela/Comédi 108 Prime Time | 22 36
Edicdo Especial a Romantica
7 Um L;églar a0 Globo Brasil Telenovela/Drama 47 Prime Time | 21,1 36
A Vida da
8 Gente, Edi¢do Globo Brasil Telenovela/Drama 138 Tarde 20,6 34,8
Especial
9 Fl(?;:d ¢ Carzbg, Globo Brasil Telenovela/Drama 50 Tarde 20,5 36,5
Edic¢do Especial
10 L,a cos de . Globo Brasil Telenovela/Drama 66 Tarde 19,9 39,7
Familia Reprise
Total de produgdes nacionais: 10 Roteiros Originais Estrangeiros: 0

Fonte: Kantar Ibope Media -15 mercados e Obitel Brasil

A lista dos dez titulos mais vistos registra o fato interessante de ter mais titulos re-
prisados do que inéditos, uma consequéncia da pandemia. Em 2020, o nimero foi
de seis reprises e quatro produg¢des inéditas e em 2021 uma reprise a mais entrou
na lista. A Tabela 6 mostra todos os titulos de reprises escolhidas pela Globo para
preencher a grade em 2021: A For¢a do Querer (2017), Império (2014), Haja Coragdo
(2016), Pega-Pega (2017), A Vida da Gente (2011), Flor do Caribe (2013) e Lagos
de Familia (2000). Porém, ao contrario de 2020, o primeiro lugar nao foi de uma
reprise, e sim da segunda parte inédita de Amor de Mde. Em 2021, outro fato inte-
ressante foi que a telenovela dominou sozinha como formato mais assistido na TV
aberta, com 100% dos titulos, assim como todas as produgdes seguem pertencendo
a Globo.

Na comparagdo com dados do ano anterior, os indices de audiéncia apresenta-
ram queda. Amor de Mde, a primeira telenovela a exibir capitulos inéditos no ho-
rario das 21h, garantiu uma boa audiéncia, registrando 30,9 pontos, enquanto Fina
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Estampa, o primeiro lugar de 2020, atingiu a marca de 31 pontos. Os outros nove
titulos de 2021 apresentaram uma queda maior, em todas as colocagdes, com as
quatro ultimas registrando os ratings mais baixos dentro da série histérica do Obitel,
com uma média de 20,5 pontos. Uma hipdtese para esta queda geral da audiéncia é
a saturagdo do publico com as reprises e consequente falta de estreias. Fina Estampa
conseguiu bons indices por ter sido a primeira exibida no periodo pandémico, ou
seja, foi uma novidade para o publico mesmo sendo uma reprise. Quanto aos géne-
ros, 70% sdao dramas e 30% sao comédias romanticas, sendo que os primeiros sao
caracteristicos do alto prime time.

TABELA 7. Perfil de audiéncia dos dez titulos mais vistos:

género, nivel socioeconomico e faixa etaria

Titulo Cibisl Género % Nivel socioeconémico %
Mulheres | Homens AB C DE
1 Amor de Mae Globo 63.4 36,6 30,8 49,5 197
2 A Forg¢a do Querer, Edi¢ao Especial Globo 59,8 40,2 48,3 48,6 3.1
5 Império, Edi¢ao Especial Globo 627 37,3 304 48,8 20,8
4 Salve-se Quem Puder Globo 56,3 43,7 54,2 37 8,7
5 Haja Coragado, Edi¢do Especial Globo 53,4 46,6 44,2 53,8 %1
6 Pega-Pega, Edigao Especial Globo 64,6 35,4 26,9 49,7 2373
7 Um Lugar ao Sol Globo 62,7 37,3 30,0 48,7 21,3
8 A Vida da Gente, Edi¢ao Especial Globo 67,4 32,6 27,8 50,1 221
9 Flor do Caribe, Edi¢do Especial Globo 63,9 36,1 57,3 417 1,0
10 Lagos de Familia Reprise Globo 66,0 34,0 66,5 29,7 3,9
" Faixa Etiria
e Canal [ 1 [ 12217 | 18224 | 25234 | 35249 50+
1 Amor de Mae Globo 4,8 4,5 59 11,5 253 48,0
2 | A Forga do Querer, Edigdo Especial | Globo 3,2 72 5,6 15,6 35,6 32,8
3 Império, Edi¢ao Especial Globo 4,5 4,2 5,6 10,9 24,3 50,6
4 Salve-se Quem Puder Globo 4,1 93 3,9 15,2 28,7 38.8
5 Haja Coragao, Edigao Especial Globo 48 5,6 1,9 16,9 36,0 34,8
6 Pega-Pega, Edi¢cdo Especial Globo 4,7 42 5,1 10,6 23,2 52,2
7 Um Lugar ao Sol Globo 3,9 3,6 5.4 10,5 24,0 52,6
8 A Vida da Gente, Edi¢do Especial | Globo 4,6 43 5,6 10,4 922, 53,0
9 Flor do Caribe, Edi¢ao Especial Globo 5,1 3,5 3,2 10,6 28,4 49,1
10 Lagos de Familia Reprise Globo 3,7 4,1 4.8 7,8 40,6 39,0

Fonte: Kantar Ibope Media - 15 mercados

As mulheres continuam sendo a principal audiéncia das ficgdes do top 10, majo-
ritariamente em exibicdes que ocorrem na parte da tarde e das 18h as 19h, como
pode ser observado com A Vida da Gente, Lagos de Familia e Pega-Pega. Todos esses
titulos sao reprises, ao contrario dos titulos mais vistos pelas mulheres em 2020 que
eram todos inéditos. Dentre as ficgdes prediletas do publico masculino um dado
inédito apareceu: o titulo com maior audiéncia foi Haja Coragdo, novela das 19h,
sendo que o costumeiro é ser uma das ficgdes do alto prime time.

Haja Coragdao também foi a produgiao mais assistida pela classe C. A classe DE
mantém sua preferéncia pelos géneros romance e comédia, com Pega-Pega como
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mais vista. Ja a classe AB mantém a preferéncia por dramas, porém em 2021 o titulo
mais assistido por essa classe foi a comédia Salve-se Quem Puder. Quanto a faixa etd-
ria, mais uma vez o publico com mais de 50 anos foi o que mais consumiu as fic¢des,
com destaque para tramas das 18h e 19h que privilegiam as matrizes melodramati-
cas, com A Vida da Gente como mais vista.

Apesar das dificuldades advindas da pandemia, 2021 foi o ano da retomada de
gravagoes e de langamento de novos titulos, e apresentou melhora na maioria dos
dados em relagdo a 2020. A televisao aberta brasileira segue sendo a mais assistida
pelo publico, na frente das plataformas de streaming, como mostraremos no proxi-
mo tépico. A TV Globo segue sua lideranga isolada, produzindo todos os 10 titulos
de maior audiéncia do ano. No Brasil, a TV aberta ainda constitui a maior poténcia
do audiovisual quando se trata de narrativas ficcionais.

3. Monitoramento VoD 2021

O mercado de streaming no Brasil, em 2021, se consolida como um dos maiores
do mundo, e o nimero de usudrios segue crescendo. A crise no audiovisual ainda
apresenta reflexos, mas o aumento das estreias nacionais nas plataformas de VoD,
a consolidagao dos servicos e a chegada de novos players demonstram o potencial
mercado do pais.

3.1. Mercado de plataformas de VoD em 2021
Em 2021, 57% da populagéo brasileira possuia TV conectada®. Com 64,58%, o Bra-
sil é o segundo pais com o maior nimero de assinantes individuais de plataformas
streaming’', cuja média mundial de assinaturas é de 55%%. A audiéncia de streaming
perde apenas para a audiéncia da TV Globo?. Por outro lado, Netflix é assinado por
81% dos brasileiros, Amazon Prime Video ¢ o segundo lugar, com 46%; enquanto
Disney+ (21%) e Globoplay (20%) estdo tecnicamente empatados em terceiro®.

Entre 2020 e 2021 verificou-se aumento de 50% de novas assinaturas®, devido
ao isolamento provocado pela Covid-19 que transformou os modos de consumir
VoD. Com mais tempo em casa, o brasileiro buscou alternativas a TV aberta, cuja
programacdo foi tomada por noticidrios sobre a pandemia, reprises de telenovelas
e realities shows. Na mesma pesquisa, cerca de 80% afirmaram que nao pretendem
cancelar suas assinaturas.

Com o mercado aquecido em 2021, duas novas plataformas de VoD chegaram

ao Brasil: HBO Max e STAR+. A primeira pertence ao grupo Warner Media e foi

30 Kantar Ibope Media, Target Group Index.

3! Pesquisa realizada entre 18 paises pela Finder, empresa de medigdo de streaming. O primeiro pais
é a Nova Zelandia. A pesquisa também informa que 35,42% da populagéo brasileira ndo possui ne-
nhum servigo de streaming. https://www.finder.com/br

32Cf. https://bit.ly/3lmlftvW

33 Cf. https://bit.ly/3Lvxd1Z

3 Dados de Panorama Mobile Time/Opinion Box. https://www.mobiletime.com.br/pesquisas/.

% Dados sdo de pesquisa da NZN Intelligence. https://bit.ly/38Tu6CE
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langada em toda a América Latina e a segunda faz parte do grupo Disney e nao foi
integrada a plataforma Disney+ no Brasil™*.

A produgio nacional mostra papel relevante no contexto do audiovisual de pla-
taformas, haja vista telenovelas produzidas no passado pelo SBT, como Carrossel
(2012) Carinha de Anjo (2016) e Chiquititas (2015), que figuraram entre as produ-
¢Oes mais vistas na Netflix, bem como a parceria firmada entre o Globoplay e a Sony
para produgdo de séries; além das parcerias do Globoplay com a TV Globo e com
diversos canais fechados pertencentes ao Grupo Globo.

3.2. Oferta de plataformas de VoD locais em 2021 (nacionais, regionais dentro
do pais)
O VoD ja vinha crescendo no mundo todo, mas os impactos da pandemia possibili-

taram um aumento ainda maior.

% Cf. https://bit.ly/3F1ILrq.
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TABELA 8. Fic¢des nacionais e coprodugdes exibidas em 2021

em sistemas de VoD

Titulos nacionais de estreia em VoD

Titulos ibero-americanos de estreia
em VoD

Coproducdes de paises
Obitel de estreia em VoD

Globoplay - 33 titulos

Riacho Doce (Minissérie) - 1* temp.
Rotas do Odio (Série) - 17 temp.
Rotas do Odio (Série) - 2° temp.
Rotas do Odio (Série) - 3 temp.
Chocolate com Pimenta (Telenovela)
Porto dos Milagres (Telenovela)

O Bem Amado (Telenovela)

Filhas de Eva (Série) - 1* temp.
Vamp (Telenovela)

Mulheres de Areia (Telenovela)

Os Maias (Minissérie) - 1* temp.
Unidade Basica (Série) - 1? temp.
Unidade Basica (Série) - 2* temp.
Perrengue (Série) - 1? temp.

Um Contra Todos (Série) - 4* temp.
Onde esta meu coragdo (Série) - 1*
temp.

Mulheres Apaixonadas (Telenovela)
Sassaricando (Telenovela)

Sessdo de Terapia (Série) - 4° temp.
A Gata Comeu (Telenovela)

Hilda Furacdo (Minissérie)
Malhagdo (Telenovela)

A Viagem (Telenovela)

Era Uma Vez (Telenovela)

Segunda Chamada (Série) - 2* temp.
Vereda Tropical (Telenovela)

Rotas do Odio (Série) - 4* temp.
Renascer (Telenovela)

Vlog da Beré (Série) - 2* temp.
Verdades Secretas II (Minissérie)
Bebé a Bordo (Telenovela)

Cama de Gato (Telenovela)

O Salvador da Pdtria (Telenovela)
Prime Video - 12 titulos

Um Contra Todos (Série) - 4* temp.
Dom (Série) - 1* temp.

Manhas de Setembro (Série) - 17 temp.
Impuros (Série) - 1* temp.

Impuros (Série) - 2° temp.

Impuros (Série) - 3 temp.
#Mechamadebruna (Série) - 1* temp.
#Mechamadebruna (Série) - 2° temp.
#Mechamadebruna (Série) - 3* temp.
Desjuntados (Série) - 1* temp.
Maradona: Conquista de um Sonho
(Série) - 1* temp.

Garota da Moto (Série) - 2* temp.
Box Brasil Play - 2 titulos

Netflix - 24 titulos

Um Mdgico Nada Incrivel (Série,
Colombia) - 2% temp.

Elite (Série, Espanha) - 4* temp.
Elite Historias Breves: Carla Samuel
(Minissérie, Espanha) - 1? temp.
Elite Historias Breves: Guzmdn Caye
Rebe (Minissérie, Espanha) - 1* temp.
Elite Historias Breves: Nadia
Guzmdn (Minissérie, Espanha) - 1°
temp.

Elite Historias Breves: Omar Ander
Alexis (Minissérie, Espanha) - 1?
temp.

Elite Historias Breves: Patrick
(Minissérie, Espanha) - 1? temp.
Elite Historias Breves: Philipe Caye
Felipe (Minissérie, Espanha) - 1*
temp.

Elite Historias Breves: Samuel Omar
(Minissérie, Espanha) - 1% temp.
Hache (Série, Espanha) - 2 temp.

La Casa de Papel (Série, Espanha) -
2% temp.

O Inocente (Série, Espanha) - 1*
temp.

O Tempo Que Te Dou (Minissérie,
Espanha) - 10 temp.

O vizinho (Série, Espanha) - 2% temp.
Sky Rojo (Série, Espanha) - 1* temp.
Valéria (Série, Espanha) - 2% temp.
Luis Miguel: A Série (Série, Estados
Unidos) - 2* temp.

Luis Miguel — A Série (Série, Estados
Unidos) - 3* temp.

A Vinganga das Juanas (Série,
Meéxico) - 1? temp.

Control Z (Série, México) - 2% temp.
Mae s6 tem duas (Série, México) - 1?
temp.

Monarca (Série, México) - 2% temp.
Quem matou Sara? (Série, México) -
1? temp.

Quem matou Sara? (Série, México) -
2% temp.

HBO Go/Max - 8 titulos

A peste (Série, Espanha) - 1% temp.

A peste (Série, Espanha) - 2% temp.
Vergonha (Série, Espanha) - 2% temp.
Vergonha (Série, Espanha) - 3* temp.

Netflix - 1 titulo

Narcos: México (Série,
Estados Unidos e México) -
3? temp.
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A3 (Série) - 1* temp. La linea invisible (Série, Espanha) -
Via Publica (Minissérie) - 1* temp. 1? temp.

Disney+ - 2 titulos A Garota da Limpeza (Série, México)
Quando Toca o Sino (Série) - 1* temp. | - 1* temp.

Quando Toca O Sino (Série) - 2% temp. | Amarragdo no Amor (Série, México)
Netflix - 2 titulos - 1* temp.

As aventuras de Poliana (Novela) - 1* | Assassino sem passado (Série,

temp. México) - 1? temp.

Cidade invistvel (Série) - 1? temp. Globoplay - 6 titulos

Maes: Amor e Vida (Série, Espanha)
Rubi (Série, Estados Unidos)
Telenovela (Série, Estados Unidos) -
1* temp.

Marimar (Telenovela, México) -
Parte 1

A Usurpadora (Telenovela, México)
Maria do Bairro (Telenovela,
México)

Disney+ - 5 titulos

O Jardim de Clarilu (Série,
Argentina) - 1? temp.

O Jardim de Clarilu (Série,
Argentina) - 2 temp.

O Jardim de Clarilu (Série,
Argentina) - 3% temp.

El Ristorantino de Arnoldo (Série,
Argentina) - 1? temp.

Entre Lagos (Série, Argentina) - 1*
temp.

Prime Video - 4 titulos

La Jauria (Série, Espanha) - 1* temp.
El Internado: Las Cumbres (Série,
Espanha) - 1* temp.

Pequerias coincidencias (Série,
Espanha) - 3% temp.

La Templanza (Série, Espanha) - 1
temp.

Total: 51 Total: 47 Total: 1

TOTAL GERAL: 99

Fonte: Obitel Brasil

De acordo a Tabela acima, 99 titulos foram langados no mercado VoD em 2021,
frente a 71 no ano anterior, um crescimento de 39,4%. Pelo segundo ano consecuti-
vo, as produgdes brasileiras superaram as dos paises ibero-americanos, enquanto o
Brasil produziu 51 titulos (51,5%), os paises Ibero-americanos produziram 48 titu-
los (48,5%), sendo somente uma coprodugio.

As estreias de titulos nacionais (51) tiveram aumento de 37,8% em relagdo a 2020
(37), o que confirma a dindmica virtuosa da produgéao brasileira. Foram exibidos,
pela ordem, nas plataformas: Globoplay (33), Prime Video (12), Box Brasil Play (2),
Disney+ (2) e Netflix (2).

Globoplay aumentou o portfélio de titulos nacionais em 73,7%, langando 33 ti-
tulos frente a 19 do ano anterior - incluindo as fic¢des seriadas produzidas para
TV aberta e estreadas no VoD. E tal como em 2020, permaneceu como a principal
plataforma streaming de fic¢oes nacionais de estreia. No Globoplay, Verdades Secre-
tas 1I foi a primeira telenovela da Globo produzida para o streaming, acumulando
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1.988.342 horas de reproduc¢ao no dia seguinte a estreia’”. Destaque também para o
langamento de telenovelas “classicas” ja exibidas na TV Globo, como O Bem-Amado
(1973), Porto dos Milagres (2001) e Chocolate com Pimenta (2003).

Prime Video estreou 12 titulos, 7 a mais que em 2020, um aumento notavel de
140%. Uma das principais apostas foi a parceria com Conspira¢ao Filmes para a
producao de Dom, drama policial, cujo sucesso levou a confirma¢ao de uma segun-
da temporada.

A Netflix apresentou forte redu¢ao em sua produgio nacional, de sete para dois
titulos em 2021, uma queda de 71,4%, o que pode ser creditada a crise que abala a
plataforma, com a perda global de assinantes. Os dois titulos foram Cidade Invisivel,
série de detetive e realismo fantastico e a telenovela infanto-juvenil As Aventuras de
Poliana (SBT, 2018-2020).

Em relagao aos titulos ibero-americanos, 48 foram estreados em VoD, o que re-
presentou aumento de 71,4% em relagdo ao ano de 2020 (28), um crescimento nun-
ca visto no mercado de streaming no pais, acompanhado por maior diversificagao
de paises produtores. Em 2020, todos os titulos foram provenientes da Espanha e,
embora a maioria dos titulos continue sendo deste pais (25), houve a entrada do
México (12) e da Argentina (5) conforme mostra a Tabela 10. As plataformas que
mais estrearam fic¢oes ibero-americanas foram, pela ordem: Netflix (25), HBOMax
(8), Globoplay (6), Disney+ (5) e Prime Video (4). A notar que a Netflix foi a tinica
plataforma que estreou uma coprodugdo com paises Obitel, em 2021, Narcos: Méxi-
co (Estados Unidos e México, 3* temporada).

Um tema sensivel as produgdes para o streaming é o tipo de contrato firmado
com as produtoras independentes. Destacam-se trés modelos: producédo original da
plataforma de streaming, onde ela centraliza o desenvolvimento da obra e pode im-
por suas condig¢des; licenciamento, onde nao ha muito envolvimento na produgao,
e a responsabilidade é mais do produtor; e coprodu¢ao, com caracteristicas mais
singulares. Como o mercado brasileiro se estabeleceu sem que o governo definisse
como regularizar, categorizar e tributar os servicos de VoD, os avangos das experi-
éncias internacionais tém sido referéncia.

4. Interatividade e participa¢iao das audiéncias®®

O ano de 2021 foi de retomada na produgao de ficgdes pelas emissoras de televisao.
Houve estreias, principalmente a partir do segundo semestre*, mas nas grades de
programagdo permaneceram as reprises*. Mesmo assim, a intera¢ao do publico foi
ativa nas redes sociais.

7 Cf. https://bit.ly/3x611P2

% O topico adota a distingdo entre os conceitos de interatividade e participagdo feita por Jenkins
(2008), por assumirem significados muito diferentes. Interatividade é o conjunto de estratégias da
produgdo para controlar a audiéncia de um produto, ao passo que a participagio sdo estratégias da
audiéncia criadas para os usos que fazem dos produtos midiaticos.

* Cf. https://bit.ly/3N3nSPi.

0 As reprises possuem um significado particular dentro da “cultura de telenovela” que se criou his-
toricamente no pais. Elas vao além da simples reassisténcia e fazem parte da memoria cultural e
midiética do pais. As reprises de telenovelas de sucesso como “Edigdo Especial” no horario nobre na
TV Globo, em 2020 e 2021, chamamos de formato pandémico e foram analisadas no Anuario Obitel
2021 (Lopes, Santos et al.),
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Com a chegada da HBOMax e Star+ houve o aumento de conteudo*, porém a
Netflix manteve-se dominante tanto em nimero de assinantes, como em engaja-
mento*’. Round 6 (2021) bateu todos os recordes de visualizagdes® e a série Elite
(2021), produgédo espanhola da plataforma, foi responsavel pelo maior numero de
comentarios no Twitter do Brasil. Em verdade, “as pessoas usam as redes sociais
para encontrar outras com interesses semelhantes e manter contatos. As platafor-
mas de streaming, agora, sao elos da rede” (Arditi, 2021, p. 99-100, tradugao livre).
Sao também mediagdes técnicas que produzem novos modos de comunicar, trocar
experiéncias e produzir conteudo, ou seja, “um movimento que atravessa e desloca
a cultura” (Martin-Barbero, 2002, p. 228).

A telenovela passou a ser exibida como obra fechada, com todos os capitulos
ja gravados. Esse novo formato foi adotado em Nos Tempos do Imperador (Globo,
2021), mas com a repercussdo negativa junto ao publico, textos foram reescritos e
regravados*, mostrando a relevancia do didlogo com publico.

4.1. Interatividade social
Em 2021, a TV Globo promoveu iniciativas para renovar a relagao com publico. Em
dezembro, na tradicional campanha Hoje E Um Novo Dia, a emissora lan¢ou em seu
portal Eu Na Globo, um filtro para celulares em que o usudrio registrava seu rosto
e era digitalmente sobreposto a face de um dos artistas presentes®. Os efeitos de
sentido dessa inclusdo recriaram o imaginario da tradicional campanha de final de
ano, fazendo com o que o publico se enxergasse literalmente no meio de seus idolos.
Outro dispositivo semelhante foi utilizado pela TV Globo para promover a tele-
novela Um Lugar ao Sol. Em alusdo a recorréncia tematica dos gémeos, o rosto do
ator Caua Reymond foi digitalmente aplicado em cenas de outras telenovelas como
Mulheres de Areia (1993)* e Paraiso Tropical (2007)%, realizando o didlogo de uma
telenovela de 2021 com a memoria nacional. A emissora também anunciou a cria-
¢do do Novelei*® (com estreia em 2022), primeiro projeto comercial com YouTube:
trata-se de uma série que retne artistas e influenciadores digitais para recriar tele-
novelas classicas em um universo paralelo onde elas nunca existiram.

4.2. Participacao das audiéncias

Em 2021, a repercussdo do novo formato de telenovela encontrou amplo espago nos
grupos do Facebook. Identificamos a existéncia de pelo menos 25 deles cujos titulos
evocavam Um Lugar Ao Sol e que se propunham a oferecer resumos e féruns de
discussdo. O maior deles, denominado Um Lugar ao Sol (Tudo sobre as novelas da
Globo)# contava com cerca de 223,6 mil membros.

41 Cf. https://bit.ly/3LXLXXu.

2 Cf. https://bit.ly/3LY3v5V.

# Cf. http://glo.bo/3L07n4S.

“ Cf. https://bit.ly/37t42xE.

> Cf. https://bit.ly/3GFOB3X

46 Cf. https://bit.ly/3M7QZzQ

7 Cf. https://bit.ly/3x3RUNr

8 Cf. https://bit.ly/3PTFNdf

¥ Este grupo tem como caracteristica mudar a sua nomenclatura a cada nova novela exibida. Desta
forma, se referia a Um Lugar Ao Sol em seu titulo, de 7 de novembro de 2021 até margo de 2022,
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O mesmo fendmeno se verificou no Grupo Chico Barney®, responsavel pela co-
bertura de assuntos de televisdo, com 12,9 mil membros, onde para cada capitulo
de Um Lugar Ao Sol era criado um novo tdépico. Ao todo, foram 148 publicagoes
marcadas com a hashtag #UmLugarAoSol. No YouTube, canais e videos como Um
Lugar Ao Sol serd A Usurpadora da Globo? (66 mil visualizagdes) e Um Lugar Ao Sol
¢ um fracasso? (69 mil visualizagdes) ampliam a perspectiva critica da participagdo
da audiéncia.”*

5. O mais destacado do ano 2021

A retomada das gravagoes foi marcada por inseguranca, protocolos sanitarios mais
rigidos e por nova suspensdo com a chegada da variante 6micron da Covid-19. As-
sim, tivemos um ano feito de paradas intermitentes e de telenovelas fechadas. Esse

cenario definiu os mais destacados no ano no pais.

5.1. As ficgdes “pos”-pandémicas Nos Tempos do Imperador, Salve-se Quem
Puder, Quanto Mais Vida Melhor: os desafios do recome¢o

Com o agravamento da pandemia e o retorno de restri¢des, as gravacoes da TV
Globo foram novamente suspensas. A medida interferiu na produgao de telenovelas
inéditas como Nos Tempos do Imperador, Quanto Mais Vida Melhor, Salve-se Quem
Puder e Amor de Mae.

Nos Tempos do Imperador (09/08/2021 a 04/02/2022) foi a primeira novela inédi-
ta produzida durante a pandemia e exibida no horario das 18h, com 150 capitulos.
A narrativa foi pré-gravada quando estreou e apresentou um Brasil jovem, 30 anos
apos sua independéncia, com a trajetéria do Imperador Dom Pedro II a frente da
Corte brasileira. Em sua trama, a busca do progresso do pais, a luta pela abolicao
da escravatura e a experiéncia da primeira mulher médica brasileira em exercicio.

Quanto Mais Vida Melhor (22/11/2021 a 27/05/2022) foi uma telenovela fechada,
da faixa das 19h, com 161 capitulos, misturando comédia e drama, de forma leve. A
narrativa trata de quatro vitimas de um acidente de avido e sua experiéncia sobrena-
tural com a Morte. Inicialmente se chamaria A Morte Pode Esperar, mas em virtude
da tragédia da Covid-19, teve o nome modificado.

Salve-se Quem Puder, exibida as 19h, foi interrompida em 28/03/2020, apos 54
capitulos, e teve a segunda metade exibida de 17/05 a 16/07/2021, com 53 novos
capitulos. Comica e dramatica, a narrativa apresentou trés mulheres que ingressam
no Programa de Prote¢do a Testemunha apos presenciar um crime.

Amor de Mae, exibida as 21h, foi interrompida pela pandemia. A primeira
parte foi exibida no periodo de 25/11/19 a 21/03/2020, com 102 capitulos, e a
segunda parte, de 15/03 a 09/04/2021, com 23 capitulos inéditos, totalizando

quando passou a se chamar Pantanal (Tudo sobre as novelas da Globo).

** Do jornalista homonimo cuja coluna esta hospedada no canal Splash do site de noticias Uol.

*! Ndo podemos de deixar de mencionar a extraordindria produgio e circulagdo de contetidos nas
plataformas a cargo de YouTubers, TikTokers, Twitch streamers e Instagram influencers, que por si
s6 mereceria um estudo especial.
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125 capitulos. Chamou atengao a estratégia adotada para rememorar a primeira
parte: um compacto com cenas ja gravadas, mas acrescidas de narra¢ao em off das
trés protagonistas, durante duas semanas, com capitulos de 30 minutos.

5.2. As telenovelas e o streaming

A aproximagao entre as telenovelas e o streaming nos instiga a pensar sobre as par-
ticularidades e diferencas entre estas e as séries presentes na Netflix, Prime Video
ou HBOMax - esta ultima, inclusive, trouxe o termo telessérie® para caracterizar as
obras sob a supervisao de Silvio de Abreu®.

Em maio de 2020, a Globo anunciou o langamento progressivo de 50 telenovelas
classicas* no Globoplay, constituindo uma biblioteca digital de telenovelas. Em 2021,
a empresa produziu e exibiu sua primeira telenovela para o streaming: Verdades Se-
cretas II contou com 50 capitulos, disponibilizados em blocos de 10 capitulos a cada
15 dias. Trata-se da segunda temporada da original Verdades Secretas, levada ao ar
na TV Globo em junho de 2015. A estratégia® de langar Verdades Secretas II busca
evitar que a Netflix seja a primeira a levar o formato para o streaming®®.

Existe consenso de que a telenovela no streaming deve ser mais curta, com menos
nucleos e mais sujeita a experimentagdes formais. Sendo um formato culturalmente
relevante para a expansao do servigo no Brasil, é de se esperar que vejamos o surgi-
mento de produtos hibridos e apostas de interlocu¢ao entre o formato tradicional e
as séries, com renovagoes estéticas e narrativas.

5.3. Dispensas de elenco na Globo e novo modelo de negocio

Repercutidas pelas midias em 2021, as “demissoes da Globo” estdo embutidas no
seu novo modelo de negocios, em estruturagiao pelo menos desde 2019, que fun-
damentalmente marca a emissora como uma “media tech”, com investimentos em
tecnologia, focando no avango do streaming no pais e em sua inser¢do internacio-
nal. Além de investir na producido de conteudo proprio, a empresa se reestrutura
visando “uma s6 Globo”, com gestido mais flexivel, como as a¢des de encerramento
progressivo dos contratos fixos (exclusivos) de seu elenco artistico, e adogdo de con-
trato por obra. Se por um lado isso reduz gastos operacionais, por outro, provoca
mudanga inédita no mercado de trabalho, com “ex-globais” assinando projetos para
o streaming, com produtoras independentes e até com outros canais abertos e pagos.

6. Tema do ano: Transformacgdes na serialidade da televisao e seu impacto
nos formatos da fic¢ao televisiva ibero-americana em tempos de streaming

6.1. A questdo da serialidade em Um Lugar Ao Sol, uma novela de transi¢ao
Levada ao ar pela TV Globo entre 8 de novembro de 2021 e 25 de margo de 2022,

*2 Cf. https://bit.ly/3KWfHmj.
>3 Cf. https://bit.ly/395qq0G.
> Cf. http://glo.bo/3Lc0Zbb.
* Cf. https://bit.ly/3996 VUZ.
* Cf. https://bit.ly/3skRLCQ.
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Um Lugar Ao Sol”’ nos revela como fatores de ordem contextual e discursiva alteram
a serialidade. Com exibi¢ao originalmente prevista para maio de 2020, ndo sé sua
estreia foi adiada pela pandemia, como também sua estrutura narrativa alterada,
implicando em mudangas significativas no formato. Suas gravagdes foram reto-
madas em agosto de 2020 e novamente paralisadas em marco de 2021°%, dado um
novo surto de contagios nos bastidores, sendo finalizadas em setembro do mesmo
ano. Destacamos que foi exibida completamente gravada, fato inédito na TV Globo.
Além disso, sua duragio foi reduzida, deixando-a com apenas 119 capitulos®, tra-
zendo a cena uma nova formatagio para as telenovelas, tanto em aspectos formais
quanto narrativos.

Sua excepcionalidade a torna um interessante caso para o debate sobre seriali-
dade: tornou-se a sucessora inédita de Amor De Mae, telenovela pandémica, e an-
tecessora imediata do remake da icénica Pantanal (TV Manchete, 1990), grande
aposta da TV Globo para a retomada. Convencionou-se na imprensa especializada
reconhecer em Um Lugar Ao Sol uma condi¢do de transitoriedade, como se a emis-
sora se dispusesse a relega-la a um segundo plano®. De fato, Um Lugar Ao Sol nao
empolgou o publico® e obteve baixos indices de audiéncia® para a média do hora-
rio nobre. Porém, revelou-se uma telenovela inovadora, e do ponto de vista de seus
aspectos formais e narrativos apontamos alguns elementos para refletir como as
inovagdes em sua serialidade contribuiram para sua baixa repercussao.

Segundo Buonanno (2019), a serialidade seria constituida na interagdo sinérgica
entre produgdo, distribui¢do e consumo de narrativas em progresso, cuja articula-
¢do segmentada é projetada de propdsito para alimentar um sistema de distribui¢ao
e provocar atos de assisténcia que seguem a dinamica de um tempo de interrupgao
repetida e forcada. O que tem sido chamado “Paradigma Netflix” seria a negacao do
papel estratégico da interrupgao, em prol de uma narrativa ininterrupta, implicando
uma ruptura da experiéncia temporal.

A telenovela brasileira é um formato de longa serialidade, em que a forma seriali-
zada se harmoniza com os entendimentos da vida e do tempo compartilhados pelos
receptores. A centralidade do sistema temporal que estrutura a narrativa seriada da
telenovela é crucial no processo de criagdo de significado. Além disso, a definimos
como um formato compdésito por sua capacidade de reunir diversos géneros em uma
Unica narrativa.

6.1.1. Aspectos formais
A trama de Um Lugar Ao Sol parte da troca de identidades feita por Christian (Caua
Reymond), que assume a vida de seu gémeo Renato, de quem fora separado na

*” Telenovela de Licia Manzo, uma das novas autoras levada ao horario nobre.

*8 Cf. http://glo.bo/3FsYTCr.

> Sua narrativa foi inteiramente gravada com 107 capitulos e reeditada para 119 capitulos a fim de
prorrogar a estreia de sua sucessora, Pantanal, que vivia problemas de contaminagao.

8 Cf. https://bit.ly/3vVNWpE.

S Cf. https://bit.ly/3kSsGe;j.

62 Cf. https://bit.ly/3yqHZTw.
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infancia. Enquanto Renato teve uma vida abastada no Rio de Janeiro, Christian,
criado em um orfanato, se viu barrado pela falta de oportunidades. A narrativa leva
Christian a se encontrar na hora e no lugar certo para assumir a identidade do irméo
e, ao tomar essa escolha (e incorrer no crime de falsidade ideoldgica), passa a trilhar
um caminho de sucesso profissional, mas de infelicidade pessoal.

Os nucleos de Um Lugar Ao Sol podem ser divididos em dois: a familia de San-
tiago (José de Abreu) — na qual Chris/Renato adentra apds se casar com Barbara
(Alinne Moraes), filha de Santiago e noiva de seu irmao morto - e o restaurante
da Dona Noca (Marieta Severo), no Méier, onde sua neta Lara (Andrea Horta), ex-
-namorada de Chris, é chef de cozinha. As cenas de Um Lugar Ao Sol eram em sua
maioria internas, e foram gravadas com protocolos de distanciamento social e limite
de atores®.

Observamos em Um Lugar Ao Sol a reutilizagdo de alguns cendrios® de sua ante-
cessora Amor De Mde, entre eles: a casa da advogada Vitoria (Tais Aratjo); a casa de
Dona Lourdes (Regina Casé); e o viaduto cenografico que representava o suburbio.
A fotografia privilegiou uma iluminag¢ao levemente experimental: uma luz azul-es-
verdeada marcava detalhes da cena, oferecendo uma camada lirica para situagdes
realistas.

Outro destaque formal foram os momentos em que Rebecca (Andréa Beltrao)
quebrava a quarta parede® e olhava diretamente para a cimera, como se partilhasse
um comentario com o publico. O olhar de Rebecca marcava certa consciéncia da
personagem de que era observada em seus atos anti establishment.

6.1.2. Aspectos narrativos

Em geral, a cada capitulo de uma telenovela se passam um ou dois dias no tempo
ficcional, e, no plano discursivo, “a dimensao narrativa da telenovela obriga a repe-
ticdo e redundancia de informagoes” (Pallottini, 1998, p.63). Determinados assuntos
sdo apresentados e resgatados ao longo da trama a fim de recuperar a memoria dos
assistentes ou apresentar a historia aqueles que ndo a acompanharam (Pallottini, 1998;
Abrao, 2018). Em suma, “a serialidade comprime e expande, simultaneamente, a expe-
riéncia temporal de um texto” (Williams, 2018, p. 170, tradugao nossa). Deste modo,
destacamos em Um Lugar Ao Sol o uso reiterado da elipse como elemento narrati-
vo singular. Isto é: a omissdo de cenas subentendidas pelo contexto ou pela situagao
rompe com o modo tradicional com que as telenovelas contam a temporalidade em
suas histdrias. E, como reitera Buonanno (2019, p.50), “o tempo e sua concepgao sio
fundamentais a serialidade” Um Lugar Ao Sol suprimiu cenas de transi¢do e substituiu
cenas-chave por falas das personagens — como o acidente de helicoptero que matou
Tualio (Daniel Dantas) e sua amante Ruth (Patty de Jesus), informado ao publico por
uma conversa entre Barbara e Renato. Essa figura de elipse exige das audiéncias “uma

6 Cf. https://bit.ly/3s0]8XD.
4 Cf. https://bit.ly/3Fuw48w.
% Cf. http://glo.bo/3kZOWS5K.
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ginastica cognitiva que contribui para a habilidade de resolver problemas e para a
capacidade de observagao” (Mittell, 2012, p. 35). Ndo obstante, seu uso se fez presente
entre os capitulos, através dos quais passaram-se muitos anos e diferentes fases, suge-
rindo certa agilidade e alternando a temporalidade diegética

Um Lugar Ao Sol foi estendida® a fim de adiar a estreia de Pantanal, e com isso
sofreu cortes diarios de até 10 minutos, perdendo os ganchos de cada capitulo. Por-
tanto, ao romper com “o tempo e sua concep¢ao [que] sdo fundamentais a seriali-
dade” (Buonanno, 2019, p. 50), a TV Globo pode ter dilapidado Um Lugar Ao Sol
e contribuido para seu fracasso junto aos receptores. A reagao negativa destes, im-
buida por um habitus de recepcao seriada, nos leva a afirmar que esta envolve nao
somente escolhas estéticas ou comerciais de autores e produtores, mas o pacto de
recepg¢do (Lopes; Borelli; Resende, 2002) entre a telenovela e seu publico, refor¢cado
por sua matriz folhetinesca e seriada. Sem a reafirmagao - ou com a subversao - da
matriz cultural do melodrama (Martin-Barbero, 1987) que embute esse contrato,
¢ licito pensarmos que a audiéncia, diante de elipses ou saltos temporais, deixe de
se interessar pelo que assiste e considere a histéria “mal contada”. Também Mittell
(2012, p. 48) reconhece que a “necessidade do publico adquirir competéncia para
decodificar histérias e mundos diegéticos é particularmente relevante para uma
parte da midia [...]. Dessa forma, a televisdo narrativamente complexa encoraja e
[...] precisa de um novo modelo de engajamento do publico”

Tal modelo, entretanto, ndo necessariamente denota abertura para outros forma-
tos, caso da telenovela brasileira pré-gravada, que perde sua caracteristica central de
ser “obra aberta”, com a qual o publico esta habituado a interagir, inclusive alterando
as diregoes de tramas e personagens, ja que sua produgdo condiciona as gravagdes
as reagdes da audiéncia (hoje, presente principalmente nas redes sociais). Se por um
lado o streaming pode implicar rupturas e inovacdes nos modos de contar histo-
rias nas telenovelas, é perceptivel que o formato encontra limites e restricdes que o
caracterizam do ponto de vista da produgao, e também da recepgdo e das matrizes
culturais nas quais se assenta.

Enfim, para além dos efeitos de uma serialidade extemporinea, Um Lugar Ao
Sol contribuiu para reafirmar a telenovela como narrativa da nagio (Lopes, 2003),
ao apresentar conflitos centrados nas desigualdades sociais e nas mudangas com-
portamentais no pais, tratadas em um roteiro sensivel as subjetividades. Em seu
discurso central, quem ¢é alijado das oportunidades muitas vezes é empurrado ao
oportunismo de caminhos ilegais - e preconceitos de classe, geracionais e de género
podem ser desconstruidos. Trouxe personagens verossimeis e complexos, e reiterou
que a tolerancia deve prevalecer diante dos novos arranjos familiares, de género e
de classe. Foi uma telenovela inovadora que fez avangar a teledramaturgia brasileira.

% Cf. https://bit.ly/3Plxjf1

99


https://bit.ly/3Plxjf1

Obitel 2022

Referéncias

Abrao, M. A. P. (2018). Comunica¢ido, consumo e telenovela: a construgao da ferti-
lizagdo in vitro enquanto consumo. Um estudo a partir das protagonistas de Barriga
de Aluguel. In: Castilho, E; Lemos, L. P. (org.). Fic¢do seriada: estudos e pesquisas.

Aluminio: Jogo de Palavras, p. 179-192.

Arditi, D. (2021). Streaming Culture: subscription platforms and the unending con-

sumption of culture. North America: Emerald Publishing Limited.

Buonanno, M. (2019). Serialidade: continuidade e ruptura no ambiente midiatico.
MATRIZes, Sao Paulo, v. 13 (3), p. 37-58.

Hall, S. (1997). Representation: Cultural representations and signifying practices.

London, Great Britain: Sage publications.

Jenkins, H. (2008). Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph.

Lopes, M. I. V. de; Santos, A.A. (2021). Pandemia e Resisténcia. In: LOPES, M.L.V.
de; Alvarado, M. (orgs). Ficcion Televisiva Iberoamericana en tiempos de pandemia.

In: Anuario Obitel 2021. Ediciones UC-Chile/Ininco UCV, 2021.

Lopes, M. I. V. de. (2003). Telenovela brasileira: uma narrativa sobre a nagdo. Comu-

nicagdo & Educagdo, Sdo Paulo, v.26, p. 17-34.

Lopes, M.I.V. de; Borelli, S.H.S.; Resende, V.R. (2022). Vivendo com a telenovela.

Mediagdes, recepgao, teleficcionalidade. Sao Paulo: Summus.

Martin-Barbero, J. (2004). Oficio de cartigrafo: travessias latino-americanas da co-

municag¢do na cultura. Sdo Paulo: Edigdes Loyola.

Martin-Barbero, J. (1987). De los medios a las mediaciones. Comunicacion, cultura y

hegemonia. México DF, México: Gustavo Gili.

Mittell, J. (2012). Complexidade narrativa na televisdo contemporanea. In: MATRI-
Zes, Paulo, v.5 (13), p. 29-52.

100



Brasil

Pallottini, R. (1998). Dramaturgia de televisao. Sdo Paulo: Moderna, 1998.
Williams, L. (2018). World and Time: Serial Television Melodrama in America. In:

Gledhill, G.; Williams, L. Melodrama unbound: across history, media and national
cultures. New York: Columbia University Press, p. 169-183.

101






